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INTRODUCCION

Este es un ensayo de ambiciones limitadas. De ¢l
hemos excluido todo lo que no ofrecia completa
seguridad, cuanto se apoyaba en documentos o tra-
bajos demasiade escasos, lo que es, antes que con-
quista —inclusive provisional— de la ciencia, ob-
jeto de controversia entre eruditos e historiadores
y lo que permanece en las margenes exploradas
solamente por unos pocos precursores de la investi-
gacion histérica. Con pesar se ha sacrificado el exa-
men de los problemas a la exposicién del estado’
actual de los conocimientos alcanzados.

No obstante, en el umbral de este pequefio libro
es preciso explicar, si no justificar, estas limitacio-
nes, plantear los problemas y mencionar las direc-
ciones que siguen los investigadores.

En primer lugar, nos hemos encerrado en un mar-
co geogrifico: el de la Europa cristiana, Con ello
esperamos ganar cohesion, pero, inevitablemente,
hemos de perder amplitud. Renunciando al merca-
der bizantino o al mercader musulmin, evitamos
hablar de gentes mal conocidas, de tipos que per-
tenecen a civilizaciones diferentes, si no hostiles.
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Pero el comercio, aunque suscita conflictos, es tam-
bién uno de los principales vinculos entre las zonas
geograficas, entre las civilizaciones y entre los pue-
blos. Inclusive en la época de las Cruzadas no cesé
el intercambio comercial —base de otros contac-
tos—, entre la Cristiandad occidental y el mundo
musuiman. M4ds adn; hasta podria afirmarse que
ia constitucidon del Islam, lejos de separar Oriente
de Occidente, fusioné ambos mundos, y que sus
grandes centros urbanos de consumo crearon la
demanda de productos que determiné la renova-
cién comercial del Occidente birbaro. El merca-
der veneciano; no cabe duda, labré su fortuna gra-
cias al contacto con Bizancio. Y es del dominio
greco-musulmin —de Ceuta a Trebisonda y de
Bizancio a Alejandria— que sacaron esencialmente
su riqueza las grandes ciudades maritimas de Iralia,
¢Acaso el mercader cristiano, cuya actividad es pos-
terior a la del mercader bizantino o arabe, no tomg
de éstos tanto los métodos como la mentalidad y las
actitudes?

Prescindir del mundo oriental seriza imperdo-
nable si lo que estudidramos fuera el comercio me-
dieval. Pero, al tratar del mercader, creemos poder
hacerlo. Segunda limitacién de este reducido tra-
bajo: no vamos a estudiar por si mismo el comer-
cio propiamente dicho —mercados, rutas, elemen-
tos de trabajo, productos, evolucidon—. Aqui, lo
que nos interesa son los hombres que se dedicaron
a él. A ese respecto, el mercader cristiano, aunque
de actividad profesional forzosamente parecida a la
de sus colegas orientales, se halla inmerso en un
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contexto politico, religioso y cultural muy diferen-
te. Y lo que nos interesa es, especialmente, ubicarlo
en el marco de su ciudad, de su estado, de su so-
ciedad y de su civilizacién. Nuestra atencién se ha
dirigido, en particular, a lo que hizo fuera del cam-
po econémico con su riqueza y su poder.

También era necesario elegir entre los hombres.
Aqui hemos tenido que sacrificar a los pequefios:
mercaderes al menudeo, usureros a corto plazo,
buhoneros. A esa selecion nos ha llevado tanto el
hecho de que existan pocos documentos personales
referentes a ellos y que al historiador le sea dificil
descubrir entre los mismos figuras individuales, co-
mo el deseo de mostrar, sobre todo, a personajes
cuyo poder econémico permitié desempefiar un
papel principal no sélo en el comercio sino tam-
bién en la politica y en el arte. Por lo tanto, vamos
a tratar de los mercatores y de los negociatores. De
los hombres de negocios, como se les ha llamado.
Y la expresion es excelente, porque expresa la ex-
tension y complejidad de sus intereses: comercio
propiamente dicho, operaciones financieras de todo
orden, especulacién, inversiones inmobilarias y ru-
rales. Para referirnos a ellos nos hemos limitado
aqui a citar los dos polos de su actividad: el comer-
cio y la banca. Por otra parte ;acaso no se utilizé en
la Edad Media el término mercaderes-banqueros
para designar a los mis poderosos y representativos?
Ahora bien; este tipo de mercader va unido a la
fase ascendente de la economia de la Europa cris-
tiana a partir del siglo x1. Por lo tanto, hemos te-
nido que renunciar a hablar de los mercaderes de la
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Alea Edad Media. Se dird que es una salida ficil.
Evitamos de este modo la exposicién de las mil-
tiples y opuestas tesis sobre el tema; no tendremos
que hablar de su niimero ni de su importancia —pa-
ra algunos infima, grande para otros—; de su na-
turaleza —mercaderes especializados u ocasionales,
mercaderes independientes o vinculados a princi-
pes o a establecimientos religiosos, simples buho-
neros o ya capitalistas de amplios horizontes—; ni de
su nacionalidad —judios o indigenas—; ni del pro-
blema capital, pero oscuro y oscurecido por las teo-
‘rias, de su origen: supervivencia del pasado, del
mundo grecolatino, aventureros errantes o propie-
tarios rurales que se lanzan a invertir capitales en
<] comercio.

Eso nos permite zanjar mis ficilmente la ultima
alternativa: gplan cronolégico o plan légico? Lo
que habria sido imposible si hubiéramos partido de
los origenes medievales, parece legitimo en un mar-
co temporal donde, después de la llamada, con jus-
ticia, “revolucidn comercial”, las condiciones de
vida fundamentales del gran mercader cristiano per-
manecieron relativamente estables. Por lo tanto,
hemos optado por una exposicién sistemitica en la
cual —aunque investigando los lazos de unién en-
tre las diversas actitudes de un mismo hombre—
tomamos al mercader banquero, primero en su ga-
binete de trabajo o en el mercado —es decir, en su
actividad profesional—; después frente al noble, al

obrero, a la ciudad y al Estado —es decir, en su

funcién social y politica—; luego en presencia de
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la Iglesia y de su conciencia —es decir, en su actitud
religiosa y moral—; vy, finalmente, ante la ense-
fianza, el arte y la civilizacién —es decir, en su
funcién cultural—.

Estas preferencias no nos han causado sdlo re-
mordimientos. También han sido acompaiadas de
arrepentimientos cuyas huellas, que nos han pare-
cido legitimas, y hasta necesarias, se hallarin mas
adelante.

Si bien nos hemos limitado al mercader cristiano,
no hemos disimulado ni la amplitud geografica de
su actividad, ni los problemas profesionales o mo-
rales que le plantearon los contactos con el mundo
cismatico, hereje o pagano. No hemos olvidado que
el mercader cristiano de la Edad Media tenia hori-
zontes mas amplios que muchos de los eruditos mo-
dernos que lo han estudiado. Aun cuando Marco
Polo fuera un caso excepcional, o mejor dicho, ex-
tremo, fueron innumerables sus colegas que reco-
rrieron mentalmente las rutas por las cuales él se
aventuro. ) i

Tampoco hemos querido citar al mercader o al

- banquero sin explicar en qué consistia su vida pro-

fesional. Por lo tanto, hemos esbozado los métodos,
la organizacién y el marco dentro del cual se mueve
el comerciante.

No hemos olvidado, igualmente, que a la som-
bra de los poderosos persomajes que nos ocupan,
otros, los humildes y los pequef_xos, constituian el
tejido conjuntivo de un mundo 1mpf)s1ble de com-
prender sin ellos; y el lector podrd descubrir su
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rostre anommo en la filigrana. Por lo demds, si-
guiendo a eminentes historiadores hemos tenido que
preguntarnos a qué correspondia la distincién entre
pequefio y gran comerciante en la Edad Media, y si
esa distincién se podia reducir a la oposicién entre
COmESrCio mayorista ¥ minorista,

Del mismo modo, si bien hemos dejado de lado el
problema del origen del mercader cristiano en la
Alta Edad Media en su aspecto histérico, no hemos
eludido ni el problema conexo de las generaciones
de comerciantes —nuevos ricos o hijos de ricos—
ni otro también unido a él: el de las preocupacio-
nes rurales de los hombres de negocios del Medioevo.

Por dltimo, aun dentro de un marco geogrifico
y cronolégico que no cambié fundamentalmente,
- hemos tenido en cuenta no sélo la diversidad en el
espacio (el mercader italiano no es el mercader han-
sedtico}, sino también la evolucién en el tiempo.
El precursor del siglo x11 no es el nuevo rico del
siglo x1; las crisis del siglo x1v engendran otro tipo
de hombre de negocios que la prosperidad del si-
glo xm1; el marco politico del principado o de la
monarquia nacional configura un tipo de mer-
cader distinto del moldeado por el marco comunal
en los siglos precedentes. Esperamos que no se pier-
da de vista que el desequilibrio que se hallari qui-
zas en favor del mercader italiano tiene su expli-
cacién en la excepcional abundangia de la docu-
mentacién que le concierne, en el nimero y calidad
de las publicaciones que se han ocupado de & y en
el caricter de “precursor’” de sus métodos y la am-
plitud de sus perspectivas. Todo lo cual lo con-
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vierts en tipo ejemplar —a condicién de recordar
que, en general, el resto de los mercaderes estaban
lejos de ser tan avanzados como él—. _
Esperamos de la indulgencia del lector se digne
colocar en primera fila, entre las figuras que per-
miten comprender la Cristiandad medie.va!, entre
aquellos “‘estados del mundo” que el’pesm‘.llsmo de
la Edad Media agonizante arrastrard a la Danza
Macabra, junto al caballero, al monje, al universi-
tatio y al campesino, al mercader que hizo la I'{1,s-
toria como ellos y con ellos. Y con otros tan}bxen
que esperamos que algun dia obtengan, segun la
hermosa expresién de Lucien Febvre, el “derecho a
fa historia”. :
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CAPITULO PRIMERO

LA ACTIVIDAD PROFESIONAL

LA REVOLUCION COMERCIAL

La revolucién comercial de la que fue teatro la
Cristiandad medieval entre los siglos x1 y x1m se halla
estrechamente unida a algunos grandes fenémenos
de la época, y no resulta ficil determinar si fue
causa o efecto de los mismos.

En primer lugar, cesan las invasiones. En cuanto
dejan de penetrar en el corazon de la Cristiandad o
de arribar a sus costas germanos, escandinavos, né-
madas de las estepas eurasidticas y sarracenos, los
intercambios pacificos —nacidos, por otra parte,
modestamente en el mismo seno de las luchas— su-
ceden a los combates. Y aquellos mundos hostiles
se revelan como grandes centros de produccién o
de consumo: se ofrecen los granos, las pieles y los
esclavos del mundo nérdico y oriental a las grandes
metrépolis del mundo musulmén, de las que aflu-
yen, en cambio, los metales preciosos de Africa
y de Asia.

La paz —relativa— sucede a las incursiones v a
los pillajes, creando una seguridad que permite re-
novar la economia y, sobre todo, al ser menos peli-
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grosas las rutas de tierra y de mar, acelerar si no
reanudar el comercio. Més atin; al disminuir la mor-
talidad por accidente y mejorar las condiciones de
alimentacién y las posibilidades de subsistencia, se
produce un extraordinario aumento demogrifico
que provee a la Cristiandad de consumidores y pro-
ductores, mano de obra y un stock humano del que
tomara sus hombres el comercio. Y cuando el mo-
vimiento cambia de direccidn, cuando la Cristian-
dad ataca a su vez, el gran episodio militar de las
Cruzadas no seri mis que la fachada épica a la
sombra de la cual se intensificard el comercio pa-
cifico.

Con estas convulsiones se halla vinculado el fe-
némeno capital del nacimiento o renacimiento de
las ciudades. En todas ellas, ya sean de nueva crea-
¢idn o antiguos conglomerados, la caracteristica
mis importante es ahora la primacia de la funcién
econdémica. Etapas de rutas comerciales, nudos de
vias de comunicacién, puertos maritimos o fluvia-
les, su centro vital se encuentra junto al viejo cas-
trum feudal, nicleo militar o religioso: es el nuevo
barrio de los comercios, del mercado y del transito
de mercancias. El desarrollo de las ciudades esta
vinculado a los progresos del comercio, ¥y en el
marco urbano debemos situar el auge del mercader
medieval.

No todas las regiones de la Cristiandad conocen
con igual intensidad estas manifestaciones primeras
de la revolucién comercial. Podemos individualizar
tres grandes centros donde tiende a concentrarse la
actividad comercial de Europa. Como el Mediterri-
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neo y el Mar del Norte (dominio musulmin y do-
minio eslavo-escandinavo) son los dos polos del
coinercio internacional, en las avanzadas de la Cris-
tiandad hacia esos dos centros de atraccién apare-
cen dos franjas de poderosas ciudades comerciales:
en Italia y, en menor grado, en Provenza y en Es-

paiia por una parte, y en la Alemania del norte.
.por otra. De ahi el predominio en la Europa me-

dieval de dos mercaderes, el italiano y el hanseitico,
con sus dominios geograficos, sus métodos y su per-
sonalidad propios. Mas, entre esos dos dominios hay
una zona de contacto cuya originalidad estriba en
que, desde muy pronto, afiade a su funcién de in-
tercambio entre ambas zonas comerciales una fun-
cién productora, industeial: 12 Europa del noroeste,
o sea la Inglaterra del sudeste, Normandia, Flandes,
Champafa y las regiones del Mosa y del bajo Rin.
Esta Europa del noroeste es el gran centro de la fa-
bricacién de pafios y —con la Italia del norte y del
centro— la nica region de la Europa medieval que
permite hablar de industria. Junto a las mercan-
cias del norte y de Oriente, el hansedtico y el ita-
liano van a buscar a los mercados y ferias de Cham-
pafia y de Flandes estos productos de la industria
textil europea. Porque, en esta primera fase de na-
cimiento y expansién, el mercader medieval es, so-
bre todo, un mercader errante.

.EL MERCADER ERRANTE

! Los cominos

El mercader encuentra muchos obsticulos 2 lo
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largo de los caminos de tierra y de agua por donde
transporta sus mercancias.

Ante todo, obsticulos naturales. En tierra, hay
que atravesar las montafias por caminos que, si bien
no tan malos como se ha dicho a veces y mas elds-
ticos que los caminos empedrados y pavimentados de
la Edad Antigua, son, sin embargo, #uy rudimen-
tarios. Si pensamos que las grandes rutas del co-
mercio norte-sur han de cruzar los Pirineos y sobre
todo los Alpes —mis permeables al trifico, pero
de dificultades multiplicadas por el volumen mu-
cho mis considerable de mercancias— nos damos
cuenta en seguida de los esfuerzos y riesgos que re-
presentaba, por ejemplo, el transporte de un carga-
mento desde Flandes a Italia. Y no debe olvidarse
que, si bien en ciertos tramos se utiliza lo que pueda
subsistir de las vias romanas, y en algunos itine-
rarios se encuentran carreteras de verdad, la ma=
yoria de las veces los caminos medievales a través
de campos y colinas no son otra cosa que ‘el lugar
por donde se pasa”. A eso hay que afadir las insu-
ficiencias del transporte. Sin duda los progresos rea-
lizados ¢n los medios de acarreo a partir del si-
glo x fu¢ron una de las condiciones técnicas favora-
bles, si no imprescindibles, para el desarrollo del
comercio; pero, en los camines sin pavimentar, los
resultados de estos adelantos fueron muy limitados.
Por eso, junto con los pesados carros de cuatro rue-
das y las carretas mis ligeras de dos ruedas, los ani-
soales de carga —roeeles ¥ <aballos— com was bt
das y sus sacos fueron los agentes usuales de trans-
porte. Agreguemos a eso la inseguridad, los bandi-
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dos, los sefiores feudales o las ciudades svidas de
allegar recursos por medio de! simple robo o por a
confiscacién mds o menos legalizada de los carga-
mentos de los mercaderes. Agreguemos muy espe-
cialmente, quizds —por ser mis frecuentes y mds
regulares— los impuestos y derechos, peajes de to-
das clases que los innumerables seiores feudales, las
ciudades o las comunidades cobraban por pasar ua
puente, un vado o por el simple trinsito a través
de sus tierras, en tiempos de extremo parcelamiento
territorial y politico. Cuando todavia estos tribu-
tos se recaudaban como pago de un efectivo mante-
~nimiento del camino, el gasto podia parecer legi-
.timo 2 los mercaderes; y a partir del siglo xm1, los
sefiores feudales, los monasterios y, sobre todo, los
habitantes de los burgos construyen puentes que
facilitan y aumentan un trifico del cual sacan be-
neficios directos e indirectos apreciables. Pero a ve-
Ces se construye “a expensas de los usuarios”, de
los propios mercaderes, como fue el caso del puente
colgante —el primero en su género— del Gotardo,
el cual, en 1237, abrié ¢l camino mis corto entre
Alemania e Italia. Esos gastos sélo se atenuarin ha-
cia fines de la Edad Media, con una politica de tra-
bajos publicos por parte de los principes y de los
reyes, en ¢l marco de la organizacién de los estados
centralizados y mediante rescate sistemitico de los
pezjes. Por lo tanto, 2 las fatigas y 2 10s riesgos in-
ciertos ha de afadir el mercadsr estos gastos inelu-
dibles, lo que hace que el transporte terrestre re-
sulte muy oneroso. Para los productos raros y caros:
esclavos, pafios de lujo y sobre todo “‘especias me-
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nudas” (expresién que cubre toda una serie de mer-
caderias de precio elevado y de poco volumen, em-
pleadas en perfumeria, farmacia, tintoreria y co-
cina), el costo del transporte no representaba mds
del 20 al 25 % del precio inicial. Pero para lo que
A. Sapori ha llamado las “mercancias pobres”, pe-
sadas y voluminosas y de un valor menor (granos,
vinos, sal), esos gastos ascendian hasta un 100 y
un 150 %, o mis todavia, de su valor original.

Las vias fluviales .

Por eso el mercader medieval preferia las rutas
navegables. Donde 1a navegabilidad de los rios lo
permite, se practica en gran escala el transporte de
I2 madera por flotacién y de las demis mercancias
mediante barcas chatas. A ese respecto, hay tres re-
des fluviales que por la importancia de su trifico
deben destacarse.

1) La de Italia del norte, que con el Po y sus
afluentes constituia la’ mayor via de navega-
cién interior del mundo mediterrineo, compara-
ble —guardando las proporciones— 2 la red actual
de los grandes lagos norteamericanos. 2) El Réda-
no, prolongado por el Mosela y el Mosa, que fue
hasta el siglo x1v el gran eje del comercio norte-sur.
3) El enrejado que forman 1ds rios flamencos, com-
pletado a partir del siglo x1u por toda una red arti-
ficial de canales o vasrien, y de pantanos-exclusas
o overdraghes, y que fueron para la revolucién co-
mercial del siglo xm1 lo que la red de canales ingle-
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ses fue para [a revolucién industrial del siglo v
Debemos afadir la via Rin-Danubio, de importan-
cia creciente a fines de la Edad Media, ligada al des-
arrollo econémico de la Alemania central y meri-
dional. Durante mucho tiempo fueron los merca-
deres, mis que los principes, los que desempefaron

¢l papel preponderante en todo este trabajo de do-
tacién.

Las vias maritimas

Pero, de modo muy especial, es el transporte ma-
ritimo el medio por excelencia del comercio inter-
nacional medieval, el que hard la riqueza de esos
grandes mercafores que son quienes nos interesan
en particular. También en ese terreno los obsticulos
siguen siendo grandes.

En primer lugar, tenemos el riesgo de naufragio
y la pirateria. Esta Gltima actué siempre en gran

escala. Primero fue obra de marinos particulares,*

verdaderos empresarios de pirateria, que la practi-
caban alternandola con el comercio. Estos marinos,
para el desarrollo de su actividad establecian ver-
daderos contratos que aseguraban su parte de be-
neficio a los honorables comerciantes que financia-
ban sus empresas. Obra también ds las ciudades y
los Estados, en virtud del derecho de guerra o de
un derecho de precio ampliamente interpretado; y
si bien este jus naufraggi pronto fue abolido en el
Mediterraneo (aunque los reyes angevinos de Ni-

20

poles lo restablecieran a fines del siglo xut con gran
escindalo de los italianos), siguié existiendo du-
rante mucho més tiempo en el dominio nérdico,
practicado especialmente por ingleses y bretones a
lo largo de una tradicién ininterrumpida que con-
duciria a la guerra de corso de los tiempos modernos.
Solamente las grandes ciudades maritimas —sobre
todo Venecia— pueden organizar convoyes regu-
lares escoltados por naves de guerra.

Otro obsticulo es la poca capacidad de las na-
ves. Desde luego, la revolucién comercial y el cre-
cimiento del trifico hacen que aumente ¢l tonelaje
de las naves mercantes. Pero los pesados koggen
hanseiticos adaptados al transporte de mercancias
voluminosas y pesadisimas y las grandes galeras de
comercio italianas —especialmente venecianas—,
aunque alcanzan el millar de toneladas a fines de la
Edad Media, no representan en conjunto mis que
un escaso tonelaje. La mayoria de las naves tenia
menor capacidad: los koggen hansedticos que trans-
portaban la lana inglesa y el vino francés o alemin
por el mar del Norte y el Baltico, las carracas ge-
novesas o espaiiolas cargadas de especias y las naves
rapidas venecianas que iban a buscar el algoddn a
los puertos de Siria y de Chipre, raramente supe-
raban las 500 toneladas.

Otro inconveniente es la escasa velocidad de esa
navegacion. A partir del siglo xim, la difusién de
inventos como el timén de codaste, la vela latina y
la brijula, y los progresos de la cartografia —y
aqui, junto 2 los aportes orientales y extremo orien-
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tales, hay que hacer especial mencién de los ma-
rinos y sabios vascos, catalanes y genoveses— permi-
ten disminuir o eliminar las trabas que, para la
rapidez de las comunicaciones maritimas, signifi-
caron en'la Edad Media el anclaje nocturno, ¢l paro
en invierno durante la época de vientos y el cabo-
taje a lo largo de las costas. Todavia a mediados del
siglo xv el ciclo completo de una operacién de un
mercader veneciano —llegada a Venecia de espe-
cias de Alejandria, reexpedicién hacia Londres de
esas especias, regreso de Londres con flete de es-
taiio, reexpedicién de ese estafio hacia Alejandria y
nuevo cargamento de especias para Venecia— dura
dos afios enteros. El mercader precisa paciencia y
capitales. Por lo demis, el costo del transporte por
mar es infinitamente més bajo que el transporte
por tierra: el 2 % del valor de la mercancia para
la lana o la seda, el 15 % para los granos y el
33 % para el alumbre.

Sigamos con Roberto Lépez v Armando Sapori a un grupo
de mercaderes que en el siglo xiv se embarcan en Génova
tumbo a Oriente, El cargamento se compone sobre todo de
- tejidos, armas y metales. Costeando Italia o bien via Cércega,
Cerdefta y Sicilia, se hace escala primero en Tinez y después
en Tripoli. En Alejandria se aumenta el cargamento con mer-
cancias de toda clase: productos de la industria local v, espe-
cialmente, importaciones orientales. Las escalas en los puertos
siries —San Juan de Acre, Tiro, Anticquia— tienen por cb-
jeto embarcar viajeros, peregrinos o mercancias traidas del
Este por las caravanas. Pero el gran depdsito de las especias
es Famagusta, en la isla de Chipre. Se encuentran alli “mis
especias que pan en Alemania”, También en Larakich, punto
de arribo de las rutas de Persia y de Armenia, se encuentran,
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segfin Marco Polo, “todas las especierias y tejidos de seda
y oro de la tierra”, En Fécea se embarca el precioso‘ a‘lumbre,
mientras Quio es la escala de los vinos y de la alméciga, que
sitve tanto para destilar un licor muy apreciado como para
la preparacién de una pasta dentifrica muy codiciada. Luego
viene Bizancio, parada obligatoria en e} cruce de las rutas de
Levante. Después, atravesando el Mar Negro, se va 2 Caffa,
en Crimea, a recoger los productos de Rusia y de Asiz trans-
portados a lo largo de la ruta mongélica: ttigo, pieles, cera,
salazones, seda y, quizds especizlmente, esclavos, Muchos de
estos productos nuestros mercaderes no los llevan a Occidente:
se detienen en Sinope ¥ en Trebisonda y los venden. A partic
de alli y escoltados hasta Sivas por la policia tirtara, los mis
audaces pueden dirigirse a Tabriz y a la India, como Benedetto
Vivaldi, a la China como Marco Polo, por via terrestre a tra-
vés del Asia central o por mar de Basora a Ceylin.

Las ferias

Pero, en el siglo xim, ]a meta mas importante del
mercader errante son las ferias de Champafa.

Estas ferias tenfan lugar en Lagny, en Bar-sur-
Aube, en Provins y en Troyes, y se sucedian a lo
largo de todo el afio: en enero-febrero en Lagny;
en marzo-abril en Bar; las ferias de mayo, en mayo-
junio, en Provins; la feria de San Juan en julio-
agosto, en Troyes; la feria de San Ayoul en sep-
tiembre-noviembre, de nuevo en Provins; y la
feria de San Remi en noviembre-diciembre, otra
vez en Troyes. Por lo tanto, habia en Champafia
un mercado casi permanente del mundo occidental,
lo que es importantisimo. Asi, durante dos o cua-
tro meses al afio reinaba en aquellas ciudades una
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extraordinaria animacién, como la descrita en pri-
mavera por el trovador Bertrand de Bar-sur-Aube:

qu’il fait chaud et seri,
Que Perbe est vert et rosier sont floti.

Lors commencierent marcheant a errer
Qui les avoirs ont a vendre aporié,
Des le matin que il fu ajorné,

De si au soir que il fut avespré

Ne finent il de venir ne d'aller,

Que tote en fu emplie la cité.

De fors la vile se loge en mi le pré,

Et ont lor tres ef paveillons fermez 1.

Para acudir a la feria, los mercaderes hicieron un

viaje largo y dificil. Los italianos, que franquearon
los pasos alpinos, estuvieron cinco semanas en ca-
mino. Una vez llegados, precisaban alojarse. Al
principio, se levantaban barracas provisionales en las
plazas y en las afueras de la ciudad. Luego, los ha-
bitantes alquilaron habitaciones o casas a los mer-
caderes. Y al final se les construyeron casas especia-
les, de piedra, para que resistieran los incendios, y
con grandes sdtanos abovedados para servir de al-
macén a las mercancias.

Mercaderes y habitantes gozaban de importan-
tes privilegios, y la persistencia ¥ el auge de las

1 Cuando hay tibieza y calma, es verde la hierba y los
rosales estin en flor. Entonces empiezan a errar los merca-
deres que trajeron sus bienes para la venta, desde [a maiiana,
al nacer el dia, hasta la tarde, en que anochece, no cesan de
ir v venir ¥ llenan la ciudad. Fuera de los muros se instalan
en el prado, y establecen sus tiendas y pabellones.

24

ferias estin intimamente relacionados con el poder
creciente de los condes de Champafia y la libera-
lidad de su politica.

Esta liberalidad se manifiesta, en primer lugar,
con los salvoconductos acordados para toda la ex-
tensién de las tierras condales. Y también con la
exencién de todo impuesto servil sobre los terrenos
donde se construyeran alojamientos y locales para
los mercaderes. Los habitantes de los burgos que-
daron exentos de tributos y de folfes a cambio de
impuestos fijos rescatables. Las banalités (poyas)
fueron abolidas o considerablemente limitadas. Es-
tos comerciantes no tenian que pagar derecho de
represalias v de marca, ni dereche d¢ albarrania
y de precio. En especial, los condes aseguraban la

‘policia de las ferias, controlaban la legalidad y la

honestidad de las transacciones y garantizaban las
operaciones comerciales y financieras. Para ello se
crearon funcionarios especiales, los guardias de fe-
rias; esta funcién pablica a menudo fue confiada a
burgueses, por lo menos hasta 1284, en que los re-
yes de Francia, duefios de la Champafa, nombraron
para tales cargos en general a funcionarios reales.
Ademis de las razones puramente econdmicas, el
control de las operaciones financieras y el caricter
semipublico de los cambistas contribuyé a otorgar
a esas ferias una de sus caracteristicas mds impor-
tantes: “el caricter de clearing en embrién”, al
extenderse la costumbre de pagar las deudas me-
diante compensacién.

Pero estas ferias declinan a principios del si-
gle xiv. A muchas causas se ha atribuido esta de-
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cadencia: a la inseguridad reinante en Francia en
el siglo xiv con motivo de la Guerra de los Cien
Aifios; al desarrollo de la industria textil italiana
que originé una decadencia —seguida de reorgani-
zacion— de la industria textil flamenca, principal
proveedora de las ferias. Fendmenos ambos que con-
ducen al abandono de la Strafa francigena, la ruta
francesa, gran eje de unién entre ef mundo econé-
mico del Norte y el dominio mediterrineo, en be-
neficio de dos rutas mas ripidas'y menos costosas:
una ruta maritima que partiendo de Génova y de
Venecia llega 2 Brujas y a Londres a través del
Atlintico, la Mancha y el Mar del Norte; y una
ruta terrestre renana a lo largo de la cual, en los si-
glos Xx1v y xv, se desarrollan las ferias de Francfort
y de Ginebra. Pero la decadencia de las ferias de
Champaiia se halla unida, sobre todo, 2 una trans-
formacién profunda de las estructuras comerciales,
que da lugar a Ja aparicién de un nuevo tipo de
comerciante: el mercader sedentario en Jugar del
mercader errante. Este Ultimo era un “tragaleguas”
siempre en-camino; desde entonces, y gracias a téc-
nicas cada vez mds evolucionadas y 2 una organiza-
cién cada vez més compleja, el mercader sedentario
dirige, desde la sede central de sus negocios, toda
una red de asociados o de empleados que hace inutil
sus viajes.

EL MERCADER SEDENTARIO

Es cierto que la organizacién y los métodos uti-
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lizados por el mercader sedentario comenzaron a
desarrollarse desde el mismo nacimiento de la revo-
lucién comercial. Pero es en los siglos xIv y xv cuan-
do alcanzan su apogeo y se generalizan de tal modo
que nos obliga ahora a tratar aqui a esa nueva clase
de mercaderes sedentarios, verdadero centro de la
tela de arafa formada por sus negocios.

Desde muy temprano —con fuerza cada vez mis
irresistible a medida que se van ampliando y diver-
sificando los negocios— el mercader ha de buscar
capitales al margen de sus propios recursos.

El problema de los créditos, que como veremos
mis adelante fue singularmente complicado en la
Cristiandad medieval a causa de dificultades reli-
giosas y morales, se resolvié de muy diferentes for-
mas, de las cuales aqui sélo podemos esbozar las
principales.

Existié, en primer lugar, el préstamo en sus formas mdl-
tiples. Una forma especialmente importante fue la letra de
cambio, que mis adelante veremos cudnto representé comeo
operacién de crédito. Pero, junto al simple préstamo, de-
bemos hacer mencidn especial del préstamo maritimo. Su
originalidad procede del hecho de que el reembolso del prés-
tamo estuviera supeditado al regreso del navio sano y salvo
con su cargamento, salva emste mavi. Tales préstamos casi
siempre tenian por limite un viaje o, mas exactamente, un
vizje de ida y vuelta, unidad de operacién comercial por
mar durante la Edad Media.

Contratos y asociaciones

Fueron especialmente diversos tipos de asocia-
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cién, los que permitieron al mercader salir de su
aislamiento y extender la red de sus negocios.

Una forma fundamental de ascciacién fue el contrato de
commenda, también llamado societas maris en Génova y colle-
gantia en Venecia. En ¢lla, los contratantes se presentaban
como asociados, en la medida en que habia reparto de ries-
gos y beneficios; pero, en lo demids, sus relaciones eran las
de prestamista y deudor.

En el contrato de commenda pura y simple, un comandi-
tario anticipa a un mercader errante el capital necesario para
un viaje de negocios. Si hay pérdida, el prestamista corre
con todo el peso financiero y el deudor no pierde otra cosa
que su trabajo. Si hay ganancias, el prestamista, sin moverse
de su domicilio, recobra su capital ¥ recibe una parte de los
beneficios, en general las tres cuartas partes de éstos.

En la commends Hamada especificamente sociedas o colle-
ganitia, el comanditario que no viaja anticipa los dos tercios
del capital, en tanto que el deudor contribuye con el otro
tercio y su trabajo. Si hay pérdidas, se reparten éstas propor-
cionalmente al capital invertido. $i hay ganancias, se dividen
a medias,

En general, ese tipo de contrato se firmaba pot un viaje.
Podia especificar la naturaleza y el destino de la empresa
a la vez que ciertas condiciones —por ejemplo, en qué mo-
neda se¢ pagarian los beneficios—, o bien dejar amplia liber-

tad al deudor quien, con el tiempo, fue ganando indepen-
dencia.

He aqui el texto de uno de esos contratos, cele-

brado en Génova el 29 de setiembre de 1163:

Testigos: Simone Bucuccio, Ogerio, Peloso, Ribaldo di
Sauro y Genoardo Tosca. Stabile y Ansaldo Garraton forma-
ron una sociefas en la cual, segin sus declaraciones, Stabile
aporté una contribucién de 88 liras, ¥y Ansaldo, de 44 liras.
Ansaldo se lleva este capital, para hacerlo fructificar, a Ta-
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nez o a cualquier parte adonde vaya el navio que él va a
tomar: ¢l pavio de Baldizzone Grasso y de Girarde. A su
vuelta, entregari los beneficios a Stabile o a un represen-
tante de él, para que los reparta. Deducido el capital, divi-
diran los beneficios a medias. Dado en la casa del Cabildo,
el 29 de setiembre de 1163.

Ademas, Stabile autoriza a Ansaldo a2 enviar el dinerp a
Génova por el barco que este dltimo disponga.

La diversidad de contratos de sociedad era mayor
que el comercio terrestre, pero todos ellos pueden
resumirse en dos tipos fundamentales: la compagnia
y la societas terrae. Los primeros ejemplos que se
han conservado de ese tipo de contratos son vene-
cianos y llevan el nombre especial de fraferna com-
pagnia; pero quienes mids los emplearon fueron es-
pecialmente los mercaderes de las ciudades del
interior.

En la compagnia, los contratantes estin intimamente uni-
dos entre si y se reparten los riesgos, las esperanzas, las pér.
didas y los beneficios. 1.2 sociefas ferrae recuerda a la commen-
da. El prestamista corre con todos los riesgos de pérdida, y las
ganancias en general se reparten a medias. Pero hay mas
elasticidad en la mayoria de las cliusulas: 1a porcién de ca-
pital invertido puede variar muchisimo; en general, la du-
racién de [a organizacién no se limita a un negocio 0 a un
viaje, sino que se define por medio de un periodo de tiem-
po, casi siempre de uno, dos, tres ¢ cuatro afios. Finalmente,
entre estos tipos fundamentales de la compagnis v la societas,
existen numerosos tipos intermedios que combinan diversos
aspectos de ambos. Lamentablemente, la complejidad de ta-
les contratos se expresa en documentos demasiado extensos
para que podamos dar aqui algunos ejemplos.

Alrededor de ciertos mercaderes, ciertas familias
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y ciertos grupos se desarrollaron organismos com-
plejos y poderosos a los que tradicionalmente se ha
dado el nombre de “compaiiias” en el sentido mo-
derno de la palabra 2. Las mis célebres y mejor co-
nocidas fueron dirigidas por ilustres familias flo-
rentinas: los Peruzzi, los Bardi, los Médicis. Mas,
segun los historiadores que las han estudiado —Ar-
mando Sapori en primer térmiho—, es preciso sc-
fialar que pueden observarse profundas modifica-
ciones de estructura entre las del siglo xm y xv
y las del siglo xv, por lo menos en el dominio ita-
liano.

Estas sociedades estin basadas en contratos que
s6lo unen a los contratantes por una operacién co-
mercial o por una duracién limitada. Mas, a pesar
del caricter efimero de las operaciones particulares
y de los contratos que las definen, ciertos hechos,
como la renovacién habitual de algunos de estos
contratos y la presencia en una vasta superficie
econdmica de los mismos nombres que aportan a
empresas de primerisima importancia y por lo re-
gular seguidas de capitales considerables, convier-
ten a las cabezas rectoras de esas redes de negocios
en jefes de organismos estables.

Pero en los siglos X1 y x1v estas verdaderas casas
comerciales estin fuertemente centralizadas y tie-
nen a la cabeza a uno o varios mercaderes, que po-
seen una serie de sucursales y estin representados
por empleados asalariados fuera de la sede principal
donde residen ellos o los dirigentes.

2 Pero estin muy lejos de las sociedades modernas, que
poscen una personalidad independiente de Ia de sus miembros.
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En el siglo xv, una casz como la de los Médicis estd des-
centralizada. Consiste en una combinacién de asociaciones
separadas, con su capital aparte, cada una de las cuales tiene
una sede geogrifica propia: junto a la casa matriz de Flo-
rencia, las filiales: Londres, Brujas, Ginebra, Lyon, Avifién,
Milin, Venecia, Roma, regidas por directores que sélo parcial
y secundariamente son empleados y cobran salario. Estos di-

. rectores son ante todo socios capitalistas, a la cabeza de una

parte del capital: ése es el caso de los Angelo Tani, los To-
maso Portinari, los Simone Neri, los Amerigo Benci, etc. Los
Médicis de Florencia son el vinculo que mantiene unidas
todas esas casas solamente porque tienem en cada una de ellas
capitales casi siempre mayoritarios, porque centralizan las
cuentas, los informes y la orientacidn de los negocios. Cuan-
do un Lorenzo, menos cuidadoso que su abuelo Cosme, se
desentiende algo de las cosas, en seguida las filiales tienden
a vivir con vida propia; surgen conflictos en el interior de
la firma; el edificio se disloca: es la ruina facilitada por el
ntmero de personas ahora interesadas en el negocio, porque
pareceria que de la participacidén se ha pasado al depdsito.
El hecho de que, en adelante, los depdsitos representen una
parte importante del capital, de la masa de maniobra de la
firma, hace 1 ésta mas vulnerable, a causa de las necesida-
des, las vacilaciones, las exigencias ¥ los temores de los de-
positarios que ahora ya no tienen escripulos en reclamar
el dinero como tenian los antiguos participantes, ligados en-
tre si por la solidaridad de los vinculos familiares y de la
colaboracién comercial.

En este nivel de grandes sociedades y poderosos
personajes fue donde pudieron desarrollarse verda-
deros monopolios y lo que podriamos ya llamar car-
teles. En efecto, se ha sostenido que todas las cor-
poraciones medievales fueron carteles que reunian
comerciantes o artesanos deseosos de suprimir Ja
competencia mutua en el mercado urbano y esta-
blecer monopolio. Pero esta opinién no sélo no esti

31



probada en lo que concierne a la economia corpo-

rativa urbana, sino que, ademas, tiende a introducir.

en un marco inadecuado conceptos que en realidad
solo pueden aplicarse al comercio internacional. Es-
tas sociedades monopolistas 2 menudo se beneficia-
ron de la politica colonial de ciertas ciudades o es-
tados medievales, especialmente de Génova y Ve-
necia. '

Los carteles més célebres son, sin duda, los que
origing ef comercio del afumbre, uno de los pro-
ductos més importantes y solicitados por el merca-
der medieval porque constituia una de las materias
primas indispensables a la industria textil, donde
era empleado como corrosivo. La mayor parte del
alumbre que s¢ wtilizaba se producia en las islas
o en las costas del mar Egeo, y en especial en Fé-
cea, en Asia Menor. En el siglo xm su comercio
pas6 a ser monopolio genovés y, después de Bene-
detto Zaccaria, comerciante genovés pionero en esta
empresa, una poderasa sociedad genovesa, la maona
de Quio -—en la que se encuentran pricticamente
todos los grandes nombres del comercio genovés—
dominé el mercado del alumbre en el siglo xIv
y comienzos del xv.

Después de la conquista turca, el alumbre orien~
tal desapareci6 casi totalmente del mercado. Enton-
ces, en 1461, se descubrieron importantes yacimien-
tos en territorio pontificio, en Tolfa, cerca de Civi-
tavecchia. El gobierno pontificio confié en seguida
la explotacién y venta a la firma de los Médicis.
Asi nacié uno de los mis extraordinarios intentos
de monopolio internacional de la Edad Media. La
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Santa Sede destin6 su parte de beneficios en la em-
presa a la financiacién de la Cruzada contra los
turcos... que no tuvo lugar. Al mismo tiempo,
castigaba con la excomunién a todos los principes,
ciudades y particulares que compraran alumbre
que no fuera de Tolfa, concedia derecho a enarbo-
lar el pabellén pontificio a las naves utilizadas por
los Médicis para este comercio y prestaba todo su
apoyo a {gstos para que, mediante presiones que
llegaron hasta la expedicién militar, obtuvieran el
cierre de otras minas de alumbre existentes en la
Cristiandad o bien la entrada en el cartel de sus
propictarios: los reyes de Nipoles, por ejemplo, po-
seedores de minas en la isla de Ischia. Fue una de Jas

mayores empresas de los Médicis. '

Mercaderes y poderes politicos '
i

Esos ejemplos nos muestran los vinculos que se creargn
entre gobiernos y grandes mercaderes, sobre todo a fines de
la Edad Mediz cuando aumentaron las necesidades de los
principes; de ello hablaremos al trarar del poder politico
de los mercaderes. Aggi nos contentaremos con decir que, en
los siglos xrv y xv, los préstamos a soberanos y ciudades, el
arriendo de impuestos, la participacion en las deudas del
Estado, como, por ejemplo, en Venecia v Génova, donde ge
establecié un fondo de deuda piiblica con la participacién de
los grandes mercaderes de aquellas dos ciudades —que se lan-
zaron a la especulacién con esos verdaderos “valotes”™—, cons-
tituyé una parte cada vez mayor de los negocios de los gran-
des comereiances. La prosperidad de ciertos grandes comer-
ciantes italianos tuvo su origen, en gran medida, en las
operaciones financieras y comerciales que realizaban a cuep-

33



ta del Papado, una de lds grandes potencias en dinero de la
Edad Media —sobre todo en el siglo %v, cuando el Papado
de Avifidn, al engrosar el fisco pontificio, drendé una parte
de los recursos de la Cristiandad hacia las cajas de la curia ¥
de las compaiias italianas —sobre todo florentinas— que
e servian de banqueros, Ademis de los beneficios propia-
mente financieros y comerciales de estas operaciones, los
grandes mercaderes obtenian privilegios (exencidon de im-
puestos, participacién en el gobierno), que tenian profun-
das repercusiones en su posicion econdmica. Era también
ésa la época en que [a legislacidn comercial se iba precisando
en un sentide que, al asegurar mis estabilidad y seguridad
a los negocios, beneficiaba ante todo a los mercaderes. Desde
los comienzos de la revolucidén comercial se vio a los sefiores
y a los soberanos, y especialmente a los Papas mediante cano-
nes conciliares, acordar su proteccién a los mercaderes erran-
tes, conceder salvoconductos (use que se remontz 2 [a mds
Alra Fdad Media, en la que ya las inmunidades acordadas a los
eclesiisticos los convertian en “comerciantes privilegiados™},
hacer construit edificios especiales para albetgar a los merca-
deres y a sus mercancias {como la fondaco, el mis célebre
de esos edificios, construido en Venecia para los mercaderes
alemanes), Ya hemos visto como el éxite de las ferias fue muy
facilitado por la proteccién acordada a sus participantes por
la autoridad temporal del lugar donde se celebraban. Iba des-
arrollindose una legislacion comercial, al principio obra de los
mismos mercaderes, como por ejemplo la que se realizé en el
seno del famoso Tribunal de la Mercanzia de Florencia que,
como veremos, iba a constituir una de las bases del poderio
politico de los grandes mercaderes florentinos; y luege se des-
arrollaria en escala internacional hasta insinuarse en la legisla-
cién piblica. En el dominio mediterraneo, por lo menos, los
contratos y los litigios comerciales diercn realce e hicieren pro-
liferar una multitud de notarios, personajes éstos que fueron
los auxiliares de los mercaderes a quienes deben en gran parte
la fortuna que conocié su profesién, y cuya funcidn histérica
se ha continuado hasta nuestros dias, porque sus archivos son
una de las fuentes mds ricas en documentos sobre el mer-
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cader v el comercio medievales. El notario sigue al mercader
donde quiera que éste vaya: se los encuentra en Armenia ¥
en Crimea; se los encuentra también a bordo de las naves,
y vemos a uno de ellos dar testimonio, el 16 de noviembre
de 1283, a la vista de las costas de Creta, a peticién de unos
comerciantes genoveses en ruta hacia Chipre v Armenia con
sus mercancias, furiosos porque el capitin del navio, a des-
pecho de sus compromises, hace virar el navio hacia Bizancio.

En el dominio hanseitico la funcién de los notarios fue
desempefiada por las autoridades publicas —municipales y cor-
porativas—, v hoy debemos recurrir 2 menudo a los documen-
tos oficiales para seguir las operaciones del mercader medieval
en el mundo nérdica.

Por lo demais, en la Edad Media la intervencién de las auto-
ridades publicas —que los historiadores liberales del siglo x1x
consideraron como un obsticulo para el comercio ¥ un signo
de la barbarie medieval— fue en general beneficiosa para los
mercaderes quienes, a fines de la Edad Media, inclusive se
beneficiaron de una verdadera politica econdmica por parte de
ciertos principes, como Luis XI, el “rey de los mercaderes”.
Fue también a fines de ese mismo siglo Xv cuando se definid
con mds precisidn la legislacidn sobre la propiedad del subsuelo
¥y la delimitacidn de las aguas territoriales.

Indudablemente, a fines de la Edad Media los vinculos cada
vez mis estrechos entre principes y mercaderes hacen correr
también a los dltimos riesgos mayores. La insolvencia de los
soberanos tiene mucho que ver en las estrepitosas quiebras
de banqueros italianos en los siglos x1v y %v. Pero, no sélo han
intervenido otras causas en estas bancarrotas: imprudente ex-
tensidn del crédito v de los negocios, funcién de la coyuntura
econdmica y, sobre todo, de la coyuntura monetaria; sino que,
ademis, desde muy temprano la legislacién de las quiebras
atenusé los efectos més duros. No sélo fueron absolutamente ex-
cepcionales las penas extremas, condena a muerte o sélo a pri-
sién, sino que con mucha frecuencia se evité hasta la venra
de los bienes del gue habia quebrado, en piblica subasta para
indemnizar a los acreedores. Se extendié la costumbre de con-
ceder al que habia quebrado y se hallaba en fuga, un salvo-
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conducto por un periodo durante el cual él procuraba un arre-
glo amistoso con sus acreedores.

PROGRESO DE LOS METODOS EN LOS SIGLOS XIV Y XV

Si bien la extensién de los negocios a partir del
siglo xmr llevé a algunos mercaderes a cometer im-
prudencias y cred ciertos riesgos, en conjunto la
evolucién produjo un progreso en los métodos y las
técnicas que permitié vencer o reducir muchas di-
ficultades y peligros.

E! comercio maritimo recibié gran empuje, gra-
cias, en pximer lugar, a la prictica —sobre todo en
Génova— de la divisibn de los navios en partes
iguales, verdaderas acciones de las cuales una mis-
ma persona podia poseer varias. De esta forma se
dividen y reparten los riesgos. Estas “partes”, lla-
madas también sorfes o loca, son una mercancia
que se puede vender, hipotecar, dar en commenda
y hacer entrar en el capital d= una asociacion.

Los seguros

Mais importante todavia es el desarrollo de los
métodos de seguro. Su evolucién es oscura. El tér-
mino securifas que designaba primitivamente un
salvoconducto, parece referirse hacia fines del si-
glo xu a una especie de contrato de seguro por el
cual los mercaderes confian (locant) mercancias
a alguien que, a cambio de cierta suma pagada a ti-
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tulo de securitas, se compromete a entregar la mer-
cancia en determinado lugar, Hasta los siglos xiv
¥ Xv no se extienden verdaderos contratos de sé-
guro en los cuales no cabe ya duda de que los ase-
guradores son distintos de los propietarios del barca.
A fines del siglo x1v algunas “compafiias”, como
por ejemplo la del gran mercader pisano Francesco
di Marco da Prato, inclusive se especializaron en
esas operaciones. Veamos ¢l texto de un memorin-
dum de fecha 3 de agosto de 1384, extraido de uno
de sus registros que lleva como titulo el siguiente:
“He aqui un registro de Francesco di Prato y Com-
pafiia, residentes en Pisa, en el cual escribiremos
todos los seguros que hagamos para otros. Dios haga
que saquemos provecho de ellos y nos proteja de
los peligros™:

Aseguramos a Baldo Ridolfi y Cia. por cien florines oro de
lana cargada en el barco de Bartolomeo Vitale en trinsito de
Peiiiscola a Porto Pisano. De estos 100 florines que aseguramos
contra todo riesgo, recibimos 4 florines ore al contado, como
atestigua un acta manuscrita de Gherardo d’Ormauno que
refrendamos,

Y mis abajo:

Dicho barco ha llegado 2 buen puerto ¢n Porto Pisano, el
4 de agosto de 1384, y quedamos descargados de dichos riesgos.

La letra de cambio

Otros progresos de la técnica —ampliamente ex-,
tendidos miés alld del campo maritimo— a la vez
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que proporcionan nuevas posibilidades al merca-
der, extienden y complican sus negocios.

El primero y mas importante es ¢l uso de la le-
tra de cambio. 81 bien se discute su nacimiento, sus
caracteristicas y su funcién son hoy bien conocidas
gracias a los magnificos trabajos de R. de Roover.
El auge de la letra de cambio debemos, ante todo,
situarlo dentro de la evolucién monetaria.

Durante la Alta Edad Media, la tendencia a la
economia cerrada y la poca amplitud de los inter-
cambios internacionales habian reducido la fun-
cién dz la moneda. En el comercio internacional
desempefiaron papel preponderante las monedas no
europeas: el momisma bizantino, llamado después
hiperper y besante en Occidente, y Jos dinares éra-
bes. A partir de la época carolingia, en la Europa
cristiana, aunque hubo un intento de retorno a la
acufiacién del oro, el patrén monetario era la plata,
representada sobre todo por el denario, si bien tam-
bién aqui ocupé indudablemente un lugar de pri-
mer orden el dirbem musulmian.

Con el auge de la revolucién comercial, todo
cambia en el siglo xam. Occidente vuelve a acufiar
oro. A partir de 1252, Génova acuiia regularmente
denarios de oro y Florencia los famosos florines; a
partir de 1266, Francia posee los - primeros escudos
de oro; a partir de 1284, Venecia tiene sus ducados;
en la primera mitad del siglo x1v, Flandes, Castilla,
Bohemia e Inglaterra siguen el movimiento,

En adelants, en los pagos comerciales pasa a
primer plano el problema del cambio. A esc res-

38

pecto, ademis de la diversidad de monedas, eviden-
temente, debe tenerse en cuenta:

a) La existencia de dos patrones, paralelos en
cierta forma: oro y plata.

b) El precio de los metales preciosos, que sufrid
un alza en los siglos x1v y xv. Alza que, segiin los
periodos, afecta en forma desigual 2l oro y a la
plata pero que, frente a las necesidades crecientes
del comercio y a la imposibilidad de aumentar al
mismo ritmo el numerario en circulacién, a causa
del estancamiento o la decadenciz de las minas
europeas y Ja disminucién del suministro de meta-
les preciosas provenientes de Africa, delata ese fe-
némeno del “hambre monetaria” en la que debe si-
tuarse Ja actividad de los mercaderes de finales de
la Edad Media. Hambre sobre tode de oro, por
cuanto la plata pasa a ser relativamente abundante
hacia finales del siglo xv, gracias a la explotacién
de nuevas minas en fa Alemania media y meridional.
Lo cual, como se sabe, serd uno de los principales
motores de los grandes descubrimientos.

¢) La accién de las autoridades politicas. En
efecto, el valor de las monedas estaba en poder de

‘los gobiernos, que podian variar el indice de la mis-

ma, es decir, el peso, el titulo o el valor nominal.
Las piezas no llevaban indicacién de valor, sino que
éste era fijado por las autoridades publicas que las
acufiaban, valorando las monedas reales en moneda
de cuenta ficticla que generalmente se expresaba
en libras, céntimos y denarios derivados de un sis-
tema que, por ejemplo, tomaba por patrén el dena-
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rio fournois o denario parisis de Francia, o también
<l denario de gros de Flandes. De tal manera que
los principes y las ciudades podian proceder 2 “mo-
vimientos monstarios”, “mutaciones’” o desvalori-
zaciones, “refuerzos” o revalorizaciones. Riesgos a
menudo imprevisibles para el mercader 2.

d) Las variaciones estacionales dsl mercado del
dinero. A causa de la falta de datos, resulta dificil
sefalar la existencia en la Fdad Media de ciclos
economicos, fluctuaciones periédicas en ondas lar-
gas y cortas, tal como se ha reconocido para el pe-
riodo moderno, aun cuando algunos historiadores,
como Carlo M. Cipolla, han creido poder hacerlo.
En todo caso, el mercader medieval no tenia, in-
dudablemente, conciencia de ellos, y no le preocu-
paban. Por el contrario, los mercaderes medievales
eran sensibles y prestaban mucha atencién a las va-
riaciones estacionales del curso del dinero en las
principales plazas europeas, variaciones debidas,
entre otras causas, a las ferias, a la fecha de las
cosechas y a la llegada y partida de los convoyes.
Un mercader veneciano observé a mitad del si-
glo xv: :

En Génova, el dinero es caro en setiembre, enero y abril
¢n razén de la salida de los barcos... en Roma o donde se
encuentre el Papa, el precio del dinero varia segtin el numero
de los beneficios vacantes y de los desplazamicntos del Papa,
que hace subir el precio del dinerb dondequiera que se en-
cuentre... en Valencia es caro en julio ¥y en agosto a causa

del trigo y del arroz... en Montpellicr hay tres ferias que
originan carestia de dinero...

8 Para una relacién detallada, cf. M, BrocH, Esquisse d’une
histoire monétaire de PEurope, 1954,
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Tales son los datos que el mercader debe tener
:n cuenta para calcular los riesgos y los benefici?s,
y partiendo de los cuales puede desarrollar, seguin
sus posibilidades, un juego sutil fundado en la pric-
tica de la letra de cambio. N

Veamos, segun R. de Roover, el principio y un
ejemplo:

La letra de cambio era “una convencién por la cua’l el
*dador’. . . suministraba una suma de dinero al ‘arrendador’...
y recibia a cambio un compromiso pagadero a término {opera-
cion de crédito), pero en otro lugar y en otra moneda (ope-
racién de cambio). Por lo tanto, todo contrato de cambio en-
gendraba una operacién de crédito ¥ una operacion de cam-
bio, ambas intimamente unidas”.

He aqui una letra de cambio extraida de los ar-
chivos de Francesca di Marco Datini da Prato:

+ En el nombre de Dios, el 18 de diciembre de 1399, paga-
téis por esta primera letra ““de uso” a Brunaccio di Guido y
Cia.... CCCCLXXII libras X céntimos de Barcelona, las
cuales 472 libras 10 céntimos valederas 900 ¢ (escudos) 2
10 céntimos 6 denarios por vy (escudo) me han sido pagadas
aqui por Ricardo degli Alberti y Cia. Pagadlas en buena y de-
bida forma y ponedlas a mi cuenta. Que Dios os guarde.

Ghuiglielmo Barberi,
Salut de Brujas

v de otra mano:
Aceptada el 12 de enero de 1399 (1400).
en el dorso:

Francesco di Marco y Cia., en Barcelona.
Primera (letra).
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Se trata de una letra de cambio pagada en Bar-
celona por el Sbrado —la sucursal en Barcelona de
la firma Datini— al beneficiario —la firma Bru-
naccio di Guido igualmente de Barcelona— a pe-
ticién del librador o tomador —Gugliclmo Barberi,
mercader italiano de Brujas— a quien el dador —la
casa Riccardo degli Alberti de Brujas— ha pagado
900 escudos a 10 céntimos 6 denarios el escudo,

Guglielmo Barberi, exportador de panios flamen-
cos en relacién regular con Catalufia, se hizo adelan-
tar dinero en escudos de Flandes por la sucursal
de Brujas de los Alberti, podgrosos mercaderes-
banqueros florentinos. Como anticipd sobre la ven-
ta de las mercancias que ha expedido a su corres-
ponsal de Barcelona la casa Datini, libra sobre ésta
una letra-de cambio a pagar en Barcelona al corres.
ponsal en aquel lugar de los Alberti, 12 casa Bru-
naccio di Guida y Cia.... Existe, pues, oparacién
de crédito y operacién de cambio. Este pago se rea-
lizé en Barcelona el 11 de febrero de 1400, treinta
dias después de su aceptacion, el 12 de enero de
1400. Este plazo es el “término”, variable seglin las
plazas —-treinta dias entre Brujas y Barcelona—
que permitia verificar la autenticidad de la letra
de cambio y, si fuera preciso, procurarse el dinero.

Por lo tanto, la letra de cambio respondia a cua-
tro eventuales deseos del mercader, v le ofrecia
cuatro posibilidades:

2) El medio de pago de una operacidn comercial.

b) El medio ds transferir fondos entre plazas
que utilizaban monedas diferentes.
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¢) Una fuente de crédito.

d) Una ganancia financiera al jugar con las di-
ferencias y las variaciones del cambio en las dife-
rentes plazas, siempre dentro del marco definido
mas arriba. En efecto, entre dos, o con mis fre-
cuencia entre tres plazas podia existir comercio de
letras de cambio, ademds de operaciones comercia-
les. Este comercio de cambios, muy activo en los
siglos X1v y xv, fue causa de vastas especulaciones.

Sin embargo, sefialemos que, indudablemente, el
mercader medieval ignoraba dos practicas que ha-
bian de desarrollarse en la época moderna: el en-
doso y el descuento. Aunque recientes investiga-
ciones de Federigo Melis permiten descubrir ¢jem-
plos de endoso desde principios del siglo xvi en el
dominio mediterrineo; y que en el siglo'xv se ha-
lan casos parecidos, quizis, para obligaciones —sim-
ples érdenes de pago— en el dominio hanseitico.

La contabilidad

Evidentemente, tales operaciones habian de ir del
brazo con los progresos en contabilidad. La tene-
duria de libros de comercio se hace mds precisa, los
métodos mis sencillos y la lectura mas facil. Cierto
que seguiz existiendo gran complejidafi. La conta-
bilidad se dispersaba en numerosos registros: los li-
bros de las “sucursales”, de las “compras”, de las
“ventas”, de las “materias primas”, de los “depé-
sitos de terceros”, de los “obreros a domicilic” vy,
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como ha destacado A. Sapori, el “libro secreto”
donde se consignaba el texto de la asociacién, la
participacién de los asociados en el capital, los datos
que permitian calcular en todo momento la posi-
cién de dichos asociados en la sociedad y la distri-
bucién de beneficios y pérdidas. Este “libro secre-
to” seguia siendo objeto de los principales cuidados
y es el mejor conservado hasta nuestros dias.

Pero se extendié la costumbre de hacer un pre-
supuesto. Pronto todas las grandes firmas poseye-
ron un doble juego de registros para las cuentas
abjertas a sus corresponsales en el extranjero: el
com pto nostro y el compto vostro, equivalentes de
nuestras cuentas corrientes y que fodavia hacian
mas t'cémodos los pagos por compensacién mediante
un mmp}e juego de asientos sin transferencia de
numerario. Y,. sobre todo, se desarroll la contabi-
hdafgi por partida doble que ha podido ser calificada
de .revolucu')n de la contabilidad™..

Sin duda los progresos no son iguales en unas
regiones que en otras, y hasta se ha llegado a expli-
car el casi monopolio de los mercaderes y banqueros
italianos de la Edad Media, en una amplia zona
geogréf}ca, como resultado de su avanzada técnica
comermal.' Pero en el dominio hanseitico podriamos
hallar métodos que, aunque diferentes Y quizds
algo retrasados en la perspectiva de una evolucién
general unica, demostraron no obstante la eficacia
Sieal?nitlx:cfni,z, Pg(’i{igl ha podido llamar “suprema-

ual”. Sefialemos
debe exagerarse la superic’)r?;:dog:ri?:ieéaqgi nci.
dominio nérdi i ;
0 nordico en cuanto 2 escritura y contabi-
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lidad. Los famosos manuscritos sobre berestd (cor-
teza de abedul) descubiertos recientemente en Nov-
gorod, demuestran que la escritura y el célculo es-
taban alli mis extendidos entre los autéctonos de
lo que se creia*. De todos modos, las técnicas ita-
lianas apenas fueron asimiladas antes del siglo xvi
por los mercaderes de las ciudades atlinticas —bre-
tones, rocheleses, bordeleses— *“‘cuyo arte parecia
consistir en evitar al miximo el recurrir al crédito
bajo todas sus formas”. Si bien Ph. Wolff ha des-
cubierto que el crédito estaba muy extendido entre
los mercaderes de Tolosa, insiste sin embargo en el
“caricter rudimentario” de sus procedimientos.

De manera que, alli donde existe, el gran merca-
der-banquero sedentario reina ahora sobre todo un
conjunto, cuyos hilos maneja desde su despacho, su
palacio, su casa.

Un conjunto de contadores, comisionistas, repre-
sentantes y empleados —los “agentes”— le obe-
decen en el extranjero.

Al margen de la contabilidad, ¢l mercader-banquero se-
dentario es centro de una vasta correspondencia conducente a
recibir avisos y dar érdenes. Como conoce ¢l valor del tiempo,
la importancia para el éxito de un negocio de saber antes que
los competidores la llegada de los navios o su naufragio, el
estado de las cosechas —en una dépoca en que los factores
natutales son tan poderosos y los cataclismos tan destructi-
vos— vy los acontecimiento politicos y militares que pue-

4 Los métodos hanseiticos son en realidad los normales,
los mis corrientes en Occidente. En los siglos Xxrv y xv re-
«ultaron rudimentarios en relacién con los métodos de las
vrandes compaiias italianas.
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den influir en el valor del dinero y de las mercancias, el mer:
cader-banquero lanza una verdadera carrera por noticias.
Pietro Sardella ha escrito un apasionante ensayo sobre el te-
ma Noticias y espectlaciones en Venecia. La mejor forma de
seguir el trabajo del mercader y comprender lo que fue su
actividad profesional, es leer la abundante correspondencia co-
mercial de la Edad Media que nos ha sido conservada, pere
que sélo en minima parte ha sido publicada hasta ahora.

~

Las categorias de mercaderes

Con la extension de los negocios, el mundo de
los mercaderes sufre transformaciones.

El mercader flamenco errante que iba a las ferias
de Champana a llevar pafios y traerse especias, ya
no tiene que desplazarse. Pues las galeras de Génova
y Venecia van a Brujas a cargar y descargar mer-
cancias, los mercaderes italianos, los representantes
y las sucursales de las grandes casas de Florencia, de
Génova, de Luca y de Pisa se han instalado en Flan-
des, y compradores y vendedores mantienen con-
tactos permanentes sobre el lugar, como ocurria
desde largo tiempo en Florencia, donde Giovanni
Villani sefialaba orgullosamente la inutilidad de las
ferias “porque siempre hay mercado en Florencia”.
Entonces, el mercader flamenco se convierte, a
domicilio, en un intermeadiario sedentario y pasivo:
el corredor. Anuda contactos entre mercaderes ex-
tranjeros, arregla operaciones comerciales y finan-
cieras entre ellos, les procura alojamiento y almace-
nes, y vive de las comisiones que le pagan por todos
€508 Serviclos.
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Se ha creado; igualmente, cierta especializacién
entre los hombres de negocios. Las categorias asi
formadas varian segin las regiones, los paises y las
ciudades. Pero, a grandes rasgos, en el campo del
comercio del dinero podemos distinguir, como hace
R. de Roover para Brujas, los lombardos, los cam-
bistas en metales y los cambistas, que son los mer-
caderes-banqueros propiamente dichos.

Los lombardos o caborsins® son los prestamis-
tas con prenda en garantia, Jos usureros que prac-
tican el préstamo de consumo a corto plazo. De
manera que sus clientes raramente son grandes per-
sonajes, sino més bien gente de pequeﬁ:.l y media
condicién: clérigos, burgueses no comerciantes, no-
bles de segunda categoria y campesinos. Las sumas
que prestan “‘a corto plazo”, durante uno, clos-, a
veces trss o seis meses, no son de uso comercial, sino
que sirven para consumo personal en un peri_odo
dificil para el deudor que deja en prenda objetos
personales, vajilla, ropas, herramientas, armas, etc.
No hay que creer que el poder econdémico de los
lombardos fuera despreciable. Para satisfacer las ne-
cesidades de sus numerosos clientes y los gastos con-
siderables que precisa su actividad, los lombardos se
hallan a la cabeza de importantes capitales reunidos
mediante asociacién familiar o merced a depésitos de
terceros. A principos del siglo xv, los caborsins po-
seen en Brujas un gran inmueble en el muelle largo
de la parroquia de San Gilles, y otre mas chico,

5 Nombres genéricos que probablemente no responden 2
origen geografico preciso.



donde se alojan. Pero su horizonte es limitado. Por
. haber querido lanzarse a operaciones en gran escala,
lombardos y caborsins de Brujas quiebran estrepito-
samente en 1457. Por lo demids, como veremos, se
hallan obstaculizados en sus pricticas, expuestos a
la hostilidad publica y privada y sin posibilidades
—salvo excepciones— de ascension social.,

Por debajo de los lombardos, estin los cambis-
tas en metales. Su banco o mesa (bancho, tavola)
esta a la vista, en un local que da a la calle como
el de todos los artesanos. Estin agrupados, para fa-
cilitar las operaciones de sus clientes, que a menudo
son comunes a varios de ellos. En Brujas tienen me-
sa cerca de la Grand-Place y de la Grande-Halle
aux Draps, en Florencia tienen banchi in mercalo
en el viejo Mercado y en el Mercado Nuevo, en
ernecia tienen banchi di scritta en el puente de
Rialto, y en Génova los tienen junto a la casa de
San Giorgio, '

El roman courtois de Galeran de Bretana nos

ha dejado una pintura viva de los cambistas de
Metz hacia 1220:

Si sont Ii changeurs en la tire

Qui davant eulx ont leur monnoye:

Cil change, cil conte, cil naie,

Cil dit: "Clest voirs”, cil: “est mengonge”,
Onques yvres, tant fust en songe,

Ne vit en dormant Ia merveille

Que puct cy veoir qui veille,

Cil 'y resert mie doysensez

Qui y vent pierres précieuses

Et ymages d’argent et dor.
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Autre ont davant eulx grant tresor
De leur riche vesselment S,

Ante todo, cumplen dos funciones tradicionales:
el cambio de monedas (de donde les viene e} nom-
bre) y el comercio de metales preciosos, pues son
los principales suministradores de moneda gra-
cias a los metales preciosos que reciben de su clien-
tela en lingotes o, con mds frecuencia, en vajilla.
Segln las circunstancias, exportan también esos
metales preciosos, 2 pesar del monopolio tedrico de
los #tufiadores. Mediante estas operaciones deter-
minan el precio de los metales preciosos, ejercen
considerable influencia sobre sus fluctuaciones y
tienden a dominar su mercado.

Pero han afiadido nuevas funciones a las anti-
guas: aceptacion de depdsitos y reinversiones por
préstamo. Se¢ han convertido en banqueros. Estos
depésitos, la aceptacién a sus grandss clientes de
operaciones al descubierto, los préstamos, anticipos,
inversiones y los giros por simple asiento de escri-
turas, los convierten en los auxiliares indispensables
de los mercaderes y de la gente acomodada, todos
los cuales tienen cuenta con un cambista en meta-
les: a fines del siglo x1v ése es el caso de 1 persona
cada 35 6 40 en Brujas, y el 80 por ciento de los

& Fsta es la fila de los cambistas que ante si tienen sus
monedas: éste cambia, éste cuenta, éste las limpia, éste dice:
“Es verdad”, aquél: “es mentira”. Jamis ebrio, ni siquiera
en suefios, vio dormido la maravilla que aqui puede ver
quien vela. No esti ocioso quien vende piedras preciosas e
imigenes de plata y oro. Otros ticnen ante si gran tesoro en
rica vajilla.
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clientes de los cambistas en metales de Brujas tienen
depésitos inferiores a 50 libras flamencas, A los
cambistas en metales volveremos a encontrarlos en
las esferas elevadas de la jerarquia social.

Pero en la ciispide estin los que llaman en Brujas
cambistas-banqueros, los que tienen en Florencia
los banchi grossi, los mercaderes-banqueros propia-
mente dichos. Su actividad sigue siendo no especia-~
lizada. Al comercio de mercancias de toda clase,
realizado en exportacién e importacién en escala
internacional, afaden una actividad financiera mul.
tiple: comercio de letras de cambio, aceptacién de
depésitos y operaciones de créditos, participacién
en varias “sociedades” y el ejercicio del negocio de
seguros. A menudo son también productores, in-
dustriales como los Médicis, que poseen en Florencia
dos fibricas de pafios y una fibrica de seda. Y Be-
nedetto Zaccaria, que en el siglo xur controla desde
Génova el mercado del alumbre, realiza un “fend-
‘meno de integracién” al transportarlo en barcos de
su propiedad y utilizarlo en una fibrica de tintes
por él montada. o

Si bien en Veneciz son sdlo mayoristas, dejando a los
mis pequefios Ia venta al POC MENor, en otras partes tienen
con frecuencia comercio abierto e inclusive, como simples
lombardos, no desdefian a veces practicar Iz usura, el pe-
queiio préstamo de consumo. Pero sus operaciones no se reali.
zan a la vista, alPaperto, sino deniro, en su casa, que con
frecuenciz es un palacio, donde se halla el seritfoio, la ofi-
cina que es el centro de sus vastos negocios.

Jacques Coeur es uno de los ¢jemplos més extraordinarios.
Mollat, quien estudié todas las ramificaciones de sus pego-
cios, ha esbozado su amplitud tentacylar: “un mapa que
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reprodujera la distribucion de sus intereses correspo_ndcria 2
un mapa econémico de la Francia de mediados del siglo xv”.
Posee bienes inmuebles en todas partes; tierras, asignaciones
de renras rurales, ticos hoteles particulares en Bourges, Saint
Pourgain, Tours, Lyon, Montpellier. A ellc.. adade toda clase
de especulaciones: arriendos de ayudas e impuestos, rfescau
de prisioneros ingleses. Si bien sus naves operan con preferen-
cia en ¢l Mediterrineo, también las tienc en el Atlinnco,’etf
la Mancha y en el Mar del Norte, sin_contar l.os rios:
Loira, Rédano, Sena. “No fue extrafio a ningin objeto sus-
ceptible de trifico”. La platcria,. guardamuebles y depésito
real que dirige es sélo su mejor chent_c. A esna empresa como
a tzntas otras vende lanas, pafos, tejxdos,_f:ue_ros, pieles, sal,
especias ¥ objetos de arte. Provee a los ejércitos del rey de
arneses y armas. Tiene intereses en Florencm,‘ en Espana.,’ en
Brujas. Después de haber caido en desgfacla se e.vadto b4
buscé refugio junto al Papado, gran potencia econémica; mu-
rié en Quio, el vasto emporio genovés.

¢Fue el mercader medieval un capitalista?

Claro es que ahora que se conoce mejor al mer-
cader-banquero medieval no puede seguir aceptin-
dose la célebre tesis de Werner Sombart, para quien
el gran capitalista nacié con la Edad Moderna, con
el Renacimiento y la Reforma del siglo xvi.

Indudablemente, vale mis considerar al gran
mercader como un precapitalista. Segin una defi-
nicién estricta del capitalismo, como la que ofre-c:'e
la doctrina marxista, la Edad Media no lo conocid.
Su sistema econdmico y social es el feudalismo, y
dentro de ese marco actian los mercafores. Pero,
ellos contribuyen 2 romper el marco, a destruir las
estructuras feudales. Al actuar, como veremos, so-
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bre una evolucién agricola activada por la intru-
si6n de capitales urbanos —por lo menos en regio-
nes como Italia o Flandes— y precipitada por la
ampliacién de una economia mundial (Welt-
wirtschaft) que tienen profundas repercusiones so-

re los precios agricolas e industriales, los grandes
mercaderes preparan el advenimiento del capitalis-
mo. E. A. Kosminsky ha visto en la expropiacién a
las clases rurales de 1a propiedad de la tierra, espe-
cialmente en Inglaterra —evolucién en l2 que toma-
ron parte los mercaderes—, Iz fuente de “la primi-
tiva acumulacién” del capital. El gran mercader me-
dieval concentra ya los medios de produccién en
manos- privadas y acelera ¢l proceso de enajenacién
del trabajo de los obreros ¥ de los campesinos trans-
formados en asalariados. Y algunos historiadores
marxistas como V. I. Ruthenburg, al estudiar las
compaiiias florentinas del siglo X1v, no han vaci-
Iado en ver en ellas los principios del capitalismo
en el sentido riguroso del término. Inclusive un
historiador como Frantisek Graus, que se niega a
hablar de capitalistas en 1a Edad Media, reconoce
que hay elementos de capitalismo y que, en Italia,
inclusive hay algo mas. Tiene razén en protestar
contra concepciones anticientificas ¥ antihistéricas
que apelan 2 un “capitalismo eterno”, y en pedir
para el estudio de las estructuras prioridad sobre
el estudio de lag mentalidades. Cita también a Marx,
seglin quien “las corporaciones medievales tendian
poderosamente a impedir la transformacién del
TNAESLIo artesano en capitalista, al limitar a un
miximo muy bajo el pimero de obreros que po-
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dia emplear un mismo maestro. .. 'siendo asi que
el poseedor de capitales o de mercancias no s¢ trans-
forma en capitalista mds que cuando los rmmmoi
fijados a la produccién superan amphamente' t}
miximo medieval”. Pero aqui, ¢l autor de El cap’zta )
tributario de los conocimientos histéricos de su épo-
ca, confunde con los artesanos a los grandes merc;-
deres que poco se preocupaban,.como veremos, de
los reglamentos de las corporaciones; y subestima
considerablemente la amplitud cualitativa y cuan-
titativa del dominioc econdmico y social de los mer-
caderes.

No hay que olvidar, ciertamente, que la econo-
mia medieval siguié siendo fundamentalmegte ru-
ral, que el artesanado p_redominaba en las ciudades
¥ que los grandes negocios no son mis que una capa
superficial; pero, por la masa de.dmero que I’r?-
neja, por la extensién de sus !wnzontes gqu]ra i-
cos y econdmicos y por sus métodos comerciales y
financieros, el mercader-banquero me'd{eval és un
capitalista. Lo es también por su espiritu, por su
género de vida y por el lugar que ocupa en la so-
ciedad.

53



CAPITULO i

FUNCION SOCIAL Y POLITICA

MERCADERES Y CIUDADES

Sea cual fuere ¢l origen de los grandes mercade-
res medievales, una cosa es cierta: su poderio eco-
noémico va unido al desarrollo de las cindades, cen-
tro de sus negocios. Igualmente en el marco urbano
serd donde establezca su dominacién social y poli-
tica, consecuencia y prenda de su poderio econd-
mico. Aunque esta evolucién no haya seguido el
mismo ritmo, no haya conocido un sincronismo
perfecto y haya revestido formas distintas, puede
afirmarse que, en el siglo xm, las ciudades estin
dominadas politica y socialmente por los grandes
mercaderes. El auge comunal no se confunde con
el desarrollo de la clase de los grandes mercaderes,
aunque en Génova, por ejemplo, la asociacién de
hombres de negocios, la compagna, pase a ser des-
de 1099 el municipio v, en el dominio alemin, el
consejo (Rat) se identifique con los grandes mer-
caderes; pero en ese auge desempefiaron los grandes
mercaderes un papel capital y de ese auge fueron
ellos los principales beneficiados. A tal resultado Ile-
g6 la clase de los grandes mercaderes a través de
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complejas relaciones con las demis categorias socia-
les: nobles, artesanos, obreros y campesinos. Sin
contar a la Iglesia, de la que se hablari en el capi-
tulo siguiente, ni a las autoridades politicas supe-
riores, sefiores y monarcas.

MERCADERES Y NOBLEZA

Con la nobleza hubo lucha, eliminacién o asimi-
lacién.

En Florencia, la lucha entre los nobles de vieja
estirpe, los magnati y los popolani agrupados en las
corporaciones (“Ar##’) donde dominan los grandes
mercaderes, parece terminar en 1293 con las Orde-
nanzas de Justicia. Los miembros de las ciento cua-
renta y siete familias de magnati son excluidos de

las funciones oficiales e inclusive castigados con
un régimen penal excepcional. Estas medidas re-
presentan tanto la lucha de la nueva capa mercan-
til contra la antigua, como la victoria de la bur-
guesia comercial sobre la nobleza rural: tan dificil
resulta diferenciar 2 ambas.

A veces, la nobleza, cuyo debilitamiento esti re-
lacionado con la decadencia de la economia rural,
permanecié voluntariamente apartada de las acti-
vidades econémicas que constituian Ia fuerza de Ia
clase mercantil. Asi ocurrié en Francia y en Es-
pafia, donde los nobles desdefiaron ejercer el co-
mercio que, juridicamente, implicaba la pérdida de
sus privilegios y la renuncia a su “orden™: eso fue,
a pesar de los esfuerzos de Luis X1, la derogeance.
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Pero, con mucha frecuencia, los nobles procura-

ron participar de las nuevas fuentes de provecho, .

invirtieron capitales en el comercio o se dedicaron
personalmente a los negocios y a la banca. Este fue
el caso, especialmente, de muchos nobles italianos,
cuya adaptacién fue facilitada por el hecho de que
muchos de ellos vivian en las ciudades; porque en
Italia, a pesar de la decadencia de 1a Alta Edad Me-
dia, el fendmeno urbano conocié continuidad en-
tre la Antigiiedad y el periodo medieval. Por otra
parte, algunos nobles rurales irin a establecerse en
las ciudades al desarrollarse éstas.

Estos nobles se fusionaron con la nueva clase co- -

merciante y, a veces, de esa fusién nacié una aris-
tocracia en la que se confundian los antiguos sefio-
res feudales, los antiguos funcionarios sefioriales o
reales y los nuevos ricos. Es lo que se desprende, en
lo que respecta a Génova, de los magnificos estu-
dios de André Sayous y de Roberto Lépez y, en lo
que respscta a Venecia, de los magnificos trabajos
de Gino Luzzatto, De Venecia se ha dicho que “los

dogos son mercaderes y los mercaderes son almi-
rantes”.

En todo caso, inclusive donde Ia nueva clase mer-
cantil fue burguesa, plebeya, “popular”, y hubo
de conquistar su rango social y su poder politico
en lucha con la nobleza feudal, la oposicién entre
ella y la vieja aristocracia se atenué considerable-
mente en los siglos X1v y xv, en especial bajo el
efecto de una doble evolucién.
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La primera tendié a separar a la rica burguesia mercantil
de las clases populares urbanas, de las cuales se habia servido
en su conquista del poder y a las cuales comenzé a temer
cuando pretendieron limitar o destruir su dominio econémico
y social, a 1a vez que su hegemonia politica. La clase social
peligrosa para los mercaderes no era ya la que estaba por
encima, sino la de abajo; y los mercaderes se volvieron hacia
lc que quedaba de la vieja nobleza, para ganarse una aliada.
Eso se vio, por ejemplo, en Florencia, donde a fines del si-
glo xiv, después de la revolucion proletaria de los Ciompi,
los grandes mercaderes reinstalaron a los antiguos nobles en
el gobierno de la ciudad.

La segunda evolucién a que nos referimos llevé desde
muy tempranc a los mercaderes a entrar en la nobleza. En
efecto, muy pronto se revela esta tendencia a través de di-

‘ferentes procesos.

Unas veces es el mercader quien busca, por via de ma-
trimonio, acceso a la vieja nobleza. Un cronista florentino
del siglo xim escribe: “Cada dia se ve plebeyos muy ricos
que quieren casarse con mujeres pobres pero nobles”.

Otras veces, el género de vida del mercader lo acerca a Ja
nobleza, que pronto lo considera como a uno de sus miembros.
Mis tarde lo veremos en su palacio, participando en torneos.
Los célebres mercaderes-banqueros de Florencia, los Peruzzi,
que juridicamente pertenecen al pepolo, llevan espuelas ¥
se conducen como caballeros, Un cambista de Brujas, Evrard
Goederic, es llamado Sire, y su mujer Madame; comandance
de la milicia urbana, combate a caballo. Villani dice de los
Cancellini de Pistoia: “No eran muy antiguos, pero, con ayuda
de sus riquezas todos se convirtieron en caballeros, hombres
de valer y gente de bien”. He aqui una hermosa yuxtaposicién
de términos nobles y de vocabulario burgués.

Y rtodavia es mis frecuente que compre tierras, un do-
minio feudal que —por lo menos al comienzo— mis que
una buena inversion representa la ocasidn de un ascenso
social ¥ el paso a la nobleza.

Y donde subsiste o se desarrolla un poder principesco o
monirquico, piedrz angular del sistema social, los mercaderes
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mendigan y compran, segtn los casos, titulos de nobleza jun-
to con las propiedades sefioriales. Un reciente estudio lo ha
demostrado de nuevo en relacién con unos ricos burgueses
de Lyon: los Jossard.

A fines de la Edad Media, cuando numerosas fa-
milias de mercaderes se retiran de los negocios 2
causa de dificultades que hacen preferibles las in-
versiones inmobiliarias y rurales, o por sentir atrac-
cién por la vida de rentista, mis seductora que los
afanes del comercio, cuando la constitucién de
las monarquias centralizadas les ofrece nuevas sali-
das, a la rica burguesia mercantil todavia le sers
mas cémodo trocarse en aristocracia rentista, en
nobleza de toga o de oficio.

Sigamos brevemente la curva esquemitica de Ia
evolucién de dos burguesias francesas.

En Tolosz, P. Wolff ha narrade la ascensién de los Ysal-
guier. Desde muy temprano, estos comerciantes se alian con
la nobleza rural ya sea mediante la compra de propiedades,
¥a mediante una “politica matrimonial” bien dirigida. Lue-
go, se hacen soldados y sobre todo agentes reales, a la vez
que cumplen funciones municipales como capitanes. “A par-
tir de 1380, la evolucién de la familia parece acabada. Ya
ningln Ysalguier se dedicard al comercio nj al intercambio”,
Pero, en periodo de crisis feudal, estos nuevos nobles com-
parten la decadencia de los antiguos sefiores. “A lo que tien.
de naturalmente el mercader es a la nobleza, Pero la nobleza
significa las mds de las veces una mediania no exenta, sin
embargo, de honores ni de orgullo. .. pero, al fin de cuen-
tas, mediania.”

En Lila, el Dr. Feuchére ha distinguido seis estadios de
evolucidn burguesa entre los siglos xu1 y xv:

1. La fortuna. Abandonando la tierra, los futuros bur-
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gueses se instalan en la ciudad y se convierten en tenfieros.
Los hijos o los nietos consiguen una fortuna y se convierten
en burgueses. 2. La regiduria. Llegan 2 OCupar Cargos mu-
nicipales; participan en la direccién politica de la cnu.dad.
3, Los feudos rurales. Los adquieren por compra o matrimo-
pio, 4. La nobleza. Hacen que se la concedan loa_pnncxpes
por los servicios prestados. Carlos VI, por ejemplo, en 1391
ennoblecié a Guillermo de Terremonde. $. La nobIeza' fle
toga. Durante ¢l periodo borgofién, se convierten en of1c1:f-
les del principe, lo que confiere la nobleza a los que todavia
no la habian recibido. 6. Finalmente, tienen acceso a la no-
bleza militar, convirtiéndose en caballeros. )

En los comienzos, se dedican al comercio o 2 la mdl.!s-
tria textil. A partir del cuarto estadio, ya no hay comercio.
Sélo unas diez familias alcanzan el quinto y el sexto estadio.

Por lo tanto, entre el mercader y el noble no
hubo antagonismo profundo, salvo durante.el.cor-
to periodo de lucha violenta contra las sujeciones
feudales de la Alta Edad Media. Casi en todas par-
tes, un doble movimiento, inverso, pero conver-
gente, de aburguesamiento y de ennoblecimiento,
los fue acercando uno a otro. )

En definitiva, la lucha, cuando se produjo, fue
mis bien entre antigua y nueva nobleza, resultante
esta ultima de la fusion de dos categorias de co-
merciantes: los de origen noble y los de origen
burgués.

MERCADERES Y CLASES POPULARES URBANAS

Sin embargo, en muchas ciudades los comercian-
tes habian seguido siendo “pueblo”. Pero seria un
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error considerar a ése constituido por una sola clase.
Los ricos mercaderes y banqueros forman en él una
categoria aparte, que domina por mucho tiempo.

Sobre la distincién entre esos mercaderes y el
mundo de los artesanos, debemos citar las palabras
profundas y brillantes de Armando Sapori sobre
“la coexistencia de dos mundos”.

De un lado, el mundo tradicional ¥, en consecuencia, esen.
cialmente medieval, con su tipica organizacién de los ofi-
ciog... Es el mundo de maestros ¥ aprendices, el mundo de
los innumerables talleres donde una humilde muchedumbre
de artesanos, casi siempre iletrados e incultos, trabaja para
un mercado circunscripto a los limites de unz ciudad o de
un barrio, que emplea como medio de intercambio la moneda
de los piccoli. ..

Junto a ese pequefic mundo vivia, del otro lado, un
mundo de vanguardia: la organizacién de las compaiiias de
comercio internacional, duefias de ricos almacenes donde se
amontonaban las mercancias s preciosas y donde hombres
provistos de larga experiencia y de una cultura curiosa y
variada, hombres de ideas audaces ¥ de ambicién desenfre-
nada, tratan asuntos comerciales y financieros con los prin-
cipales centros econdmicos de los paises ultramontanos y ul-
tramarines, lanzando rios de florines de oro ¥ de monedas
de curso en todos los paises del mundo.

Ambos mundos estaban organizados por igual sobre la do-

~ ble base de las leyes morales de la Iglesia y las leyes juridicas
de 1a ciudad y de las “artes”. Por lo tanto, no debe sorpren-
dernos que eruditos que solamente han consultado como fuen-
tes los sfafus, hayan llegado a la visidn ¥ a Ia capracidén de
un solo mundo: el de las corporaciones. Sin embargo, mien-
tras para los artesancs esas leyes eran realmente obligatorias
~—lo que las hizo plenamente eficaces ¥ permitié frenar even-
tuzles iniciativas, nivelando los géneros de vida y las acrivi-
dades—, para los mercaderes tuvieron un valor mucho mis
formal que sustancial. Establecidas en tlrimo anilisis por los
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hombres que desempedaron un papel preponderante en.la
politica de las comunas y en la economia de las corporacio-
nes —a pesar del complicado mecanisn}o. de_ los consejos, los
votos ¥ los sorteos—, para esos seres pr1v1leglados' las leyes no
representaban otra cosa que pantallas providenciales, a cuyo
amparo podian ejercer una actividad que los conqucna sin
riesgos hacia sus propios objetivos. Por otra parte, si se d:j.ba
el caso de que una de esas leyes que ellos mismos hajblan‘
dictado con extrema habilidad, llegara a ser un obst:'lcu1'0
y a partir de entonces resultara imposible disfrazar o justi-
ficar un acto de violacién, suprimian el obsticulo con tanta
audacia como donaire, lo que, por demis, no es un proce-
dimiento exclusivo de la Edad Media... Pero, si se inter-
preta al pie de la letra la ley v se cree que t?dos los hom-
bres eran iguales ante ella, no se alcanza a explicar la forma-
cién de riquezas fabulosas, monopolios y #rusts, en una pa-
labra, la formacién de aquella organizacién econdmica que
nada tuvo que envidiar a la que, mis tarde, hlstor1a<:!ores_’y
economistas han llamade de comidn acuerdo “la organizacién
del capital™.

Sin hablar de las ciudades que no conocicron las
corporaciones —como Génova— o que sélo las vie-
ron establecer tardiamente, en el siglo xv, como
Lyon y Poitiers, donde quicra se establecié un ré-
gimen corporativo éste no solamente no molestd a
los grandes mercaderes, sino que fue para ellos uno
de los medios de su dominio sobre el mundo artesa-
no. Tanto, que éste acabé por no gozar siquiera de
una “coexistencia” en la cual habia tenido, sin em-
bargo, un lugar modesto.

En Florencia, por ejemplo, la gran distincién
entre popolo grasso y popolo minuto encubre la’
division de las corporaciones o “artes” en “artes
.mayores”, agrupacion de los ricos mercaderes, y
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“artes menores”, formadas por los artesanos. Mas
aun; muy a menudo la preeminencia entre la vein-
tiuna artes florentinas estuvo restringida no sélo 2
las once artes mayores, sino a las cinco primeras
de éstas, que comprendian a los vinicos hombres
de negocios de escala ds accién internacional: las
artes de Calimala (o sea de los grandes importado-
res-exportadores), del cambio, de la lana, de Por
Santa Maria (o sea de la seda) y de los Médicos,
Drogueros y Merceros, reunidos en un “arte” que
comerciaba con todos los productos llamados “es-
pecias”, de las cuales un manual de la época enu-
mera doscientas ochenta y ocho diferentes. La do-
minacion econémica y politica que estas cinco ar-
tes ejercieron en Florencia y que se expresd en el
papel desempefiado por el Tribunal comercial de
la Mercanzia, su emanacién a partir de 1308, ha
sido estudiada por Armand Grunzweig, quien ha
demostrado las luchas empefiadas alrededor de la
Mercanzia por los tenderos y artesanos de las Artes
menores, especialmente para anular o dejar sin
efecto las deudas contraidas por los artesanos con
los mercaderes-banqueros.

Todavia era mis fuerte, naturalmente, el poder
de éstos sobre los obreros, en particular en las dos
regiones donde, en la Edad Media, es posible hablar
de proletariado obrero vinculado a la existencia de
una gran industria de tipo capitalista: la industria
textil de Flandes y las industrias textil y naval
de Italia central y septentrional. Por otra parte, ar-
tesanos y obreros se hallaban a menudo en pie de
igualdad frente al mercader banquero en cuanto a
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subordinacién econdmica; y en Florencia, por ejem-
plo, asistimos en los siglos xtv y xv a la proletari-
zacién de los pequefios artesanos.

Los medios de presién y de opresién de los mer-
caderes sobre estas categorias sociales eran numero-
sos y poderosos.

Intentaremos mostrarlos a través del ejemplo de
Sire. Jehan Boinebroke, mercader-textil de Douai,
2 fines del siglo xu1

Una serie de documentos extraordinarios que han llegado
hasta nosotros y que Georges Espinas ha editado y comentado
en un libro admirable y célebre, nos han reconstruido las
relaciones entre aquel comerciante y todo un conjunto de
“empleados” y “obligados”, humildes vecinos, deudores, pro-
veedores, sirvientes, obreros, pequefios patronos y emplea-
dos “que trabajaban en o para su empresa de tejidos de lana”.
Ejecutando una cliusula de su testamento, los herederos pro-
metieron reparacién a las personas que Sire Jehan hubiera da-

-fado en vida; algunas de ellas osaron presentarse a reclamar,

y el texto de las reclamaciones, acompafiadas de cierta can-
tidad de piezas justificativas, es lo que posecemos.

A las gentes humildes las domina, ante todo, por su pode-
rio econdémico. Tiene el dinero y a sus deudores exige reem-
bolsc antes del vencimicnto, prendas indebidas de las cuales
se apodera a la fuerza, y sumas muy superiores a las adeuda-
das... hasta triplicar Ia deuda.

Tiene el irabajo y de él dependen para vivir no solamente
los obreres y obreras que emplea por su cuenta en su propia
casa 0 3 domicilio, sino también los pequefos artesanos ¢u-
yas herramientas a menudo son de su propiedad, que no pue-
den procurarse materia prima fuera de él y no pueden ven-
der Jos productos de su trabajo sin pasar por. él. Ahora bien;
engafia sobre Ja calidad de la materiz prima, y sobre el peso,
y se hace pagar precios exorbitantes, En cuanto a los salarios
o las compras, “paga poco, mal o nada” y practica el fruck
system, el pago en especics.
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Tiene el alojamiento. Como la mayoria de los grandes mer.
" caderes, posee numerosas casas, inversién tanto mas interesante
cuante que, también como la mayoria de ellos, alojz en sus
inmuebles a sus obreros, clientes y proveedores. De ese modo,
alojados en una especie de ciudad-obrera, aunque muy embrio-
nariz, todavia dependen m4s de él. Llega inclusive a suminis-
trarles conscientemente trabajo de valor inferior al precio del
alquiler, para tenerlos mis a su merced. “Puede decirse que,
en sus casas, se convertian en verdaderos prisioneros del car-
celero que era Boinebroke™, Por lo demis, la presion de los
grandes mercaderes sobre la propiedad urbana era conside-
rable en todas partes. En Liibeck poseen los mejores terrenos
de esquina de las calles principales, los graneros de cereales
y los almacenes del puerto, y los edificios de la ciudad indis-
pensables para la gente de oficio: bodegas, hornos, edificios
del mercado ... finico lugar donde los artesanos pueden ven-
der y, a veces, como en el caso de los orfebres, producir.

A esta gente humilde, Boinebroke la aplasta también con
¢l peso de su poderio social. Tan pronto emplea con ellos el
desprecio como la fuerza. Sobre todo con Ias mujeres, “que
desprecia ostensiblemente™, emplea Iz ironia. A una tintorera,
de cuya mercancia se ha apoderade indebidamente, le dice:
“Comadre, ve a trabajar al lodazal, ya que estis necesitada:
me pesa verte asi.,” Y como ella se ve forzada a aceprar,
peto protesta, afiade: “jComadre! Nada te debo, que yo sepa,
pero me acordaré de ti en mi testamento.” Y Georges Es-
pinas observa: “el patricio juega con su comadre, a la que
arruina de hecho y de palabra, y se diria que juega con ella
como el gato con el ratén que va a estrangular: es la oposi-
cién de la omnipotencia y la extrera debilidad.”

Pero también se muestra colérico, como con'un locatario
que habia pagado sin embargo el alquiler, pero se negaba a
pagar mis: “Y Sire Jehan se enojé y le eché de la casa sin
ley y sin juicio.” Entonces, despliega la fuerza. Un campe-
sino no queria venderle las plantas de rubia, en un momento
en que ¢l precio de la rubiz subia, plantas que habia vendido
ya a otro; Boinebroke llegé al campo con dos de sus obreros
e “hizo arrancar de fuerza la rubia y llevarla a su casa”.
Y el infeliz campesino se quedd sin plantas y sin dinero.
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Frente a tanta arrogancia, los humildes interlocutores de
Boinebroke o s¢ atreven a rebelarse contra él ni siquiera des-
pués de muérto, en el momento de la investigacién repara-
dora, “Fueron tan oprimidos y por tanto tiempo, que se aban-
donan con tpda naturalidad a su suerte, Ese sentimiento, qué
durd lo que la existencia del fabrican'te de pafios, C()bl.:o- ’tanta
fuerza que pudo persistir aun después de su desaparicién, ¥
los llevé a no arriesgarse mis que timidamente a dar a cono-
cer sus quejss- El recuerdo tirdnico del mucrto parece pende:r
y pesar sobr® ellos, detenerlos. ¥ aterronzarlos.mlentras vaci-
lan en expresar las reclamaciones ante los ejecutores testa-
mentarios del difunto, en un medio que no es el suyo v que,
por €l contrario, era el de su opresor.”

No obstante, las reacciones son a veces violen-
tas. Ademas de huelgas y motines hay verdaderos
movimientos revolucionarios que convierten al si-
glo x1v en un siglo de crisis sociales con episodios
violentos, crisis complejas pero que presentan un
aspecto eséncial: la rebelion de los artesanos y obre-
ros explot:ados contra el gran mercader. o

Mas, entonces los rebeldes chocan con la altima
fuerza de aquél: su poderio politico. Desde muy
temprano, éste fue a coronar el éxito comercial y
la fortuna- Dueiios de las comunas italianas, los
mercaderes lo son mis todavia del consejo urba-
no, del Rat de las ciudades alemanas donde elabo-
ran un derecho urbano que integra el ius mercato-
rum prinnitivo. Inclusive tardiamente encontra-
mos este proceso. En 1433, Hans Popplau de Lieg-
nitz se instala en Breslau. Su primo Andrés se le
reine algunos afios mas tarde. Fundan una socie-,
-dad que trafica en pafios, arenques, aceites, espe-
cias, cueros y objetos de orfebreria. Los compran
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en los Paises Bajos y los revenden en Baviera, en
Austria, en Bohemia y en Polonia. Hans forma par-
te del Rat de Breslau desde 1446 y permanece en
él hasta su muerte, en 1456. En 1448 es burgo-
maestre. Su hijo Markus es miembro del Raz de
1483 a 1499, mientras sigue ocupindose de los
negocios.

El mismo Boinebroke fue concejal de Douai, por
lo menos nueve veces. Sabemos en especial que lo
fue en 1280, y que dicho afio él y sus colegas, que
pertenecian a su misma clase, reprimieron “‘con
cruel energia” una huelga revolucionaria de te-
jedores. “La ley que deberia castigarlo y vengar
a sus victimas, lo salva porque él es quien Ia ha
hecho y quien la aplica. Para comprender (lo),
no separemos nunca politica y economia; una per-
mitid y trajo a la otra que, a su vez, la completa
y consolida; [a legaliza y legaliza sus abusos.”

¢Que ese terrible Boinebroke es una excepcién?
Quisiéramos creerlo y, sin duda, habia en él cier-
tos rasgos individuales de caricter que pudicron
acentuar ciertas actitudes y ciertas conductas. Pe-
ro, como ha observado G. Espinas y como demasia-
dos documentos confirman, es un prototipo, ca-
racteristico de una categoria cuvo comportamien-
to social —fundado sobre las estructuras econémi-
cas y politicas— fue singularmente feroz.

MERCADERES Y CAMPESINOS

Si bien los contactos de los mercaderes con los
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campesinos fueron menos Intimos en conjunto gue
los que tuvieron con las demas clases sociales, fue-
ron no obstante méis numerosos y mais importan-
tes de lo que se cree. En la Edad Media, ciudad y
campo no vivian aislados una de otro. Econdémica,
demografica y politicamente sus relaciones son un
hecho capital. En las regiones fuertemente urba-
nizadas donde los mercaderes muy pronto se hicie-
ron poderosos, su accion sobre el campo se dejé
sentir temprano. Al principio, colaboraron en la
liberacion de los campesinos, porque eso era a la
vez un medio de lucha contra los sefiores feudales,
ocasidn para la compra de tierras a los nobles pri-
vados asi de mano de obra, o a los campesinos, pro-
pietarios engolosinados con el dinero ofrecido y,
quizas, gracias a la emigracién hacia las ciudades
de los campesinos liberados, ocasién sobre todo de
procurarse mano de obra barata para la industria
y el comercio.

En ciertas regiones, los mercaderes revoluciona-
ron también las condiciones de explotacién y de
vida de los campesinos. Gracias a los capitales, pu-
dieron invertir en el campo dinero con que me-
jorar las técnicas, proceder ~como en Flandes o en
1a Hanura del Po— a grandes trabajos hidriulicos
y extender los molinos. Gracias a su espiritu y a
sus métodos comerciales pudieron mejorar la pro-
duccidén, racionalizarla en cierta medida. Gracias
a su orientacién comercial y a su capacidad eco-
ndémica, pudieron a veces proceder a una recon-
versiébn de los cultivos, como recurso en las crisis
agricolas: sustitucién de los cultivos por la gana-
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deria para responder a las necesidades de la indus-
tria textil, como en Inglaterra v en la regién de
Metz; aumento del cultivo de la rubia para tintes,
como en Flandes; luego, en los siglos xv y xv,
desarrollo del glasto, que los mercaderes de Tolosa,
por ejemplo, harin cultivar en vastas zonas del
sudoestz de Francia; ¢ impulso dado en Italia por
los mercaderes florentinos al cultivo de la morera
cuando la seda del Turquestin llega con mayor di-
ficultad. Los mercaderes se interesan también en
abastecer a las ciudades que dominan politicamen-
te. Se protege la agricultura; se fomentan ciertos
cultivos, como la vid o los irboles frutales. Uno
de los célebres frescos de Ambrogio Lorenzetti, en
el palacio comunal de Siena, representa los efectos,
para el campo, del “buen gobierno” de la burgue-
sia de los negocios.

Pero no debe creerse que los campesinos saca-
ron sélo provechos de semsjante contacto. Para
beneficiarse del sostén de los mercaderes, tuvieron
que aceptar contratos que, a cambio de capitales
y del suministro de animales, herramientas o semi-
Has, no solamente les imponian obligaciones gene-
radoras de progresos tales como ¢l desmonte, la
e?iglotacién de la madera y Ja construccién de edi-
ficios, sino que, ademis, dejaban en manos del
mercadFr, socio capitalista, ]a mayor parte de las
ganancias. En el campo mesino, segiin J. Schnei-
der,. los campesinos de los dominios burgueses ob-
tuvieron “la libertad personal pero con la sujecién
economica’”,

A partir del siglo xiv, cuando la crisis econé-

68

mica dejé sentirse de un modo mds especial en el
campo, la actitud de los mercaderes respecto de
los campesinos que dependian de ellos se hizo mis
dura, tanto mis cuanto que se generalizd el replie-
gue de capitales mercantiles hacia el campo. Indu-
dablemente, desde muy temprano los mercaderes
se habian dedicado a comprar bienes rurales, signo
y fuente tradicional de riqueza y consideracion.
Pero el movimiento se acelerd a partir del siglo x1v,
acentuando la tendencia de ciertos grandes merca-
deres a convertirse en rentistas. Conocidas son las
célebres' casas de campo de Jos Médicis, que, ade-
mas de lujosas villas de residencia, eran también
centros de explotacién., Quizds en el seno de la
familia de los Alberti es donde mejor puede seguirse
una verdadera ruralizacién que, en el siglo xv, ins-
piré a un miembro de la familia, el famoso Leén
Bautista, toda una serie de reglas econémicas y
éticas.

Al mismo tiempo, los mercaderes buscan mas
que nunca mano de obra barata en el campo, sobre
todo para la industria textil. Por ¢jemplo, la in-
dustria textil marsellesa daba trabajo, ademis de
la regién sudeste, a la regién’ lionesa, a la Bresse
y hasta a la regién de Chartres. Mientras los mer-
caderes de los viejos centros textiles urbanos, como
‘Gante, s¢ esforzaban por todos los medios, por la

fuerza inclusive, en evitar el desarrollo de esa in-
dustria competidora, a base de ella labraban su

fortuna los mercaderes de los nuevos centros, que
dominaban férreamente la mano de obra campe-
sina. En Italia, las cliusulas de los contratos de
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aparceria se vuelven draconianas; se desarrolla . n
asalariado agricola de condiciones de vida mis mi-
serables; la situacién de los pequefios campesinos se
agrava, e inclusive asistimos a una verdadera reac-
cién por parte de los mercaderes-propietarios ru-
rales, quienes, reanimando los censos sefioriales,
tienden a retrotrasr los campesinos-al estado servil.
Este movimiento se acompaiia de un creciente
desprecio hacia los rustici, cuyos ecos hallamos am-
pliamente ¢n la literatura del siglo xv, inspirada
por la burguesia mercantil.

Aspectos del dominio politico de la burguesia
mercantil '

De esta manera, apoyindose en el dinero y en
la red de los negocios, y en su poder politico en
las ciudades, la burguesia mercantil constituyé en la
Edad Media una verdadera clase, dotada de espiritu
especifico. De ella ha podido decir Y. Renouard,
refiriéndose a Florencia: “Es un régimen de clase
establecido por el dominio politico de los hombres
de negocios.” A ese grupo social, 2 pesar de las
reservas expresadas por eminentes historiadores
contra ¢l término, hemos de Hamarla el patriciado.

éQué es, pues, el patriciade? —escribe J. Lestocquoy—.
Es una clase social cuyo contorno no ha recibide confirma-
cibn juridica, pues no debe confundirse a estos grupos, bas-
tante cerrados, con lz burguesia. Es una fraccién de la bur.-
guesia, a menudo la mais rica, pero, sobre todo, la mds pode-
rosa por su dominio del gobierno de la ciudad. Es una clase
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social que sélo adquiere total expansién en las ciudades donde
la industria vy el gran comercio ofrecen posibilidades de en-
tiquecimiento casi sin limites. -

Indudablemente, el apogeo del patriciado se si-
tha en el siglo xm1, y en los siglos siguientes, por
el impacto de las crisis econbmicas, la evolucién
social y politica impone a veces limites a la omni-
potencia de los patricios. '

Aunque los movimientos revolucionarios urba-
nos no sean mas que breves llamaradas pronto ex-
tinguidas, la clase media artesana logra a menudo
compartir con los grandes mercaderes el poder po-
litico en las ciudades.

Entre los motivos que levantaron al pucblo me-
nor de las ciudades contra la tirania patricia al
grito de “jAbajo los ricos!”, junto con la reaccién
de los miserables que muestran las ufias a los mer-
caderes capitalistas, es preciso destacar su resenti-
miento ante Ja forma en que los patricios manejan
las finanzas urbanas.

Los patricios en el poder dictan los impuestos,
lo cual los condena ya a la impopularidad. Pero
ésta llega a su colmo por el hecho de que, siendo
los que los dictan, se dispensan de ellos, haciendo
recaer el peso sobre los mas pobres. Bien lo expresa
Beaumanoir en sus famosas Cowtumes du Beau-
vaisis:

En las ciudades de comuna se quejan mucho por los im-
puestos, porque a menudo sucede que las gentes ricas que go-
biernan los negocios de la ciudad declaran menos de lo que
deben, tanto ellos como su familia, y hacen beneficiar de
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las mismas ventajas a otras gentes ricas, y asi todo cl peso
recae gobre cl conjunto de la gente pobre.

El fraude fiscal fue tal, que a veces estall6 el es-
céndalo, como en Arras, donde un miembro de la
famosa familia de banqueros Crespin “olvidé™ de-
clarar 20.000 libras! '

Mais atin; el fraude fiscal va acompafiado de di-
lapidacién de los dineros publicos, parte de Jos cua-
les van a parar a las cajas de los grandes mercaderes.
Las ciudades se endeudan y a veces quiebran, como
Noyon. Vemos a los famosos Bardi y Peruzzi de
Florencia intentar adueiarse del poder en 1343 pa-
ra evitar la bancarrota de sus casas y, en un mo-
‘mento de dificultad, el Magnifico no vacila en sa-
car fondos de Ia caja comunal para la dote de las
muchachas pobres, a fin de poner a flote la firma
de los Médicis.

Los MERCADERES “DEMOCRATICOS”

Lo mis curioso es, quizis, el papel que desempe-
faron ciertos grandes mercaderes, ciertos miembros
del patriciado, en los movimientos “‘democriticos”
¢ inclusive francamente revolucionarios. Jacques
van Artevelde y Etienne Marcel son dos ejemplos
célebres, ‘

Preboste de los mercaderes de Paris, Etienne Marcel per-
tentce 4 una de lay mis grandes y ricas familias de textiles
de la ciudad. Su oposicién a la politica rezl es, primers, Ia
de los miembros de su clase, hostiles 2 Ia nobleza feudal que
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rodea a la realeza y a los funcionarios de 1a monarquia que
intentaa controlar los negocios de los mercaderes. Aprovecha
la derrota de Poitiers y [a regencia del joven delfin Carlos
para intentar que Paris en rebelién imponga al regente Y
sus consejeros las condiciones de Ia burguesia. Se trata especial-
mente de disminuir las cargas fiscales que pesan sobre las
ciudades. Pero, para contar con Paris es preciso apoyarse en
el pueblo parisiense, en el “comin”. Cuando estalla .la Jec-
querie, todavia inténta no comprometerse en ese movimiento
revolucionario rural ¥ lo abandona a su suerte, Pero también
él, a Iz vez que suefia con una revolucién politica que susti-
tuya la monarquia de los Valois por la dinastia de _Navarra
en la persona de Carlos el Malo, como consecuencia de su
voma de posesibn se convierte cada vez mds en el vocero
del comfin. ¥ también £l es barride por uma reaccidn de lus
clases dirigentes, que se aprovechan, si no de Ia complicidad,
por lo menos de !a pasividad de las clases populares, que no
estin dispuestas a sostener basta el fin al tribuno que no es
realmente de los suyos. También €l es asesinade el 31 de ju-
lio de 1358, .

El odio de los patricios hacia estos mercaderes
“democriticos” parece haber sido legado a los his-
toriadorss, que -a menudo no han querido ver en
ellos otra cosa que “agitadores”. Asi los pintaron
los cronistas “reaccionarios” de su época. Para el
patricio florentino Villani, Artevelde fue un indi-
viduo despreciable, “de vil nacién y oficio”, cuya
muerte dio motivo 2 una sentencia moral: “Tal es
generalmente el fin de los hombres presuntuosos
que se erigen en jefes de las comunas.” ‘

A Henri de Dinant, que fue en Lieja otro de
esos “burgueses demotriticos”, el cronista Jean
de Hocsem lo convierte también en demagogo
(ductor populi) y Jean de Outremeuse dice de él:

73



“Hacia sublevar al pueblo contra el Sefior y contra
la clerecia y crefan en él... y fue tan falso y trai-
dor y envidioso que no valia nada por las ganas
que tenia de dominar.” Devolviéndole su auténtico
rostro, . Vercauteren ha trazado un retrato que
sirve para todos sus semejantes:

Era un rico burgués, miembro del patriciado, pero no de
los antiguos linajes que detentaban el poder politico en Lieja.
Inteligente, ambicioso y elocuente, dese desempefiar un pa-
pel personal ¢n la conduccién de los negocios urbanos, quiso
liberar a la burguesia de la autoridad del principe ¥ que-
brantar, a este fin, la oligarquia de los concejales. Parece ser
que intenté también realizar una estrecha alianza entre las
principales villas de Lieja con el objeto de oponer a Ia poli-
tica de! principe una politica de la burguesia, Para llevar
a cabo sus proyectos, se atrajo a'las masas populares que to-
davia estaban excluidas de toda participacién ‘en el poder
piblico pero que ya escaban maduras para tal participacién.
Por tanto, discernié y wutilizé un movimiento profundo que
" buscaba un jefe. Su intervencion precipité la lucha entre el
pucblo y una parte del patriciado que apoyaba al principe,
mientras una fraccién del clero se mantenia neutral. Mas, pni-
sionero de aquellos 2 quienes debia su elevacién, forzado poco
# poco x actitudes cada vez mis violentas y revolucionarias,
fue abandonado por los elementos del patriciado. que lo ha-
bian seguido 3l principic y a quicnes su radicalismo acabé
por asustar. El movimiento, que primero era politico, s¢ con-
virtié en wn movimiento social; durante los Gltimos meses
de su administracién, Henri de Dinant no pudo ya contar
con la ayuda popular y, desde entonces, se le considers un
demécrata, inclusive, como dice Hocsem, un demagogo. Eso
explica la importancia y la fuerza de la coalicién que 3¢ for-
ma contra él y que agrupa al principe, a la nobleza y al pa-
triciado. No habri sido dificil 2 sus vericedores transmitir
a la posteridad una imagen deformada del tribuno y conver-
tirlo en un vulgar agitador, inspirader de una politica dema-
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gogica. La lectura de los cronistas de Lieja demuestra el éxito
que hallé esta versién, éxito que por Jo demis se extenderd
hasta el siglo xrx. : ‘

Cierto que, en muchos casos, las rivalidades per-
sonales €n el interior del patriciado —competencia
de negocios y de prestigio— y las consideraciofies
de ambicién personal desempeiiaron su papel. El
interés hizo a menudo que los ricos se pasaran al
bando de los pobres. Los ricos carniceros, como el
famoso Camboche de Paris, que animaron movi-
mientos revolucionarios, querian sin duda servirse
del pueblo para vencer el desdén que, a pesar de
su fortuna, les manifestaba el resto de la alta bur-
guesia. En Metz fueron también “el elemento re-
volucionario mis activo”. Pero en muchos casos,
esos transfugas, asqueados del egoismo y. la feroci-
dad de su clase y conscientés de una evolucién que
iba a chocar con la obstinacion de los patricios
aferrados a sus privilegios, no hicierop mis que
seguir la voz de su conciencia y de inteligencia.

Li comunidad de accién que encontramos, por
ejemplo, en Tournai en 1280, donde los patricios
forman la “cofradia de los Damoiscaux”, liga de
la gran burguesia contra el pueblo amenazante, no
impidié sin embargo que en el interior c-iel patri-
ciado se desarrollaran las mas dsperas nvahda_des
politicas, expresion de rivalidades de los negocios.

Luchas de los clanes burgueses

Las luchas entre grandes familias patricias son
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particularmente célebres en Italia. A menudo for-
man la base de la oposicion entre gilelfos y gibeli-
nos, como por ‘ejemplo en Génova, donde de las
cuatro grandes familias, esas cuatro “tribus”, los
Fieschi y los Grimaldi, son giielfos, mientras que
los Doria v los Spinola son gibelinos. Sin duda fue
en Florencia donde las luchas fueron mas famosas,
entre “negros” y “blancos”, inmortalizados por
Dante, entre Alberti v Albizzi a fines del siglo xiv,
entre Albizzi y Médicis, y Médicis y Pazzi en el
siglo xv. El triunfo politico, la expulsién de los ad-
versarios, era un bucn medio para destruir los ne-
gocios y desembarazarse de los competidores. La
gran compaiia de los Alberti declina y muere.des-
pués de la llegada al poder de los Albizzi.

Pero en los dos altimos siglos de la' Edad Media
las rivalidades en el seno de las grandes familias
de mercaderes son, sin. duda, menos significativas
y menos importantes que el apoyo cada vez mis
decidido que aporta esta clase a nuevas estructuras
politicas, en las cuales cree ver un dique contra la
ascensién de las clases populares y contra el peli-
gro de ciertos movimientos revolucionarios. Nos
referimos a la tirania y a la monarquia centrali-
zadas, alli donde aparecen (no es, por ejemplo, el
caso de alemania).

Mercaderes y sefiorias

En Italia los grandes mercaderes favorecen el
advenimiento y la consolidacién de las sefiorias, y
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las rivalidades que pueden amenazar a éstas cuan-
do han sido constituidas por una familia de mer-
caderes-banqueros, como los Médicis de Florencia,
no deben disimular el consentimiento profundo de
la gran burguesia de los negocios italiana frente
a regimenes que garantizan la seguridad de las for-
tunas por medio de la fuerza y la demagogia.

MERCADERES Y PRINCIPES

También desde muy temprano los grandes co-
merciantes desempefaron un papel politico junto a
principes y soberanos. El soporte de ese fendmeno
hay que buscarlo, evidentemente, en los servicios
financieros y econémicos prestados por los merca-
deres-banqueros a los poderes temporales.

Benedetto Zaccaria puso su flota y su competencia de
marino al servicio de los reyes de Francia .y de Castilla, en
calidad de almirante. Reorganizé para Felipe el Hermoso el
arsenal de Ruin y trazé el programa de construcciones na-
vales del soberano,

Dino Rapondi, mercader y banquero de Luca, desempeid
funciones de diplomitico y de “verdadero ministro de finan-
zas” de [os dos duques de Borgofia y condes de Flandes: Fe-
lipe el Osado y Juan Sin Mieda.

Las grandes empresas militares y politicas, que
precisaban la movilizacién de grandes capitales, si-
tuaron en primer plano a los mercaderes italianos.

En primer lugar, Ias Cruzadas. Los hombres de ncgocios

de Génova, Pisa y Venecia suministraban a los cruzados los
barcos, los viveres y el dinero, a veces segiin métodos tan
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evolucionados como los giros sobre ef tesoro real, con los
cuales los mercaderes genoveses financiaron fa séptima Cru-
zada de San Luis. Pero no s contentan con los bencficios
que }e reportan esas ventas o préstamos: controlan la vida
econémica de las conguistas occidentales. Mientras los vene-
cinos se instalan en Bizancio despuds de iz cuarta Cruzada,
vemos a grandes mercad res como los Embriaci administrar
Para su patria genovesa las colonias de Siria y Palestina.

Otro campo de accidn: la conquista del reino de Nipoles
por los angevinos con ayuda del Papado. En la lucha de los
Papas contra los emperadores alemanes, ¢l conflicto con los

hijos de Federico II y, sobre todo, con su hijo natural Man=

fredo, duchio dé la Italia del sur y de Sicilia, pasa a primer
plano desde 1250, Los gibelinos, partidarios de Manfredo,
triunfan en Siena y en Florencia, ¥ los principales mercade-
res-bangueros de aquellas ciudades, en relaciones de negocios
con la Santa Sede, emigraron o fucron exiliados. A ellos se di-
rigié Clemente 1V, un champaiiés muy al cortiente de las
ope;raciones financieras internacionales, para financiar la con-
‘quista del reino de Napoles confiada por el Papa 2 Carlos de
Anjou, hermano de San Luis, y que fue baurizada “"Cruzada”.
Se trataba de una empresa considerable, de cnorme riesgo.
Para que los hombres de negocios florentinos exiliados se de-
cidan, el Papa, 2 cambio de los capitales adelantados, pignors
el producto del impuesto sobre 12 Cruzada a recaudar en Jas
.feria.s de Champafia, ¢l tesoro pontificio, los bienes de las
1g‘|csms de Roma y, forzado por Ia necesidad, los objetos pre-
ciosos, las vasijas de oro y plata de su capilla y de su resoro.
La victoria de las tropas francesas y la instalacion de Yos an-
gevinos en Nipoles abrié a los banqueros de Carlos de An.
jou el dominic econémico de lz Iralia del sur y de Sicilia.
F.n.trc ellos eligieron los reyes angevinos gran cantidad de sus
pnn?ipales conscjeros. Este es el caso de los Acciaivoli de Flo-
rencia. A comienzos del siglo x1v, un Acciaiuolj es chambelin
del rey René, vicario real y sesior de Prato. Mis deslumbran-
te todavia va a ser la suerte de su hijo Nicolis, Gran hombre
de negocios, hibil administrador y diplomitico sin igual,
afiade a esos talentos cualidades fisicas que lo convierten en
el favorito de la emperatriz Catalina de Courtenay y de la
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reina Juana 1. Lleva una deslumbrante vida de gran sefior en
los feudos que recibe en Grecia o en Italia; embajador del
Papa en AviAdn, desempena el papel de “hacedor de reyes”,
y un fresco de Andrea del Castagno nos ha conservade la
altiva figura de ese gran senescal del reino de Sicilia.

La gestion de las finanzas de 1z Santa Sede comporta tam-
bién vastas posibilidades para los mercaderes italianos. En
tiempos de Aviiodn, cuando el fisco pontificio exige cada vez
mis a la Cristiandad, son los grandes banqueros italianocs, se-
bre todo los florentinos, quienes hacen ingresar en las cajas
de la Curia los miltiples impuestos, quienes adelantan al
Papa las considerables sumas que precisa, quicnes realizan
por él todas las operaciones financieras necesarias y dispo-
nen para sus negocios, en una vasta drea geogrificz, del con-
siderable caudal que representa el dinero de Ja Iglesial

Banqueros del Papa, comio ha demostrado Y. Renouard,
son también sus consejeros politicos. Los Papas de Avidon
inclusive hicieron de la sociedad de los “Alberti antichi” una
verdaderz agencia de informacién a su servicio.

La politica continental de. los reyes de Inglaterra ofrecié
a los italianos otro campo privilegiado de operaciones. Finan-
ciadores de las empresas inglesas en la Guerza de los Cien
Afios, consolidan cerca de los soberancs de'Londres su posi-
cién econdmica al desempediar también cargos militares y po-
liticos. Indudablemente, la importancia de los riesgos resulta
aqui en detrimento de algunos prestamistas demasiado im-
prudentes, y ¢l fracaso de una campaiia inglesa puede pro-
ducir la quiebra inevitable de algunas de las més grandes
compaiiias florentinas, como fue ¢l caso de las compahias
de los Peruzzi y de los Bardi. Pero todavia em el siglo xv
vemos a los mercaderes italianos servir a los reyes de Ingla-
terra como gobernadores y almirantes en lugares donde no
ticnen intereses de negocios, como en Goyena, por ¢jemplo.

A fines de la Edad Media vemos aparecer tam-

1 Pero, sin duds, Iz ventaja mayor era la posibilidad de
transferir capitales.
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bién mercaderes autéctonos en el primer plano de

Ia escena politica de las monarquias cuyo caricter’

nacional colorea cada vez mis la accidn centraliza-
dora. Un William de La Pole es ya influyente jun-
to a Eduardo 111 de Inglaterra. Y ya vimos el pa-
pel deslumbrante desempefiado en el siglo xv por
Jacques Coeur junto a Carlos VII de Francia.
De tal manera, a lo largo de toda la Edad Me-
dia, bien por medio del patriciado ciudadano en el
marco urbano y comunal, bien mediante los gran-
des capitalistas en el marco estatal, los mercaderes-
banqueros apuntalaron y coronaron su poderio
economico con un poder. politico en el que se mez-
claba la busqueda del interés y la del prestigio.

LAS GRANDES FAMILIAS BURGUESAS

Entre los mercaderes encontramos siempre los
mismos inombres. Las grandes casas de negocios se
identificaron con los linzjes del patriciado, con las
grandes familias del comercio, de la banca y de la
politica. Dinastias burguesas, y a veces ennoble-
cidas, como las de los Ziani y los Mastropiero, los
Soranzo y los Balbi en Veénecia; los Salimbenti, los
Tolomei y los Buonsignori en Siena; los Bardi, los
Peruzzi, fos Acciaivoli, los Alberti, los Albizzi, los
Médicis y los Pazzi en Florencia; los Fieschi, los
Spinola, los Doria, los Grimaldi, los Uso di Mare,
los Gattilusio, los Lomellini y los Centurioni en
Génova; los Uten Hove y los Van der Meire en
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Gante; los du Markiet, los Boinebroke y los Le
Blond en Douai; y los Crespin, los Hucquedieu,
los Yser y los Stanfort en Arras.

Por tanto, pareceria que la clase de los gran-
des hombres de negocios medievales hubiera cono-
cido también, ademis de la cohesién econdmica y
politica, otra forma de cohesién: la continuidad

En un estudio célebre, Henri Pirenne lo ha negado. Para
él, "a los diversos periodos” de la historia y especialmente de
la Edad Media “corresponde una clase distinta de capitalis-
tas... No es del grupo de los capitalistas de una época dada
de donde sale el grupo de los capitalistas de la época si-
guiente, A cada transformacion del movimignto econémice
s¢ produce una solucién de continuidad. Diriamos que los
capitalistas que hasta entonces desplegaron sus actividades, se
reconocen incapaces de adaptarse a las condiciones que exi-
gen necesidades antes desconocidas y que’ requieren métodos
no empleados. Se retiran -de la lucha para transformarse en
una aristocracia cuyos miembros, si todavia intervienen en
¢l manejo de los negocios, intervienen solo en forma pasiva,
en calidad de socios capitalistas. En su lugar surgen hombres
niuevos, osados y emprendedores, que se dejan levar audaz-
mente por el viento que sopla ¥ que saben orientar sus velas
siguiendo la direccién de ese viento; hasta el dia en que,
al modificarse la direccion del viento, se detienen a su vez
y desaparecen ante un equipo provisto de fuerzas de refresco
y de tendencias nuevas”.

Esta tesis ha encontrado diversos contradictores,
y su fecunda sugestién ha dado lugar a un debate
—en el que han tomado parte especialmente G. Es-
pinas y J. Lestocquoy— todavia no zanjado:
“¢Nuevos ricos o hijos de ricos?”
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No nos ocuparemos aqui de uno de los aspectos
de la discusidén: el que se refiere al origen de la
clase de los grandes mercaderes medievales. Es in-
dudable que, en muchos lugares, fueron antiguas
familias nobles, antiguos funcionarios feudales que
disponian de cierto caudal econdémico, quienes se
dedicaron al comercio y le suministraron las cabe-
zas rectoras y los dirigentes. Mas Pirenne ha lla-
mado la atencidn hacia los que, a favor del creci-
miento demogrifico de los siglos x 2 xu y del mo-
vimiento urbano que dislocé los marcos de la so-
ciedad rural y militar de la Alta Edad Media, gra-
cias al comercio alcanzaron lugares prominentes
partiendo de nada o de muy poco.

~ Pero, una vez desaparecidas esas condiciones ex-
cepcianales de movilidad social, la clase de los
grandes mercaderes se estabilizé. A partir del si-
glo xm, Jos Rockefeller y los Carnegie fueron ra-
ros en J]a Edad Media y constituyeron siempre una
excepcién. En la gran burguesia de los negocios no
entré quien quiso, salvo quizds en Inglaterra, don-
de la “fluidez” parece haber sido muy grande en
los siglos x1v y xv, sobre todo entre los mercaderes
londinenses *. Como ha dicho A. Sapori refirién-
dose a Florencia, solo hubo “compenetracién™ *en
la clase por encima del trabajador asalariado”. “'Los
miembros de lo que llamamos generalmente bur-
guesia formaban bloque contra el pueblo bajo, al
restablecer el sistema de contribuciones basadas en
2 En Alemania, e dificil distinguir el aspecto social de

la emigracién hacia el norte de los alemanes del sur en el
siglo xv.
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los impuestos indirectos, dictar las modalidades del
trabajo manual y fijar su remuneracién.” En el si-

“glo xiv se concluye el divorcio —en los planos po-

litico ‘¢ ideolégico— entre capital y trabajo. Los
burgueses convertidos en rentistas son tratados de
“ociosos” (otiosi) por los trabajadores. La separa-
cién es total entre oficios “fundados sobre trabajo
o sobre mercancia”. Desde fines del siglo xm “solo
quien no se gana la vida por medio de trabajo ma-
nual” puede entrar en el Rat de Liibeck, y desde
1312 las “gentes mecanicas” son excluidas de las
funciones municipales en Nevers.

Pero en la tesis de Pirenne sigue habiendo cier-
tas afirmaciones de primerisima importancia.

-Es acertado vincular a [as diversas fases del nio-
vimiento econdmico la aparicién de ciertas familias
en el primer plano de los negocios y la desaparicion
de otras, Pero, siempre salvo excepciones, ni los
recién llegados son desconocidos en el mundo del
comercio y de la banca, ni los antiguos desaparecen
del todo. En Venecia, los nuevos ricos que se han
enriquecido cen su trabajo gracias a los beneficios
del sistema de la commenda y luego han pasado a
ser capitalistas cada vez mis poderosos, forman las
case nuove, las “'casas nuevas” que coexisten con las
case vechie de los antiguos ricos. En Flandes, en
los siglos x1v y xv la gran burguesia de la poorterie
comprende a los descendientes del antiguo patri-.
ciado junto con los nuevos ricos. Por otra parte,
Ia desaparicién de ciertas familias puede estar vin-
culada a acontecimientos politicos: lo hemos visto
en el caso de los Alberti. No debemos transformar
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en ley de la evolucidn econdémica y social las céle-
bres piginas —magnifica muestra literaria—  es-
critas en el siglo xv por Ledén Bautista Alberti en
su tratado De [z familia, consagradas a las vicisitu-
des de las grandes familias comerciantes caidas

desde la cumbre del poder hasta la decadencia y -

el olvido.

Mis interesante es seguir [a evolucién que tiende a trans-
formar en rentistas a los mercaderes activos. Indudablemente
también aqui pesa lz coyuntura econdmica. Los capitales de-
dicados al negocio y a la banca se replicgan y se invierten ¢n
bienes inmobiliarios y rurales ante las -dificultades del co-
mercio, el estrechamiento de horizontes y la pérdida de cier-
tos mercados. Esto es especialmente cierto para los italianos
en los sigloy x1v y xv, como ya dijimos; y el desarrollo de
un imperio veneciano en “tierrz firme” va unido a este re-
pliegue de los capitalistas hacia el campo. F. C. Laue lo ha
demostrado en lo que se refiere a Andrea Barbarigo v sus
descendientes: éste colocé todo su dinero en el comercio
y esperd a alcanzar la edad madura antes de comprarse un
dominio rural. Pero con su herencia los tutores de sus hijos
comienzan a comprar otras propiedades en las regiones de
Treviso y de Verona, sin contar los dominios coloniales en
Creta, y colocan de preferencia el dinero de sus pupilos en
titulos de deuda del Estado. Es el momente en que, a con-
secuencia de la conquista turca, Venecia sufre duras pér-
didas en Oriente. En 1426, solo una décima parte del capi-
tal esta invertido en el comercio. Cuando el hijo mayor,
Nicolo, hace testamento e¢n 1496, recumienda a su propio
hijo no colocar dinero en el comercio, que da poce.

Igualmente, cuando cn 1457 una crisis cierra los merca-
dos de Bohemia a los Popplau de Breslau, Kaspar Poppiau
plicga parte de sus capitales hacia el campo, comprando tie-
rras. Y del mismo modo que esta nueva orientacion de los
capitales mercantiles permite la sustitucidn de la antigua
aristocracia rural por otra nuevia, cn las ciudades un patri-
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ciado de nuevos ricos sustituye el antiguo. En Liibeck, los
homines movi compran rentas y sus deudores pertenecen esen-
cialmente a los vicjos linajes y se encuentran ahora a la
metced de sus acreedores. De esta forma es la viuda de
Bertrand Mornewech "el primero y mis feliz representante
del nuevo tipo de mercader™, con 14.500 marcos de Liibeck
entre Jos afios 1286 y 1300,

Pero si bien )a historia econdmica acentia y ace-
lera esta evolucion, no se relaciona tinicamente con
ella. Es un movimiento natural, que también en
nuestra época lieva al comerciante de los negocios
a la propiedad inmobiliaria y rural. En fa juven-
tud, los viajes; en la edad madura, los negocios se-
dentarios; en la vejez, una semijubilacion en ¢l
campo. Mas que una cuestién de edad es una cugs-
tion de gencraciones. El padre, constructor de la
empresa, hace de ella su vida, le consagra su tiem-
po, sus esfuerzos y su dinero, aun en el caso de que
disponga ya inicialmente de cierta fortuna. El hijo
o el nieto, criados en la abundancia, que por edu-
cacién han recibido a la vez gusto por la cultura
y sensibilidad artistica, consagran menos tiempo 3
los negocios y mis a los gastos personales: goces del
espiritu y goces menos nobles. Después de los que
acumulan, los que disfrutan. Después de los merca-
deres que solo son mercaderes, los mercaderes-ar-
tistas, Thomas Mann en Los Buddenbrooke ha re-
tratado esta evolucién en la época moderna, en ¢
marco de una vieja ciudad alemana. En la Edad
Media fue frecuente. En los Médicis hallamos un
ejemplo célebre. De Cosme a2 Lorenzo, el dinero
que ha ido a irrigar el renacimiento florentino ha
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sido retirado de los negocios de la firma familiar.

De tal modo, st bien es conveniente distinguir
matices y debemos desconfiar de Ja “‘concepcion
de una clase burguesa en blogue en cada época”,
no por ello 1a clase de los grandes mercaderes bur-
gueses deja de presentar en la Edad Media notable
unidad, a pesar de las vicisitudes y las renovacio-
nes. Unidad hecha no solo de permanencias eco-
némicas sino también.de continuidades humanas en
el seno de las grandes familias del comercio y de
la banca.
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CAPITULO 1l

LA ACTITUD RELIGIOSA Y MORAL

LA IGLESIA CONTRA LOS MERCADEil(ES: LA TEORiA

Con frecuencia se ha pretendido que 14 actitud
de la Iglesia respecto del mercader medieval lo
obstaculizo en su actividad profesional y lo rebajo
en ¢} medio soeif. Condenado por ella en ¢l ejerci-
cio mismo de su oficio, habria sido una especie de
paria de la sociedad medieval, dominada por la in-
fluencia cristiana.

La condenacion

De hecho, algunos textos célebres parecen poner
en el indice al mercader. Una frase famosa extraida
de una adicion al decreto de Graciano, menumento
del derecho candnico del siglo x1t, lo resume: Homao
mercator nunquam aut vix pofest Deo  placere
(El mercader no puede complacer a Dios... o
muy dificilmente). Los documentos eclesiasticos
—maaquales de confesidn, estatutns sinodales, re-
pertorios de casos de conciencia— que dan listas,
de profesiones prohibidas; illicita negocia, o de ofi-
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cios deshonrosos; inhonesta mercimonia, casi siem-
pre incluyen el comercio. Reproducen una frase de
una decretal del papa San Leén el Grande —a ve-
ces atribuida a Gregorio el Grande— segtn la cual
“es dificil no pecar cuando se hace profesion de
comprar y vender”. Santo Tomds de Aquino sub-
rayard que “el comercio, considerade en si mismo,
tiene cierto caridcter vergonzoso”® —quamdam
turpitudinem habet—. Se diria que la lglesia re-
pudia al mercader, junto con las prostitutas, los
juglares, los cocineros, los soldados, los carniceros,
los posaderos y, por otra parte, también junto con
los abogados, los notarios, los jueces, los médicos,
los cirujanos, etc.

Los motivos

¢Cuiles son los motivos de esta condenacién?
En primer lugar, ]a misma finalidad del cometcio:
el deseo de ganancias, la sed de dinero, el lucrum.
Santo Tomis declara que el comercioc “es censu-
rado en justa ley porque en si mismo satisface la
apetencia de lucro que, lejos de conocer limite, se
extiende hasta el infinito”, La literatura y el arte
medievales nos han conservado la imagen que te-
nian sus contemporineos del mercader 4vido de ga-
nancia y, por lo mismo, en conflicto con la moral
cristiana, castigado por Dios y por la Iglesia. Ejem-
plo de ello lo tenemos en el Padrenuestro del usu-
rero que no puede evitar, mientras reza, seguir
pensando en sus negocios y sus denarios; y mis
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aiun en ¢! Credo del usurero, en el cual el héroe
moribunde, auténtico Grandet medieval, no. se
contenta con entremezclar las ultimas palabras de
su plegaria con alusiones a su dinero, sino que se
lo hace traer y lo amontona ante ¢l y, al acabar fa

oracion, pide que lo entierren con el saco mayor de
dinero:

Alors il se retonrne of scrre les dents
Son dme sc sépare de son corps

Et deés qu'elle fut sortie

Les Diables Pempreivend,

Amen, dans Penfer cternel b,

Y entre los condenados, en el circulo infernal
donde se encucntran quienes aman las riquezas,
volveremos a hallar a los mercaderes, entre su di-
nero y los diablos que los torturan: asi, por ejem-
plo, en los frescos de Taddeo Di Bartolo, en la Co-
legiata de San Gimignano. Por lo tanto, la causa
primera de la condena es cometer, casi inevitable-
mente, por el objetivo mismo que sc proponen’ —la
ganancia, las riquezas—, uno de los pecados capi-
ales: la avaritia, o sea la codicia.

La usura

Precifando mis: el mercader y el banquero se
ven arrastrados por su oficio a realizar acciones:

1 Se vuelve entonces y apricta los dientes, / su alma se
separa del cuerpo / y apenas szle / los dibles la aprisio-
nan, / amén, en el infierno eterno.
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condenadas por la Iglesia, operaciones ilicitas, la
mayoria de las cuales entran en la denominacién
de usura,

En efecto, la Iglesia entiende por usura todo tra-
to que comporte ¢l pago de un interés. De ahi que
se halle prohibido el crédito, base del gran comercio
y de la banca. En virtud de esta definicién, pric-
ticamente todo mercader-banquero ¢s un usurero.

Las razones alegadas por la Iglesia para conde-
nar la usura son multiples. En primer lugar —ar-
gumento decisivo para ella—, los textos de la Es-
crituras. A ese respecto existe la autoridad de dos
textos, uno sacado del Antiguo Testamento y otro
del Nuevo Testamento. El primero, extraido del
Deutcronomio (XXIII, 19-20, que por otra parte
completa un texto del Exodo, XXII, 25, y otro del
Levitico, XXV, 35-37) declara:

No exijas de wus hermanos interés algune ni por dinero
ni por viveres ni por nada de lo que con usura suele prestarse.

Las palabras del Nuevo Testamento cstin en la-
bios del mismo Cristo, quien dice a sus discipulos:

Si presrais a aquellos de quienes esperdis recibir, jqué gra-
cia tendréis? También los pecadores prestan a los pecadores
para recibir de ellos igual favor... Prestad sin esperanza de
retribucién y seri grande wvuestra recompensa.

Los autores eclesidsticos alegan también cierta canzidad
de motivos basados en la moral natural, Dos son particular-
mente interesantes, En primer lugar, ¢l gue presta no 1ea-
liza un verdadero trabajo, no crea ni transfoma una mare-
ria, un objeto; explota el trabajo de otros, el trabajo del
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deudor. Ahora bien, 1a Iglesia, cuya doctrina se ha formado
en el medio rural y artesanal judio, solo reconoce a ese tra-
bajo creader como fuente legitima de ganancias y de ri-
queza. Tanto mas cuanto que la ascensidn en Occidente de las
Jlases urbanas entre los siglos X y xur vuelve a poner en el
primer plano social a trabajadores en este sentido tradicional,
comprendiendo entre ellos a los primeros mercaderes cris-
Lianos errantes.

También interviene la dificultad que canonistas
y teblogos hallan en admitir que ¢l dinero pueda por
si mismo engendrar dinero, y que el tiempo —con-
cretamente el que transcurre entre el préstamo y
su devolucién— pueda dar origen a dinero. La pri-
mera consideracion que ha llevado al fameso pro-
verbio: Nummus non parit nummos (El dinero no
engendra dinero) viene de Aristoteles y se propagd
en el siglo xur con las obras y las ideas de este fi-
lésofo.

Siguiendo al Estagirita, Santo Tomas de Aquino y Gilberto
de Lessines sostiencn que el dinero debe servir para favorecer
los intercambios, y que acumularlo y hacerlo fructificar es
una operacion contra matura, “En lugar de transferir los bie-
nes necesarios para la vida, se acumula con espiritu de avaro”,
dice Gilberto de Lessines, Magnifico ejemplo de los resulta-
dos de la influencia aristotélica en el pensamiento cristiano
medieval. Por una parte, un estimulo ¥y un sostén para Ja
elaboracién de una reflexion que procuta adaptarse a las
nuevas condiciones de la economia, y una teoria de la mo-
neda como instrumento de la circulacién de los productos:
innegables progresos sobre la acumulacion de tesoros prac-
ticada por los hombres de la Alta Edad Media, partidarios
del ideal de economia cerrada. Pero, por pura aceptacién
de una nueva autoridad, es también obsticulo, estorbo, bam-
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dicap y fueénte de incomprension y. de nuevas dificultades,
Porque esta teoria de la moneda, al negar el valor del cré-
‘dito, provoca un divorcio entre el pensamiento cristiano v la
evolucion econdémica,

Quizis mas grave, porque pone en juego estruc-
turas mentales mas complejas todavia y mis fun-
damentales, es la concepcidn cristiana del tiempo.
En Santo Tomis y en otros tedloges y canonistas
encontramos, en efecto, este argumento: que con
la prictica del interés “'se vende el tiempo”. Ahora
bien, ¢éste no puede ser propiedad individual. Per-
tenece solamente a Dios. De tal forma que, a pesar
de los considerables esfuerzos de pensadores y ju-
ristas del siglo xum, la reflexion cristiana se declara
incapaz de llegar a concepciones econdmicas, al no
poder escapar de un marco teolégico moral estre-
cho. Por su lado, tampoco el mercader logra una
concepcién clara, ni fa formulacién de las creen-
cias econdmicas que son el fundamento moral de
su actividad; pero no es ésta su funcién. El las ex-
presa en sus operaciones: como el que prueba el
movimiento andando, él prueba el crédito comer-
ciando.

Mercaderes cristianos e infieles

Los mercaderes medievales se ganaron la reprobacion muy.

particular de la Iglesia en circunstancias especiales: en la
lucha contra los infieles. Desde la Alta Edad Medis, los
mercaderes de los primeros grandes. centros italianos —Ni-
poles, Amalfi, Venecia— para quienes el trifice con los mu-
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sulmanes representaba una importante parte de sus activida-
des, tomaron a veces en las luchas entabladas entre cristianos
e infieles &l partido de estos ultimos, incurriendo en las irss
del Papado. El problema se agudizé en la época de las Cru-
zadas, cuando 12 Iglesia se entregd sin reservas a la lucha ar-
mada contra el Jslam ... en una época en que el desarrollo

‘del comercio internacional hacia pricticamente indispensable

para los grandes mercaderes occidentales los contactos de ne-
gocios con los irabes. Venecia participé solo a disgusto en la
primera Cruzada, para tener parte en el botin, y cuando la
expedicién estuvo suficientemente adelantada; y parece que
siempre fue partidaria de desviarla hacia Bizancio, lo que
logré, como es sabido, en la cuarta Cruzada, En efecto, la
legislacién de la Cruzadas estipula la prohibicion del co-
mercio con ¢l enemigo ¥ decrera ¢l embargo de los productos
estratégicos, especialmente maderas, hicrro, armas y naves
De modo mis general, la Iglesia prohibia permanentemente
la venta de esclaves al Islam, lo que constiruia une de los
mayores trificos de los mercaderes cristianos medievales.
Ahora bien, los intercambios nc ~esaron ni siquiera en tiem-
po de Cruzada. La corespondencia entre mercaderes musul-
manes de Tunez y un mercader cristiano de Pisa pone de
manifiesto —junto con otros documentos— excelentes rela-
ciones entre comerciantes infieles y cristianos, eso que ha
sido llamado “la solidaridad de los mercaderes musulmanes:
y cristianos”. Por ejemplo, he aqui el comienzo de una de
esas cartas:

“En el nombre de Dios, clemente y misericordioso.

»Al muy noble y distinguido sheik, el virtuoso y honora-
ble Pace, pisano: jque Dios guarde su honor, vele por su
salvaguardiz, le ayude ¥ le asista en la realizacién del bient
Hilal ibn Jalifa-al-Jamunsi, tu amigo dilecto y que bicn
te quiere, 2 ti que siguen los senderos de la virtud, te envia
sus saludos, la misericordia y las bendiciones de Dios™ Y la
carta se halla entrecorrada de muchos:

“Mi querido amigo, mi querido amigo Pace.™
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La IGLESIA Y LOS MERCADERFES: LA PRACTICA

Pero, asi como este ejemplo demuestra Ia dis-
tancia entre la realidad y la doctrina de la Iglesia,
también en la prictica las relaciones entre la Igle-
sia y los mercaderes distaban mucho de la teoria
que acabamos de esbozar.

Proteccion a los mercaderes:

Desde muy temprano, la lIglesta protegio a los
mercaderes. Ya en 1074, el Papa Gregorio VII or-
dena a Felipe I, rey de Francia, restituir a los mer-
caderes italianos que habian ido 2 su reino las mer-
cancias que les confiscara. Llega hasta amenazar
al rey con la excomunién en el caso de negarse
a hacerlo. Y, como se ha dicho, se trata del “co-
mienzo de una serie de documentos del mismo
género”. En 1263 vemos inclusive que el obispo de
Dinant hace edificar un mercado “para provecho
y utilidad de todo ¢l mundo y sobre todo de los
mercaderes”. Los manuales de los confesores citan
a los mercaderes entre las personas que pueden
ser dispensadas de ayuno o de la observancia del
reposo dominical, bien porque sus negocios no pue-
dan ser aplazados, bien porque las fatigas de los via-
jes hagan penosas las privaciones. Los esfuerzos de
la Eglesia para obtener ¢l cese de las guerras intesti-
nas, el fin de las luchas entre principes cristianos,
todo el movimiento que tendia 2 imponer las “tre-
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guas de Dios” y “la paz de Dios”, no podian dejar
de favorecer la actividad de los mercaderes, y a ve-
ces esta finalidad estd explicitamente expresada.
Asi por ejemplo el canon 22 del Concilio de Letrin
de 1179, al reglamentar la tregua de Dios cxige
seguridad “para los sacerdotes, los monjes, la clere-
cia, los conversos, los peregrinos, los mercaderes,
los campesinos y las bestias de carga” Ahi, como
ha visto muy bien J. Lestocauoy, hay “una especie
de jerarquia de las profesiones” a los ojos de a Igle-
sia. En ella los mercaderes estin bien situados, entre
la clerecia y los campesinos.

Igualmente también desde muy temprano ve-
maos que 5C COnSldCra como buenOS CrlStlJnOS a IOS
mercaderes y, lejos de ser apartados de la Iglesia,
son acogidos por ella y profundamente integrades en
el medio cristiano. En Arras vemos un grupo en-
tero de ricos mercaderes estrechamente unidos a la
abadia de San Vaast. Miembros de la famifia Huc-
quedien son “hombres de San Vaast”. Jean: Bre-
tel, quien comercia cn las ferias de Champana, es
funcionario de la abadia. Antes vimos un contrato
comercial redactado en un convento genovés. Mis
adelante veremos los vinculos reciprocos que en la
Edad Media unieron 2 la Iglesia con los ricos mer-
caderes.

Impotencia de la Iglesia frente a los mercaderes

Quiza sca, sobre todo, el estudio de los docu-
mentos ¥ la revision de la historia econdmica me-
dieval lo que mejor demuestre cudn impotente fue
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la Iglesia frente a los mercaderes y cuan desarmada
se halld para hacer respetar su doctrina econdmica.

Desde luego, la Iglesia promulgdé edictos- con toda una
serie de sanciones contra la usura, considerada pecado mortal,
fuente de fortunas ilicitas, y de la cunal, en teoria, nadic po-
dia servirse con fines caritativos. En primer lugar, penas es-
pirituales: excomunion y privacion de sepultura. Después,
penas temporales; obligacion de restituir los beneficios ili-
citos; y ciertas incapacidades civiles, tales como la jnvali-
dacién de los testamentos de los mercaderes en tanto que la
reparacién de los pecados en materia econdémica no hubiera
tenido efecto. Es indudable que la Iglesia intenté aplicar su
legislacion en algunos casos. Se conoce el caso de quince
usureros de Pistoya, llevados ante el tribunal del obispo hacia
finales del siglo xur. Pero el mismo hecho de que las prucbas
del proceso indiquen que algunos de ellos practicaban [a usura
desde hzxcia veinte anos, a la vista y conocimiento de todo
el mundo, demuestra muy bien que [a. Iglesia no recurria a
sus fulmipaciones mis que excepcionalmente. A veces se trata

de satisfacer a eclesiasticos o a personas relacionadas con la-

Iglesia, en conflicto con metcaderes: asi la inzervencion pon-
tificia de 1228 a favor de Rober: de Béthune, abogado de
Sant Vaast de Arras, victima de las pricticas de varios de
los principales hombres de negocios locales. La mayoria de
las veces la Iglesia cierra los ojos, tanto mais cuanto que los
banqueros ¥ los mercaderes hallaron pronto numetosos modos
de esquivar las interdicciones eclesiasticas, de disimular Ia
usura disfrazando el interés. La Iglesia aceptaba mias ficil-
mente que se traicionara el espiritu cuando se resperaba la
-letra. A veces, ¢l interés pagado por el deudor se presen-
taba como donacién voluntaria, otras, romaba la forma e
multa pagada al expirar el plazo de devolucién, fijado ex pro-
feso con fecha excesivamente préxima, mwulta pagada anual-
mente, 2 cambio de la cual los lombardos recibian licencia
autorizando la prictica de las operaciones tedricamente prohi-
bidas. A veces la usura estaba tan bien disimulada que era
muy dificil descubrirla, como en el caso del “‘cambio seco”,
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que se operaba con la ayudaz de una letra de cambio ficricia
que mencionaba operaciones de intercambio gque oo habian
tenido realmente lugar.

La justificacion del mercader

Impotente en la prictica, la Iglesia se avino a
una teoria muy tolerante, admitié poco a poco de-
rogaciones y justificd excepciones cada vez mis
numerosas e importantes. El estudio de las razones
de esas. dispensas, obra de la elaboracién juridica
de canonistas y tedlogos del siglo xin, resulta par-
ticularmente interesante porque demuestra coémo
la Iglesia hizo aceptar ideolégicamente la posicion
conquistada por el mercader en 1a sociedad medie-
val en el plano econdmico y politico.

En primer lugar, se consideraron los riesgos corridos por
¢] mercader. que son evidentes cuando sufre un dajo real,
damnum emergens. En ese caso, como por ejemplo cuando ha
sufrido un retraso en la devolucion, debe recibir compensa-
cién, que pronto se admite sin que haya que disimularla con
el nombre de multa, sino gue puede ser llamada “interés”.
Por otra parte, el prestador se priva de un beneficio posible,
inclusive probable, al inmovilizar en los préstamos dinero
que habria podido serle il inmediatamente para otras co-
sas. Desde fines del siglo xim, una decretal de Alejandro III
al reglamentar la wventa a crédito autoriza por es¢ mo-
tivo, lucrum cessans, la percepcion de una indemnizacion,
De modo mis general, el prestador corre siempre riesgos: in-
solvencia o mala fe del deudor, a lo que, a partir de fines del
siglo xu, se anade el peligro de ver disminuir el valor del di-
nero prestado en el momento del pago, bien a causa de una
mutacidn monetaria, bien por efecto de fas fluctuaciones del
precio de la plata. Ese riesgo, periculum sortis, que cada vez
1 torma mas en consideracion a medida que se comprenden
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mejor los mecanismos econdmicos ¥ monetarios, suministra €n-
tonces la base de la doctrina de la Iglesia frente al comercio
¥ la banca. Basta que hays duda sobre el resultado de una
operacidn, ratio incertitudinis —y la Iglesia reconoce que ello
puede ser lo propic de toda la actividad del mercader— para
que se justifique la percepcién de interés. La habilidad ca-
suistica lleva a formulas comoe la de Gilberto de Lessines,
que declara que “la duda y el riesgo no pueden borrar el
esciritu de hucro, os decir, excusar la usura”, pero que cuan-
do hay “incertidumbre y no cilculo. .. la duda y el riesgo
pucden equivaler 2 la equidad de la justicia”. Dec csta forma
se autorizan los contratos de asociacion, de "sociedad™, el
cambio y cspecialmente las operaciones a que da Jugar el
cmpleo de la letra de cambio —a excepeidén del “cambio en
soco”—, el comercio de las rentas constituidas, o sea asen-
tadas sobre bienes-raices y cl interds de las deudas pablicas.

Tambi¢n se ticne en cuenta —nucvo progreso en ¢l pro-
weso de justificacion del mercader por parte de la Iglesia—
ia labor del mercader, el trabajo que realiza y por el cual
debe recibir un salario, stipendium laboris. Aqui hallamos Ia
wworia celesiastica del salario vinculado al trabajo, fruto de la
reflexion cristiana sobre el movimiento secial de los siglos x
1 Xits conducente a una socicdad fundada en el trabajo re-
partido entre asalariados. La aphlicacion de esta ceoria al

moreader {fue ficil en una época en que el mercader-tipo era -

an viajero, un hombre errante exputstn a tolos los peligros
de que hablamos anteriormente. Mais dificil es hacer entrar
en estas cateporias al mercader capitalista sedentario. Cierto
que los cuidados de organizacion y las preocupaciones de di-
reccinn que entrafaba su actividad podian considerarse “tra-
bape”. DPero, fue mas bien en consideracion a los servicios
que prestaba a la sociedad con el cmpleo de su dinero, de
su organizacion ¥ de sus métodos, por lo que se le asimilo
entonces a un trabajadaor.

En cfacta, A nacida de que los wercaderes ean
atiles y necesarios fue lo que corond la evolu-
cién de la doctrina de la Igiesia y Jes valid a ellos
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el dereche de ciudadania definitivo en la sociedad
cristiana medieval, Desde muy pronto se puso en
evidencia 12 utilidad de los mercaderes que, al ir
a buscar 4 paises lejanos mercancias necesarias o
agradables, génercs y cbjetos que no se hallaban en
Occidente, ¥ venderlas en las ferias, suministraban
a las diversas clases de la sociedad lo que éstas nece-
sitaban. Fle aqui cémo habla el autor del Dif des
marchands:

Lo Cont doit les marchéanz
Descur tonte gent bomorer;
Quar il vont par terre et par mer
Et en maint estrange pais

Por guerre laine et vair et gris.
Les anéres revont outfre mer

Por cpoir de pois achaler,
Poivre, ou canele, ox garingal.
Diex gart tox marchianz de mal
Que nous en amendons sovenl.
Sainie Yglise premicrement

Fu par Marchéanz establic

Et sachiez que Chevalerie
Doivent Marchianz tenir chiers
Qu’ils amainent les bons destriers
A Laingni, a Bar, a Provins

8i i a marchéanz de vins,

De bla, de sel et de barenc,

Et de soie, et d'or ¢t d’argent,
Et de pierres qui bones sont
Marchéanz vont par fowt le moni
Diverses choses achater 2.

% Por sebre todas lis gentes se debe honrar a los mer-
cadeges:, qusS Vanm gor LEITIS ¥, MRS, ¥ 4 1o, exiraias o
marcas para obtener lana y pieles.

Otros cyuzan el mir para cumprar pimicnts, o canela, o
galanga.
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Pero, a fines del siglo xu1 y comienzos del xiv
dos nociones vinieron a reforzar singularmente es-
tas consideraciones. La primera es consecuencia de
la introduccion del pensamiento antiguo y del de-
recho romano en la teologia cristiana y en el dere-
cho canénico. Los autores cristianos aplicaron a la
actividad de los mercaderes Ja idea del “bien co-
mun”, de la “utilidad comin”, tan importante en
Aristételes, por ejemplo. Uniendo esta idea a la del
trabajo, Santo Tomais declara:

Si el comercio se ejerce en vista de la utilidad pablica,
si la finalidad es que no falten en el pais las cosas nece-
sarias a la existencia, ¢l Jucro, en lugar de ser considerzdo
como finalidad, es solo exigido como remuneracién del tra-
bajo.

Igual que Guillaume Durant y Bruchard de Es-
trasburgo, quien declara:

Los. mercaderes trabajan en beneficio de todos y realizan
obra de ucilidad publica al traer mercancias a las ferias.

La segunda nocidn es resultado del reconocimien-
to de la interdependencia de los paises y de las na-
ciones desde el punto de vista econdmico. Evolu-~

Dios guarde de mal 2 todus los mercaderes que nosotros
frecucntemente reverenciimos.

Originariamente la Santa Iglesia fue fundada por los mer-
caderes, y sabed que la Caballeria debe estimar a lf)s merca-
deres que les tracn los buenos corceles. En Laingni, en Bar,
en Provins hay mercaderes de vinos, de trigo, sal y aren-
ques, y de seda, oro, plata y buenas pi_\\dr:ls. Los mercaderes
van por todo ¢l mundo para comprar diversas cosas.
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cién capital. Del pensamiento autirtico de la Alta
Edad Media, que consideraba la necesidad de in-
tercambios exteriores como un defecto, una tara
econdmica, s¢ pasa a la creencia en la necesidad y
en el beneficio de tales intercambios. Es el descu-
brimiento de lo que seri el principio fundamental
del libre cambio, del capitalismo liberal. Razén su-
plementaria para relacionar la revolucién comer-
cial del siglo xm1 con 1a del siglo xm.

Esta nocion esti ya esbozada en Thomas de
Cobham, a principios del siglo xm, quien en su
Manual de confesién dice:

Habria gran indigencia en muchos paises si los merca-
deres no llevaran lo que abunda en un lugar, a otro en qus
esas mismas cosas faltan. De modo que pueden recibir a justo
titulo el premio de su trabajo.

Su expresién mas acabada la encontramos a prin-
cipios del siglo x1v en los versos del candnigo de
Tournai, Gilles le Muisit. En el poema Cest des
manchands . . . afirma:

Nul pays ne se poet de li scus gorvrener;
Pour chou vont manchiant travillier et pener
Chou quifaut és pays, en tous régnes mener;

Se ne les doit-on mie sans raison fourmencr, .

Chon que marchéant vont deli mer, dechd mer
Pour jourvir les pays, les font entr’amer;

Pour riens ne se fercient boin marchéant blasmer,
Mais ils se font amer, loyal et bon clamer,

Carités et amours par les pays nouriscent;
Pour chou doit-on moult goir 'l enrikiscent,
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Clest pités, quant en (tiére) boin marchéant pouvriscent
Or en ait Dieus les dmes quant dou siécle partiscent 3,

Por lo tanto, desde ahora el gran comercio in-
ternacional es una necesidad querida por Dios. En-
tra en el plan de la Providencia. Y con ella entra
también el mercader, personaje benéfico, provi-
dencial, y miembro esencial, por su actividad, de
la sociedad cristiana.

Eso es lo que Benedetto Cotrugli de Ragusa des-
tacara con énfasis en el siglo xv en su manual sobre
El comercio y el mercader ideal:

La dignidad y el oficio de mercader son grandes en mu-
chos aspectos... Y, ante todo, en razém del bien comin,
porque el progreso del bienestar piblico es un objetivo muy
honorable segin Cicerén, e inclusive débese estar dispuesto
2 morir por él ... El progreso, el bienestar y la prosperidad de
los Estados reposan en gran parte sobre los mercaderes; evi-
dentemente, no estamos hablando de los mercaderes pequefios
y vulgares, sino de los gloriosos mercaderes cuya loa es el
tema de mi libro... Gracias al comercio, adorno y motor
de los Estados, los paises estériles son provistos de alimentos,

4 Ningin pais puede por si manejarse;
por eso van los mercaderes a trabajar y esforzarse
y llevar a todos los reinos lo que hace falta en la regién;
por eso no se los debe sin razén proscribir,
El que los mercaderes vayzn a uno y otro lado del mar
para surtir a los paises hace que se los ame;
por nada un buen mercader daria motivo 2 la censura,
sino que ellos se hacen amar y se los llama leales y buenos.
Caridad y amor en los pnses nutren;
par eso wno debe regacijate sl e enriquecen.
Es penoso que buenos mercaderes empobrezcan
tQue Dios reciba sus almas cuando del siglo partan!
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de géneros ¥ de numerosos productos raros importados de
otras partes... Los mercaderes traen también en abundan-
cia monedss, joyas, oro, plata vy toda clase de metales... El
trabajo de los mercaderes esta ordenado en vistas a la salva-
cidn de la humanidad,

LA MENTALIDAD DEL MERCADER

De tal forma justificado e inclusive exaltado, el
mercader medieval puede dar libre curso a su ge-
nio. Sus objetivos son la riqueza, los negocios y Ia
gloria.

El dinero

El amor al dinero sigue siendo su pasién fun:
damental.

El mercader, dice Cotrugli, debe gobernarse y gobernar
sus negocios de forma racional para alcanzar su finalidad que
es la fortyna.

Todos los mercaderes estudiados por los histo-
riadores de la Edad Media sienten un amor arreba-
tado por el dinero, desde los banqueros de Arras
de quienes dijo Adam de La Halle en el siglo xm:
“aman demasiado el dinero”; desde los florentinos
pintados por Dante como “gente codiciosa, envi-
diosa, orgullosa™, enamorada del florin, esa “flac
maldita que ha descarriado a ovejas y corderos”:
hasta los mercaderes de Tolosa y de Ruin en el
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siglo xv. Todos piensan como un mercader floren-
tino del siglo xiv que dice: ““Tu dinero es tu so-
corro, tu defensa, tu honor y tu provecho”.. Y al
estudiar los grandes mercaderes normandos de fi-
nales de 1a Edad Media, Mollat ha podido hablar

del “dinero, fundamento de una sociedad™.

La influencia social

Para acumular ese dinero es preciso sentir la pa-
sién de los negocios; el gusto por hacer fructificar
el capital, el espiritu de iniciativa. En su Libro de
los buenos nsos el florentino Paolo di Messer Pace
da Certaldo aconseja:

Si tenéis dinero, no estéis inactives; no lo guardéis estéril
en casa, porque mejor es hacer algo, aunque no se saque pro-
vecho, que permanecer pasivo, también sin provecho.

También hay forma de hacer fortuna inclusive
cuando no se tiene dinero o se tiene poco, como lo
ensefia Cotrugli, que aconseja también no dejarse
abatir por los sinsabores:

He visto grandes personajes que, arruinados, no se avergon-
zaban de prestar caballos a los carreteros, hacerse corredores,
pasaderos; cualquier cosa. Y he visto a algunos de ellos volver
a ser en poco tiempo nuevamente ricos, con 10.000 ducados.
No voy a nombrarlos, porque no quiero que se enorgullezcan
de ello, ni quiero humillarlos en su orgullo. Y es bien sabido
que los genoveses y los catalanes se hacen piratas si algin acci-
dente o alguna mala fortuna los- arruina; los florentines se
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hacen corredores o artesanos y salen del apuro gracias a s

habilidad . . .

La dignidad

Y los mercaderes pueden estar orgullosos.

Frecuentzin a artistas, gentileshombres, barones, principes
¥ prelados de todo rango que acuden en tropel a visitar.a los
mercaderes, a quienes siempre necesitan. Inclusive se ve 2
grandes sabios ir a visitar 2 los mercaderes en su casa ... Por-
que ningun hombre de oficio, en ningin reino o Estado, ha
sabido munejar el dinero —que ¢s la base de todos los estados
humanos— como lo hace un mercader honrado y experimen-
tado... Ni reyes ni principes ni hombre alguno del rango
que sea tiene tanta reputacién y crédito como un buen mer-
cader... Asi que los mercaderes deben estar orgullosos de
su eminente dignidad ... No deben tener las maneras bruta-
les de los rudos soldados ni las maneras dulzonas de los bu-

"fones y de los comediantes, sino que la seriedad debe mos-

trarse siempre £n su lenguaje, en su paso y en todas sus accio-
nes, para que escén a la altura de su dignidad.

Asi habla Benedetto Cotrugli, mercader de Ra-
gusa.

La ética del mercader

De este modo se va bosquejando una ética del
mercader, completamente mundana y laica. Etica
que se¢ define por una morzl de los negocios que
los manuales de los mercaderes —Consejos sobre el
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comercio, y otros— han expresado perfectamente.

Al mercader se le exige prudencia, sentido de sus
intereses, desconfianza frente a los demis, temor

de perder el dinero y experiencia.

No frecuentes a los pobres, porque nada debes esperar de
ellos.

Asi dice nuestro anénimo florentino. Y por en-
cima de todo, debe calcular. El comercio esta hecho
de razonamiento, de organizacién y de método.

Qué error —dice el anénimo— cometciar empiricamente;
el comercio se basa en cilculo: si vuole fare per ragione.

Como ha expresado muy bien Y. Renounard, los
grandes hombres de negocios italianos del siglo xv,
los mercaderes medievales

actiian como s creyeran qué la razén humana puede com-
prenderlo todo, explicarlo todo y dirigir sus acciones... tie-
nen una mentzlidad racionalista.

Pero en ese empleo de la razén —la ratio latina,
la ragione italiana—, prevalece mucho mis el aspecto
de cilculo que el de investigacién desinteresada.
De donde el egoismo que se evidencia en la compe-
tencia:

No debes servir a los demais para perjudicarte en tus ne-
BOCi0s.

Eso dice Paolo di Messer Pace da Certaldo.
106

Y, mis que ningin otro, el mercader medieval tu-
vo el sentido y el gusto —casi patolégico— del
secreto de los negocios. ‘
A esta supersticién del secreto debemos a menudo
el estar tan mal informados inclusive en los casos

en que existen documentos. Para no informar a
eventuales competidores, los mercaderes medicva-

les —sobre todo los genoveses— omitieron en los
libros los contratos y las actas notariales v el des-
tino de sus empresas; o las disimularon, silenciaron
el nombre de sus corresponsales y la naturaleza de
las mercancias. Como coronacién de este estado de
espiritu y de estas practicas, en el siglo xv Leén
Bautista Alberti recomendari al mercader no sola-
mente no tener al corriente del secreto de los ne-
gocios a la familia —comenzando por la esposa—,
sino que inclusive lo exhortari a construirse una
morada que no trasluzca al exterior nada de lo
que ocurre en el interior, fortaleza de la que son
prototipo los palacios de los mercaderes florenti-
nos. Aconseja puertas y escaleras secretas, por las
que se introduciri a los mensajeros, 1 los emplea-
dos y a los portadores de noticias. De este modo,
se materializa la muralla de los negocios que los
capitalistas comenzaron a levantar en la Edad
Media.

Hasta escandaliza ver al anénimo florentino del
siglo x1v, citar en su Consejos a los mercaderes un
texto de las Sagradas Escrituras solamente para
servirse de la autoridad del Deuteronomio (XIV,
19), y recomendar el empleo de la corrupcién:
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Los regalos ciegan los cjos de los sabios y hacen enmu-
decer los labios de los justos.

LA RELIGION DEL MERCADER

Sin embargo, cometeriamos un grave error si
nos limitiramos a la visién de un mercader medie-
val solamente preocupado por conseguir los bie-
nes de este mundo. Hombre de la Edad Media, de
una sociedad impregnadisima de espiritu y de

pricticas religiosas, el mercader es también un
cristiano.

»

La religion y los negocios

En los documentos citados anteriormente hemos visto ¥ya
que las actas de los mercaderes se colocan siempre bajo la
invocacién divina. Todos los libros de comercio comienzan
con estas lineas: “En nombre de Nuestro Sedor Jesucristo
y de su Santa Madre la Virgen Maria, y de toda la Santa
Corte del Paraiso, que por su santa gracia y misericordia nos
sean acordados beneficios y salud, tanto en el mar como en
la tierra, y que nuestras riquezas y nuestros hijos se multipli-
quen con la salvacién del alma vy del cuerpo. Asi sea.”

Es especialmente interesante a este respecto el estudio de
las relaciones entre los oficios, las corporaciones y las cofra-

dias. G. Espinas y M. Bloch# lo han abordado con gran
penetracion,

* Cf. M. BLock (M. FoUJEREs) “Entraide et pidté: les

associations urbaines au Moyen Age”, Mélanges d’histoire so-
ciales, 1944,
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Los estatutos de las corporaciones mercantiles, especial-
mente, manifiestan lag preccupaciones religiosas de sus miem-
bros. A. Saporiti ha analizado los del Arte de Calimala de
Florencia. El articulo primero ordena 2z los miembros del
Arte la observancia de la fe catélica y la colaboracidn con
las autoridades piiblicas en la lucha contra los herejes. El se-
gundo enumera los dias de fiesta religosa que hay que guar-
dar. El quinto fija con minuciosidad la participacidn de la
corporacién en las ceremonias religiosas solemnes en lfas que
debe estar representada. El decimocuarto prevee los gastos de
caricter religioso que debe hacer la corporacidn: el mante-
nimiento de cierta cantidad de limparas encendidas en la
iglesia de San Juan, el pago de la iluminacién completa de
dicha iglesia durante las fiestas solemnes; las limosnas espe-
ciales que deben ser dadas a los pobres y la distribucién tam-
bién a los pobres, tres veces por semana, de pan amasade
con buen trigo candeal.

En su famoso Menssl del Comercio, Francesco Pegolotti
reproduce los versos de Dino Compagni:

El mercader que desce gran mérito

Debe actuar siempre segin la equidad.

Que sea de gran previsién )

Y que mansenga siempre sus promesas.

Que 3, en lo posible, de aspecto afable,

Como conviene al honorable oficio que ha elegido;
Franco cuando vende, atento ¢uando compra,
Cordial en su gratitud, y qoc se abstenga de recriminar.
Su mérito seri mayor adn si frecuenta la iglesia,
Dagpor amor de Dios, cierrs los tratos

Sin -discutir y se niega zbsolutamente

A practicar la vsura. Finalmente, que lleve bien
Las cuentas, ¥ no cometa cn ¢llas errores.

Amén, concluye Pegolotti.

En la prictica misma de sus negocios, el merca-
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der da la participacién 2 Dios y 4 los pobres, segiin
la inspiracién de la Iglesia. Junto 2 la gran caja
fuerte donde guardaba el dinero, otra caja menor
encerraba la moneda menuda. Servia para las li-
mosnas; y los dias de fiesta las sociedades comer-
ciales entregaban dinere de bolsillo a cada uno de
sus miembros, para que lo distribuyeran entre los
pobres. Todas estas sumas eran pasadas regular-
mente a los registros.

Por otro lado, en Italia, al constituirse una socie-
dad comercial, Dios recibia participacién en la em-
presa. Como tal asociado, Dios tenia cuenta abier-
ta, recibia su parte de beneficios, que en los libros
se registraban a nombre de Messer el Buen Dios y
Messer Domeneddio; y en caso de quiebra, en el
‘momento de la liquidacién teniz prioridad en el
pago. En los libros de los Bardi podemos compro-
bar que Dios recibié 864 libras y 14 céntimos en
el afo 1310. Dios, es decir, los pobres que lo re-
presentaban en la tierra.

Cuando se firmaba un contrato, era costumbre
tomar a Dios de testigo y pagarle en agradeci-
miento una ofrenda llamada denier & Dieu en Fran-
cia, denaro di Dio en Italia y Gottespfennig en
Alemania. Se entregaba a los pobres.

Desde fines del siglo x1, Pantaleone de Amalfi
hace donacién a la iglesia mayor de su villa natal
¥ a la basilica de San Pablo Extramuros de Roma,
de puertas de bronce fundidas en Constantinopla,
donde €] tiene vastos intereses; hace construir una
magnifica iglesia sobre el Monte Gargano, donde
se apareci6 el Arciangel San Miguel; funda un hos-
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pital en Antioquia y restaura monasterios en Je-
rusalén,

Los actos de beneficencia y las donaciones piadosas hechas
por los mercaderes medievales son innumerables. J. Lestocquoy
ha citado veintitrés hospitales, hospicios y asilos de Arras
fundados por familias de mercaderes. En Gante, el famoso
hospital de la Biloque es una fundacién de los Uten Hove.
En Sienz, el hospital de Santa Maria della Scala fue dotado
por todos los grandes mercaderes y bangueros de la cindad.
Los frescos de Domenico di Bartolo, obra dnica en su gé-
nero, desarrollan en dicho hospital un verdadero “ciclo hos-
pitalario” consagrado a la representacién de obras de caridad.

La penitencia final

Los ricos mercaderes manifestaban sus senti-
mientos religiosos sobre todo al final de la vida y
en ¢l momento de la muerte.

Algunos inclusive abandonaban su oficio y sus
riquezas ¥ entraban en las Ordenes, retirindose a
un convento para terminar alli sus dias.

Werimbold de Cambrai, a principios del siglo xm, hace
que el obispo anule su matrimonio, se separa de su mujer
v ambos se retiran a un convento a practicac la caridad. Re-
partié sus bienes entre los pobres y dos Abadias: San Oberto
¥ Santa Cruz.

En 1178, el dux Sebastianoe Ziani de Venecia, que gra-
cias al comercio alcanzd una riqueza proverbial —se decia
“rico como un Ziani-— se retira al monasterio de San Gior-
gio Maggiore. A £l lega todas las casas que bordean la Mer-
ceria de la Iglesia de San Juliin al puente de San Salvador,
¥ al capitulo de San Marcos todas las que bordean la plaza

i



de San Marcos, entre otros inmuebles. Su hijo Pietro Ziani,
también dux, se retivé igualmente en 1229 al convento de
San Jorge el Mayor,

A principios del siglo x1v, Baude Crespin, el famoso ban-
quero de Arras, acabd su vida como monje de San Vaast.

Bernardo Tolomei, uno de los grandes banqueros de Siena,
funda la congregacion de los Olivetanos, en el monasterio de
Monte Oliveto Maggiore, donde sc retira. La Iglesia lo ha
beatificado. No es el primer mercader llevado al alrar. Ya a
comienzos del siglo xu fue canonizado Gedric de Finchale,
y uno de los primeros actos de Inocencio III fue canonizar
en 1197 a Homebon, un gran mercader de Cremona. Mis
tarde, algunos autores piadosos alegarin el ejemplo de San
Homebon para demostrar que se puede ganar el cielo a pesar
o gracias al comercio. Con ellos, se santifica la profesidn.

Para estos grandes mercaderes, la muerte es
también el momento del arrepentimiento y, con-
forme a las instrucciones de la Iglesia, el de la res-
titucién a sus victimas de lo que han adquirido
indebidamente.

Remordimientos tardios sin duda, v cuyas con-
secuencias han de pesar en especial sobre los here-
deros, encargados de proceder al reparto. Ya los
hemos visto actuar en el caso de Boinebroke.

Pero, sin que se trate de restituciones propia-
mente dichas, en los testamentos de los merca-
deres son innumerables y considerables los legados
2 la Iglesia y a los establecimientos caritativos.
Francesco di Marco Datini da Prato, que fue un
hombre de negocios metddico y dvido de ganan-
cias?®, deja casi toda su fortuna, 75.000 florines,
para obras de beneficencia.

5 Armando Sapoti lo convierte en “el segundo tipo del
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El valor de estos sentimientos y los méviles de
estos actos piadosos y caritativos podrian ser dis-
cutidos.

Los mdoviles religiosos

Podemos hallar sospechosa una religién que con
tanta facilidad mezcla a Dios con los negocios, le
pide éxitos terrenales y quizds atribuye supersti-
ciosamente la fortuna a la proteccién divina. En
Tolosa, en 1433, el cambiante Jacques de Saint-
Antc.)nin habla de los bienes “que Dios le ha pro-
porcionado y que con la ayuda de Dios ha ganado
en este siglo”. En todo caso, observemos que esta
mentalidad, de la que ha querido hacerse una de
las cgractcristicas de la Reforma, se encuentra va
ampliamente en los mercaderes desde la Edad
Media.

Tsfmbién podemos sospechar que ¢l temor a la
Iglesia, quien a pesar de todo disponia de pode-
rosos medios de coercién temporal, pudo inspirar
muchos actos en apariencia puramente caritativos
o piadosos.

Algunos eminentes historiadores sefialan que en
el espiritu de los mercaderes fue decisivo, sobre
todo, el miedo al infierno. Ese terror, comin a
casi todas las gentes de la Edad Media, parece ha-
ber conmovido especialmente a los mercaderes. En

n_lercader 1:alia.no” en quien “2 la generosidad v la audacia
sigue un. espiritu prudente y estrecho™,
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la prosperidad, en la cumbre de la fuerza y el po-
der, apartan ficilmente de si las terribles image-
nes que ante ellos agitan predicadores, confesores
y artistas. Pero cuando llega la hora de¢ dar cuentas,
ellos, que saben los implacables veredictos que pue-
den surgir de un balance, y que gustosamente ima-
ginan a Dios llevando registros como los suyos, se
asustan ante sy pasivo. Entonces, se apresuran a
cargar el platillo bueno de la balanza. A toda prisa,
echan en él donaciones, restituciones, se arrojan
2 si mismos, si es preciso. Entonces, como en el
célebre triptico de Memling en el cual se sopesa
a Tommaso Portinari, el gran mercader de Brujas,
hacen caer la balanza hacia el Paraiso de los
Justos.

Corresponde a cada cual estimar el valor de tal
sentimiento y tal conducta. Pero no puede negarse
que ¢l temor al infierno es una expresién del deseo
de salvacién fundamentalmente cristiana, ni que
la mentalidad medieval, menos sensible que la
nuestra a lo que nos sentimos tentados en llamar
hipocresia, podia admitir con miés facilidad la
coexistencia de un gran cinismo y una profunda
religiosidad.

Mercaderes y berejias

Desgraciadamente, es muy dificil valorar la
parte que tomaron los mercaderes en los movi-
mientos heréticos de la Edad Media. Indudable-
mente, la llamarada de herejias que se produjo en
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los siglos xu1 y x1m1 va unida al desarrollo urbano;
aunque los vinculos entre las doctrinas citara, val-
dense, patarina y las clases urbanas han sido mal
aclarados. Entre los herejes se encuentran merca-
deres, especialmente en el Languedoc, en Provenza
y en el norte de Italia. Es dificil precisar su can-
tidad y el papel que desempefaron, y mas dificil
todavia valorar su meotivos. ¢Participacién en la
lucha contra el poderio eclesiastico, contra la Igle-
sia, ligada 2 la sociedad feudal? ;Motivos econdmi-
cos y politicos? ;Efecto de méviles mis propia-
mente religiosos?

En todo caso, es preciso sefialar que en el mismo seno de
la clase mercantil la influencia cristiana a menudo suscité
reacciones de repugnancia y de miedo frente al dinero y al
comercio. Mercaderes —hemos visto algunos— que renun-
cian a los negocios ¥ al mundo. Mas aiin, hijos de mercaderes
en ruptura con la actividad y la psicologia paternas. Es ése
un movimiento que en la via religiosa puede llevar muy
lejos. A la herejia, como a Pedro Valdo; a las fronteras entre
la herejia ¥ la ortodoxia, como 2 los Umiliati italianos, érde-
nes de monjes-obreros muy poderosos en [a induseria lanera,
a los cuales pertenecié quizés San Homebon de Cremona.
Dentro de la Iglesia, volvemos a hallarlos en el movimiento
franciscano, con el propio San Francisco. Pero aqui choca-
mos con las contradicciones de esta Orden, evidentes inclu-
sive en su espiritualismo de la pobreza y en los conflictos de
conciencia de sus miembros. La pobreza de los antiguos ricos
no es igual que la de los que siempre han sido pobres. Ideal
para unos, para los otros sigue siendo en cierta forma una
maldicién. Y entre estos remolinos del mundo franciscang,
mientras unos, aferrados a las viejas estructuras econdmicas,
siguen fieles a la idea de pobreza absoluta hasta el punto de
caer en las herejias, otres, en contacte con las ciudades y el
movimento comercial, aceptarin mds ficilmente tolerar y
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justificar la actividad del mercader, la propiedad y el di-
nero... a condicién de mantenerse “pobres de espiritu”.

EvoLucION DE LA ACTITUD DE LA IGLESIA
RESPECTO DE LOS MERCADERES

El estudio de las relaciones concretas entre la
Iglesia y los mercaderes nos lleva a corregir consi-
derablemente los esquemas que los enfrentan. Para
comprender la complejidad de estas relaciones, es
preciso estudiar su evolucién y las causas que la
producen. Sélo el haber considerado a la Iglesia
medieval monolitica e inmutable ha hecho posible
que se¢ hayan arriesgado teorias de tan inacep-
table simplismo sobre su actitud respecto de los
mercaderes.

El periodo feudal

Cuando tiene lugar la revolucidén comercial, que
s6lo alcanzari su apogeo en los siglos X y xm, la
Iglesia por su posicién econdmica, por sus vincu-
los politicos, por su reclutamiento social y por sus
ideales, esti intimamente unida al mundo feudal
y rural. Durante este periodo, Ja Iglesia, poco abier-
ta a los problemas del comercio, siente escasa con-
sideracién por el mercader. El hecho de que en esa
época los judios desempenicn todavia una funcién
importante en el comercio internacional de Occi-
dente, refuerza la actitud de desprecio de la Igle-

116

sia hacia esas actividades. Por otra parte, tolera gus-
tosa su papel econdmico, del que se benefician los
cristianos. Para ella, la sociedad cristiana correspon-
de a la famosa clasificaciéon de Adalberén de Laon:
los nobles, que defienden la sociedad; el clero, que
ruega por ella; los siervos, que la sustentan con el
trabajo rural, indigno, por lo demis, de las clases
superiores. Sociedad militar, clerical y rural. La
Iglesia se sorprende o se escandaliza al ver a un
miembro de esta sociedad dedicarse a negocios.
lgnobilis mercatura, dice 1a vida de San Guidon de
Anderlecht en el siglo x1, y aqui, evidentemente,
ignobilis significa “que no conviene a un noble”
mis que “infame™, y el mercader que incita al
santo a traficar es calificado de diaboli minister,
ministro del diablo.

La Iglesia y la revolucién comercial

No es extrafio que veamos a la Iglesia modificar
su actitud respecto de los mercaderes al mismo
tiempo que intenta desprenderse de la sociedad
feudal. Roberto Lépez ha revelado ¢l papel desem-
peiiado por los acufiadores de moneda en el éxito
de Gregorio VII. En su lucha contra el dominio
del feudalismo sobre la Iglesia, la Reforma grego-
riana tuvo que buscar aliados en el mundo del di-
nero y del comercio, en los mercaderes, potencia
nueva. Recordemos las intervenciones de ese Papa
en su favor. Pero una parte del mundo clerical si-

-gue estrechamente unida al feudalismo y a su ideo-
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logia. Sus representantes tardios son quienes, du-
rante mucho tiempo, siguen esgrimiendo los textos
contra los mercaderes; y lanzan invectivas contra
el dinero, como San Bernardo, imbuidisimo de es-
piritu feudal y rural, o como esos predicadores
que se levantan contra su siglo, como Jacques de
Vitry.

No obstante, la jerarquia eclesidstica iba siendo
cada vez mids partidaria de la admisién del mereca-
der. Ante todo, reconocia su impotencia frente a
él; y luego pronto tuvo necesidad de él, de su di-
nero y de su actividad. G. Le Bras ha podido ha-
blar de “usura al servicio de la Iglesia”.

Al papado sobre todo, como hemos visto, pronto le fue
imprescindible el concurso de los prandes bangueros italia-
nos; y en todas partes obispos y 2bades debian apelar a los
grandes mercaderes y cambistas locales. No es arriesgada la
suposicion de que éstos, en una sociedad impregnada de reli-
gién, presionaron al clero para obtener que la Iglesia los reha-
bilitara y justificara. La Iglesia canonizé mercaderes como
canonizaba, por politica, a miembros de dinastias reales.

Mis aGn; muy pronto la Iglesia participé en el
movimiento. Indirectamente, por intermedio de sus
banqueros, como en ¢l famoso frust del alumbre
que unié en el siglo xv a la Santa Sede con la
Banca Médicis. Y también directamente. Desde
luego, la prictica de la usura estaba especialmente
prohibida al clero, pero, del mismo modo que du-
rante la Alta Edad Media los monasterios habian
podido desempefiar la fuldcidn de establecimientos
de crédito, los abades y los obispos que poseian ca-
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pitales suficientes hacian oficio de prestamistas y
de usureros a despecho de las interdicciones. To-.
lerados 2 menudo, a veces actuaban abiertamente.
Si bien la Iglesia, cuya principal riqueza consistia
en bienes rurales, afectados por la crisis del feu-
dalismo, tuvo que dejar a los laicos el papel pre-
eminente en el desarrollo capitalista, en el siglo xm
se vio, por ejemplo, 2 la Orden de los Templarios
convertirse en uno de los mayores bancos de la
Cristiandad; y la Orden Teutdnica, gran mercader
de lanas, mantenia, por ejemplo, una factoria en
Flandes alrededor del afio 1400. Con mayor flexi-
bilidad que frente a otras evoluciones, la Iglesia
pasé del compromiso con el feudalismo al compro-
miso con el capitalismo.

La Iglesia vy los comienzos del capitalismo

A ello ayudé, ciertamente, la cantidad cada vez
mayor de miembros de la rica clase mercantil que
entraban en las Ordenes. “He anotado —dice
J. Lestocquoy— los nombres de los hijos del patri-
ciado de Arras que entraron en la Iglesia: es Ia
lista casi completa del patriciado en si.” En pleno
siglo xmr, el papa Inocencio IV pertenece a una
gran familia de mercaderes genoveses: los Fieschi.
No se ha hecho bastante hincapié en la importan-
cia de este nuevo reclutamiento eclesiastico. Los
sacerdotes y los monjes salidos de 1a burguesia mer-
cantil aportaban a la Iglesia el conocimiento de su
clase. Aun cuando, personalmente, se hubieran
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apartado de la prictica de los negocios, estaban des-
tinados a colaborar en la justificacién de los su-

yos, bien por espiritu de clase, del que no se habian

despojado enteramente, bien por afecto carnal,
bien porque la frecuentacidn intima de los mer-
caderes les habia convencido de que eran buenos
cristianos, a pesar de desobedecer ciertas prescrip-
ciones de la Iglesia. Un lector general de la Orden
Franciscana que 2 comienzos del siglo X1v toma
la defensa de los mercaderes, pone en duda que el
préstamo con interés sea ilicito, porque, dice:

los mercaderes lo practican habitualmente y sin embargo no
parecen despreocuparse de su salvacién, lo que deberia ocurrir
s1 esas practicas fueran ilicitas.

Paradéjicamente, los mas ardientes defensores de
los mercaderes se hallaron en las nuevas érdenes del
siglo xm, las Ordenes mendicantes. En contacto
con los medios urbanos, a menudo provenientes
ellos mismos de la clase mercantil y fieles servido-
res del papado, deseoso de favorecer a sus nuevos
sostenedores, conocian ademds las técnicas comer-
ciales en que les habia iniciado su medio, a la vez
que los métodos escolisticos, -aprendidos en las
universidades y escuclas de su Orden. Ellos son, en
el siglo xi1 y con el apoyo del papado, el instru-
mento de la justificacién ideolégica y religiosa del
mercader, mediante los manuales de confesién y
las grandes obras de teologia y de dergcho candnica.

Iniatil es entonces que sigan existiendo en la
Iglesia tradicionalistas opuestos a los mercaderes;
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que haya inclusive a fines de la Edad Media una
especie de reaccion eclesidstica contra los mercade-
res. Ya puede tronar San Antonio de Florencia con-
tra la usura y contra el dinero, conmoviendo por

‘algén tiempo a las masas. Es sélo una reaccién

verbal sin gran importancia. No servird mis que
para llevar agua al molino de breves revueltas, co-
mo las de la Florencia de Savonarola.

Por lo tanto, fa Iglesia acogidé pronto al merca-
der y admitié rdpidamente lo esencial de sus pric-
ticas. Lejos de ser un obsticulo para el desarrollo
del capitalismo, inclusive podemos preguntarnos si
no lo sirvié involuntariamente con su hostilidad.
La condena de la usura y de ciertas formas de
préstamo con interés obligd a los mercaderes a
perfeccionar métodos y a recurrir a sutilezas. El
desarrollo de la letra de cambio, pieza principal
del auge de Ja clase mercantil, tiene origen en el
deseo de obedecer a la Iglesia, al transformar una
operacion de crédito que ella reprueba en una ope-

‘racién de cambio que tolera.

El ideal de la Iglesia: las clases medias

Sin embargo, si bien la Iglesia cedié y hasta se
integré parcialmente en el mundo capitalista, su
ideal en ese terreno no es el gran mercader, frente
a quien no abandona totalmente su recelo: es el
artesano, ¢l pequefioc mercader, el miembro de las
clases medias. El mercader de las corporaciones,
encuadrado por estipulaciones que impiden el frau-
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de y la competencia y protegen —por lo menos
tericamente— al consumidor, en quien se realiza
un equilibrio en la mediocridad; el artesano, teéri-
camente libre pero encerrado en el marco estrecho
de su ciudad y de su tienda, donde puede ser 1til
sin causar grandes males: ése cs el ideal de la Igle-
sia. Es a €l a quien apoya inclusive con su maltu-
sianismo econémico cuando, en el siglo x1v y en el
xv, por ejemplo, condena como pecado las “nove-
dades”, las innovaciones técnicas que intenta in-
troducir el mercader capitalista en el marco de la
competencia internacional.

A él es a quien toma como modelo cuando fija
al mercader nuevos limites en su actividad. Porque,
en definitiva, la elaboracién de los tedlogos y de
los canonistas del siglo xur tiene dinicamente por
objeto poner diques al desarrollo capitalista, pre-
dicar una ganancia moderada —lucrum modera-
tum—, respeto por el “justo precio” —justum pre-
tium— y separar al buen mercader del malo. EI
buen mercader es aquel que reduce sus horizontes
y evita las ocasiones de pecado grave limitando su
campo de accidn.

Los mercaderes y el Renacimiento

¢Fue quizds para escapar a esa atmésfera enra-
recida més que para sacudir un yugo, que ya he-
mos visto cuin suave era en el albor del Renaci-
miento, por lo que ciertos grandes mercaderes bus-
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caron evasion fuera de la Iglesia, fuera de la men-
talidad religiosa tradicional?

Cuando se elabora el culto del poder, del indi-
viduo y de la wirtd, el gran mercader ve en ello
un trampolin para su deseo de poderio, de explo-
racién y de descubrimiento.

Unos favorecerin el Renacimiento intelectual
que, satisfaciendo las necesidades de sus fuertes
personalidades, les permitird ser humanistas sin sa-
lir de una Iglesia a la cual les liga tanto una piedad
que sigue siendo medieval como el sentido de su
propio interés, porque la Iglesia puede ser y es a
menudo un aliado social poderoso. Los Médicis,
después de haber animado y financiado ¢l Renaci-
miento platénico en Florencia, darin a la Iglesia
un Le6én X, humanista y Papa.

Otros se unirin a la Reforma y le aportarin
la espiritualidad del éxito, donde a veces se halla
la extrafia alianza del mundo y de! ciclo, de la
religién y de los negocios, de Dios y del mercader.

Pero, en el siglo xvI, aparte de las circunstan-
cias locales, lo que decidird la actitud religiosa del
mercader serd su propia eleccién individual.

Es posible que sobre todo el mercader tome con-
ciencia de que la economia no es del dominio de la
Iglesia. Esta, que en la Edad Media confundié a
veces las exigencias morales con teorias positivas,
se halla remisa en confesar que no puede tener doc-
trina econémica y que no la tiene realmente. Des-
pués de su esfuerzo totalitario medicval para abar-
car el conjunte de las actividades humanas, le es
dificil resolverse a abandonar campos, a hacer las
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distinciones que impone la evolucién material e
intelectual. Ahora bien; el Renacimiento hace dar
un nuevo salto hacia adelante al proceso de laiciza-
cion que ya habian acelerado los siglos xir y xmr
En el siglo de Maquiavelo, lo econémico y lo reli-
gioso, igual que lo moral y lo politico, reclaman
ser separados. Sigue habiendo catélicos que son
mercaderes; pero cada vez habri menos mercaderes
catolicos..
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CAPITULO IV

LA FUNCION CULTURAL

lLos MERCADERES Y LA LAICIZACION
DE LA CULTURA

A menudo tenemos la impresion de que en la
Edad Media la clerecia monopolizaba la cultura.
La ensefianza, el pensamiento, las ciencias y las ar-
tes habrian sido hechas para ellos y por ellos, o por
Io menos bajo su inspiracién y su control. Falsa
imagen que debe corregirse ampliamente. El do-
minio de la Iglesia sobre la cultura solamente fue
total durante la Alta Edad Media. Distinta es Ia
situacién a partir de la revolucién comercial y el
apogeo de las ciudades. Por fuertes que sigan sien-
do los intereses religiosos, por poderoso que sea agn
el cerco eclesidstico, hay grupos sociales antiguos
¥ nuevos con otras preocupaciones, con sed de co-
nocimientos pricticos o tedricos distintos de los
religiosos ¥ que crean instrumentos de saber pro-
pios y medios de expresién también propios.

El mercader desempefid un papel capital en el
nacimiento y desarrollo de esta cultura laica. Para
sus megocios precisa conocimientas téenicos. Por su
mentalidad, se dirige a lo 1til, a lo concreto y a lo
racional, Gracias a su dinero y a su poder social y
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politico, puede satisfacer sus necesidades y realizar
sus aspiraciones.

Las escuelas laicas

Henri Pirenne, Armando Sapori y Amintore
Fanfani han abierto el camino hacia una investiga-
cién de la instruccién del mercader y su papel en
la historia de )a educacién, Por ahora sélo dispone-
mos de informaciones dispersas sobre un tema capi-
tal: las escuelas laicas medievales.

Podemos suponer que, desde muy tempranc
—mas eso depende de los lugares, y quizas un me-
jor conocimiento de las condiciones escolares arro-
jaria luz sobre el adelanto de tal o cual regién en
materia de organizacién comercial —los burgue-
ses, o sea esencialmente los mercaderes, obtuvieron
el derecho de abrir escuelas, y lo utilizaron.

En 1179 existen escuelas comunales en Gante, y la liber-
tad de ensefianza ~—conquistada a pesar de la resistencia en-
carnizada de la Iglesia— fue solemnemente reconocida por
la condesa Matilde y el conderBalduino IX en 1191. En
general, si bien la Iglesia logrd conservar la ensefanza “‘supe-
rior” y parte de la ensefianza “secundaria”, tuvo que aban-
donar la ensefianza primaria. En las parvae scolae o scolae
minores —por ejemplo en Ypres, en 1253, estd permitido s
cualquiera abrir escuelas de este tipo— los hijos de Ia bur.
guesia mercantil reciben las nociomes indispensables 2 su
future oficio.

La influencia de Ia clase mercantil se deja sentir
en especial en cuatro campos: la escritura, el
cilculo, la geografia y las lenguas vivas.
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La escritura

__Sabido es cuin unida esti Ia escritura a las necesidades a
que responide. Depende estrechamente del medio que Iz uti-
liza, es eminentemente un “hecho de civilizacién®. Sabemos
que el paso de la escritura antigua, “cursiva antigua”, a la
escritura de la Alta Edad Media, mindsculs carolina, sélo
puede explicarse por la sustitucién de una civilizacién por
otra. Igualmente, el retorno a la cursiva en los siglos xu-xm
e; un hecho- integrado cn todo el movimiento econdmico, so-
cial e intelectual que conduce al nacimiento de una sociedad
nueva. En la diversificacién de escrituras que entonces se pro-
duce, junto a la escritura de Cancilleria elegante v cuidada,
hecha para actos solemnes, y a la escritura notarial, a la vez
embrollada y abreviada, debemos conceder un lugar a la
escritura comercial, limpia y ripida, que expresa “emergia,
equilibrio ¥ guste”. Es la que responde a las crecientes nece-
sidades de la contabilidad, de la teneduria de libros y de la
redaccion de actas comerciales, Escribirlo todo, escribirlo en
seguida y escribirlo bien: he aqui la regla de oro del merca-
der. Un genovés aconseja a fines del siglo xu: “No debes ol-
vidarte nunca de asentar bien por escrito todo lo que haces.
Escribelo en seguida, antes de que se te haya ido de la mente.”
Y el anénimo florentino del siglo x1v dice: “No se debe tener
pereza de escribir” (Allo scrivere nom si puo esere tardo).
"Scripta manent”’ es mis cierto para el mercader que para
nadie. Gracias a él, la escritura, una escritura limpia y cd-
moda, 4til y corriente, ocupa un puesto de primer orden en
las escuelas primarias.

El cdlculo

Y con la escritura, el cilculo. Su utilidad para el mer-
cader es todavia mdas evidente. La ensefianza del cilculo co-
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mienza con el empleo de instrumentos pricticos que sirven
al escolar, y luego al financista y al comerciante, para calcu-
lar. Son el 4baco y el tablero, “humildes antepasados de las
miquinas de calcular modernas”. A partir del sigle xm se
multiplican los manuales de aritmética elemental, como el
escrito en 1340 por Paolo Dagomari de Prato, apodado Paolo
dell’Abaco, Entre los tratados cientificos, hubo algunos que
han sido de singular importancia, tante para la contabilidad
vomo para la ciencia matemitica, Asi el Tratada del dbaco
—liber abbaci— que publica en 1202 Leonardo Fibonacci.
Es un pisane cuyo padre es oficial de aduvanas de la Repuo-
blica de Pisa en Bugia, Africa. Se inicia en las matemiticas,
que los drabes tomaron de los hinddes, en el mundo cristiano-
musulmin del comercio, en Bugia, en Egipto, en Siria y en
Sicilia, por donde viaja por negocios. En su cbra introduce el
empleo de las cifras arabes y del cero, la innovacién capital
de la numeracidn por posicién y de las operaciones con frac-
ciones y del cilculo proporcional. Ampliando mds sus estu-
dios, en 1220 publica una Prdctica de la geomeiria, A fines
de la Edad Media, Luca Pacicli escribe en 1494 su famosa
Summa de Arithmetica, resumen de los conocimentos aritmé-
ticos y matematicos del mundo del comercio; en él se ex-
tiende especialmente sobre la contabilidad por partida doble.
Mientras tanto, desde 1450 se difunde por Alemania otro
manual, el Método de cilenlo de Nuremberg.

La geografia

Otro campo de investigacién necesario para el mercader:
1a geografia prictica, donde s¢ codean los tratados cientifi-
cos, los relatos de viajes y la cartografia. Se ha dicho gue el
famoso Libro de las maravillas de Marco Polo fue uno de los
best-sellers de la Edad Media; y el gusto por los libros de
aventuras, inclusive novelados, estuvo tan desarrollado en
aquel tiempo que pudo asegurar el éxito del libro apdcrifo
de Sir John Manndeville, donde la imaginacién entraba en
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mucho. Las escuelas cartogrificas genovesas y catalanas pro-
dujeron los admirables portulanos, descripciones —acompa-
fiadas de mapas— de las rutas maritimas, los puertos y las
condiciones de navegacién. En este medio erudito que escri-
bia para especialistas y profesionales provistos de compds, as-
trolabios e instrumentos astrondmicos, nacid Cristobal Co-
lén, quien no partié a la ventura, como quicre la leyenda,
sino provisto de un fuerte bagaje de conocimientos y de
técnicas que lo llevaban hacia un objetivo determinado. Para
uso del mercader que iba al extranjero habia tratades que
ensefiaban, por ejemplo, “lo que debe saberse al ir a Ingla-
terra”, como indicaba Giovanni Frescobaldi, mercader-ban-
queto florentino, o “lo que debe saber un mercader que se
dirige a Catay”, es decir, a China, como escribia en unas pi-
ginas famosas Francesco di Balduccio Pegoleti, factor de los
Peruzzi,

Las lenguas vulgares

El conocimiento de las lenguas vulgares le es indispensable
al mercader para entrar en contacto con su clientes. Desde
muy pronto, los libros ¥ las cuentas se llevan en lengua wvul-
gar, en lengua vulgar se escriben las actas comerciales v, a
pesar de la existencia de intérpretes en los principales centros
de intercambio, se redactan diccionarios para uso de merca-
deres, como un glosario irabe-latino ¥ especialmente un dic-
cionarie trilingiie latin, cumano (lengua turca que era la
jerga comercial del Mar Negro al Mar Amarillo} y persa.
Al principio, sin duda a cauvsa de la importancia de las ferias
de Champafia, 1a lengua internacional del comercio fue el
francés. Pero pronto tomé el primer puesto la lengua iraliana,
mientras en la esfera hanseitica dominaba el bajo alemin. No
es de sorprender que el desarrolio de las lenguas vulgares haya
ido unido al progreso de la clase mercantil ¥y sus actividades.
kI texto més antiguo que se conoce en lengua italiana es un

fragmento de las cuentas de un mercader de Siena del ano

1211,
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La bistoria

Los mercaderes no se contentan con estos cono-
cimientos bésicos. Se interesan por la historia. Esta
les ayuda no solo a glorificar su ciudad y el papel
que en ella desempefia su clase, sino también a si-
tuar, comprender los acontecimentos que enmar-
can su actividad y de los cuales son actores. En
1338, Giovanni Millani describié en cifras Flo-
rencia, en una pigina célebre y excepcional: can-
tidad de habitantes, de barrios, de parroquias, de
corporaciones y de miembros de las mismas, mi-
mero de los negocios mds importantes, monto de
los impuestos y balance de las finanzas pablicas. En
el siglo xv, el veneciano Marian Sanudo intentara
también valorir en numeros el poderio veneciano.
Asi, junto con los documentos oficiales, los censos
y las listas fiscales, la literatura histérica alimenta
—aun cuando los datos sean a veces erréncos— a
la pobrisima estadistica medieval. Se ha observado
un hecho impresionante: “que la historiografia flo-
rentina del siglo x1v es el monopolio casi exclusivo
de los hombres de negocios”. Hombres de negocios
son Dino Compagni, Giovanni y Matteo Villani,
Giovanni Frescobaldi, Donato Velluti y Marchione
di Copo Stefani, quienes, en cada generacién, re-
dactan crénicas precisas, basadas en datos reales,
en las cuales el autor, aun cuando sea parte, no se
conforma solo con palabras.” De este modo, junto
a los cronistas atentos sélo a los hechos politicos
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y religiosos, nace una categoria de historidgrafos
preocupados por lo econémico.

Los manuales de comercio

Ciertos mercaderes confiaron sus conocimientos
¥ sus experiencias en manuales de inestimable va-
lor. Estas Prdcticas del comercio enumeran y des-
criben las mercancias, los pesos y medidas, las mo-
nedas, las tarifas aduaneras y los itinerarios. Pro-
porcionan férmulas de cdlculo y calendarios perpe-
tuos; describen los procedimientos quimicos para
fabricar aleaciones, tintss y medicinas; aconsejan
tanto sobre la forma de defraudar al fisco, como
¢l modo de comprender y utilizar los mecanismos
econdmicos. Estin inspirados por un vivo senti-
miento de la dignidad de los mercaderes; ya hemos
visto algtn ejemplo de los mismos.

Los mis célebres son italianos. Son las Prdcficas del co-
mercio (Pratica della mercatura) de los florentinos Fran-
cesco di Balduccio Pegolotti, que fue factor de los Peruzzi
en Famagusta, en Brujas y en Londres, y de Giovanni di
Antonio da Uzzano; El libro de las mercancias y usos de
los diversos paises (El libro di mercantantie ef usanze de
paesi), atribudo a Lorenzo Chiarini; y una obra veneciana
anénima, Tarifa y conocimiento de los pesos y medidas de las
regiones y paises gue se dedican al comercio en el mundo
(Tarifa zoé noticia dy pexi et mesure di lvoghiz ¢ tere che
s'adovra marcadantia per i mundo),
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Todo este bagaje intelectual, todas estas herra-
mientas culturales siguen vias divergentes de las de
la Iglesia: conocimientos técnicos profesionales y
no teéricos y generales; sentido de la diversidad
y no de lo universal, que conduce, por ejemplo, al
abandono del latin por [as lenguas vulgares; busca
de lo concreto, de lo material y mensurable.

La Iglesia no comienza a sentirse inquieta e in-
cémoda hasta que el auge comercial influye en el
reclutamiento universitario. Las Facultades mas
frecuentadas son las que conducen a los oficios lai-
cos o semilaicos mis lucrativos: la Facultad de De-
recho y la de Medicina. La primera forma a los
notarios, tan necesarios en el siglo Xin a causa de la
abundancia de contratos comerciales. La segunda
desemboca en un oficio con frecuencia mixto de
médico y boticario: el droguista, que a menudo es
el mis solicitado en la sociedad burguesa.

La racionalizacion

Y. Renouard ha destacado que [a cultura mer-
cantil condujo a la laicizacién, a la racionalizacién
de la existencia. El escenario, el marco de la vida
dejaba de ser colorcado por la religion. Los ritmos
de la existencia ya no obedecian a Ja Iglesia. Medir
el tiempo se convertia en necesidad para el merca-
der; v la Iglesia se revelaba inhabil para ello. Un
calendario regulado por fiestas moéviles era muy
poco cémodo para el hombre de negocios. El aiio
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religioso comenzaba en una fecha que oscilaba en-
tre el 22 de marzo y el 25 de abril. Los mercaderes
precisaban puntos de partida y referencias fijas pa-
ra sus cilculos y para establecer los balances. Eli-
gieron entre las fiestas litdrgicas una fiesta secun-
daria, la Circuncisién, ¢ hicieron que sus cuentas
comenzaran y acabaran el 19 de enero y el 1% de
julio.

La Iglesia habia determinado también las horas
por las estaciones y las oraciones que les correspon-
dian. Maitines, Primas y Angelus se regulaban con
el sol y variaban durante el afio. Las campanas res-
pondian a los cuadrantes solares. EI mercader nece-
sitaba un cuadrante racional dividido en doce o
veinticuatro partes iguales. El fue quien favorecié
el descubrimiento y la adopcién de los relojes de
repique automatico y regular. Florencia lo tuvo
desde 1325, Milan en 1335, Padua en 1334, Génova
en 1353 y Siena en 1359. Desde 1314, Caen posee
un “gran reloj”, con una inscripcién que destaca
su presencia: “Puesto que asi me aloja la villa /
sobre este puente para servir de reloj / haré oir las
horas / para alegrar al pueblo comin.” Desde en-
tonces, la vida ya no se reguld por ¢l reloj de la
Iglesia, sino por el reloj comunal laico. A la hora
del clero sucedia la hora de los hombres de negocios.

Una cultfure de clase

Sin embargo, sea cual fuere su influencia sobre
el desarrollo de la ensefanza, no debe creerse que
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[a clase mercantil intentara beneficiar con su cul-
tura a todo el mundo.

Ya la especializacién originaria, unida al deseo de

conservar esos famosos secretos que queria guardar
celosamente, la conducian a un aprendizaje inter-
no: el que recibian sus hijos, al salir de la escuela
primaria, en la tienda paterna o junto a asociados
o colegas extranjeros. Y esta ensefianza prictica,
reservada a los hijos de los mercaderes-banqueros,
demuestra que la movilidad social en el mundo de
los negocios en la Edad Media no fue tan grande
como se ha dicho a veces.

Y la imposibilidad de hacer que sus hijos reci-
bieran en las escuelas religiosas una formacién téc-
nica apropiada y, sobre todo, también el deseo de que
pronto sintieron de manifestar su rango social me-
diante la segregacion escolar, llevd a los mercade-
res a apelar a preceptores y hacer qus sus hijos
recibieran lecciones particulares en su propia casa.

Er. MECENAZGO MERCANTIL

A la vez que desempefiaban es2 funcién en la
evolucién de la ensefanza, los mercaderes influian
grandemente en el desarrollo literario y artistico.

El mecenazgo de [a rica clientela mercantil se
explica ficilmente. En primer lugar, el encargo
¥ la compra de obras de arte representaba para los
mercaderes y banqueros una fuente de provecho,
una inversién. Algunos de ellos, por lo menos, con-
sideraban dichas obras como “mercancias”, “ar-
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ticulos”. En el siglo x1v se establecié en Avindén
un mercado de libros raros, cuadros y tapices, a
consecuencia de Ja estada de Ja corte pontificia,
que habia atraido alli a ricos clientes provocando
una amplia confrontacién de estilos y gustos. Vea-
mos, por ejemplo, una carta de Buoninsegna di
Matteo, asociado de Francesco Datini, a sus corres-
ponsales florentinos, fechada en Avifion el 17 de
marzo de 1387 (momento, por otra parte, en que
Avindn, desertado por el papado, habia perdido
mucha importancia en ese aspecto):

Usted dice que no encucatra pinturas al precio que nos-
otros deseamos, porque no las hay a tan bajo precio. Enton-
ces, si no encuentra buenos articulos {cose) a buen precio,
no compre, porque no hay gran demanda aqui. Son articulos
que hay que comprar en el momento que el artista necesita
dinero. Decida usted, porque para nosotros no es una nece-
sidad lanzarnos al comercio de esos articules, pues no son
cosas que se puedan vender todos los dias o parz las que
haya muchos compradores. Pero si algin dia, buscindolo,
encuentra un buen articulo de valor y el artista necesita
dinero, entonces cémpreio.

Hemos vendido tres de [as cinco piezas que compré An-
drea y hemos sacado por ellas 10 florines de oro contantes
por cada una, lo que nos ha dado un excelente beneficio. Si
el artista a2 guien él los compré tiene algunos cuadritos bue-
nos, que valgan 4, 5 6 6 flotines contantes —pero es preciso
que sean buenos y baratos—, comprele uno o dos, pero no
mis; o bien cémprelos a2 otro artista mejor, porque si son
buenos dibujos se venderin bien. Aqui los clientes son di-
Ficiles.

Las pilas bautismales de Tournai del siglo xm,
los alabastros de Nottingham, los marfiles parisien-
s de los siglos xiv y xv, las latonerias de arte v
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los tapices de Arras a fines de la Edad Media son
objetos de gran exportacién y, en los dos ultimos
casos, industrias de sustitucién que reemplazan a
otras tradicionales, de consumo corriente, en crisis.

En el siglo xv, P. Surreau colecciona en Ruin
manuscritos; pero son prendas de deudas. Ya vimos

que Jacques Coeur y los Popplau comerciaban con
objetos de arte. '

Proteger a los artistas, comprarles las obras y en-
cargarles trabajos en iglesias o edificios publicos
es también una tradicional manifestacién de ri-

queza y rango social. De este modo los sefores feu--

dales y la Iglesia habian sido en la Alta Edad Me-
dia los unicos clientes de los artistas. Los nuevos
ricos, los poderosos del momento, s¢ unieron a ellos
v los relevaron de su funcién. Por otra parte, con
la riqueza, la educacién y la frecuentacién de las
obras de arte en el curso de sus viajes, los mercade-
res a menudo adquirieron no solamente ¢l deseo del
lujo, sino también el gusto por las cosas bellas. Aca-
bamos de ver que era una clientela cada vez mis
exigente, por ser cada vez mas refinada.

Cuando los ricos mercaderes que dominan las ciudades
abren concurso piblico para la realizacién de una obra de
arte destinada a su ciudad —por ejemplo, los florentinos que
dieron a concurse la decoracion de las puertas del Baptiste-
rio— se preocupan menos de encontrar al artista que ejecute
el trabajo al mejor precio que de descubrir al capaz de reali-
zar la obra mis bella. Cuando, en el Bargello, comparamos
los modelos de Donatello y de Ghiberti, aprobamos totalmente
la eleccién estética de los grandes burgueses florentinos.
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Pero, a menudo, para los mercaderes no se trata-
ba tanto de cumplir una funcién artistica, como
cumplir una funcién social mediante la beneficen-
cia. En muchos casos, se trataba también de con-
trolar medios muy poderosos de influencia sobre el
pueblo: control de la literatura, para inspirar poe-
mas y escritos favorables a su persona, su profe-
sibn y su politica; control del arte, cuyos temas
debian responder a sus intenciones y a sus aspi-
raciones; ¥, por encima de todo, medio de conten-
tar al pueblo dindole materia de admiracién y de
diversién, para evitar que se interesara demastado
en la politica o reflexionara sobre su condicién so-
cial. Poderoso instrumento de divertimento, hacia
del mecenazgo mercantil una continuacién, por
ejemplo, de la politica patricia e imperial romana,
que daba a la plebe panem ef circenses. Esta poli-
tica del mecenazgo fue llevada al méximo por las
“sefiorias mercantiles” del siglo xv y, entre ellas,
por [a de los Médicis mas que ninguna otra. Lo-
renzo el Magnifico supo utilizarla magnificamente.

Tampoco resulta sorprendente que la obra artis-
tica de los mercaderes mecenas encendiera a veces
la célera popular. Cuando habia motines y movi-
mientos revolucionarios, uno de los primeros cui-
dados del pueblo en rebelibn era destruir la casa
de los ricos, simbolo de su dominacién. Savonarcla
explicd muy bien su célera iconoclasta, dirigida
contra la politica artistica de los Médicis, expresién
de su opresidn. El vandalismo revolucionario fue
ya en la Edad Media una actitud politica, réplica
del pueblo a la politica de sus amos, quienes, ade-

137



mis, s¢ habian preocupado poce de educarlo artis-
ticamente.

Por otra parte, sélo excepcionalmente los ricos
mercaderes dispensaban cierta consideracion a los
artistas que empleaban. Solamente los poetas, 1<?s
eruditos y los filésofos -—sobre todo en el si-
glo xv— fueron colmados de regalos y de honores
por algunos de ellos. La mayoria de las veces, los
mercaderes los consideraban como criados, a lo
mis como artesanos a quienes compraban las obras
como compraban otras mercancias. El trabajo de los
pintores, de los arquitectos y de los escultores s
consideraba sélo trabajo manual; de ahi que fuera
despreciado. El titulo de maestro que usaban sig-
nificaba dnicamente “maestro de obra”, “maestro
artesano”. Desde el siglo xu1, los juglares al servicio
‘de la burguesia rica tenian amargo sentido de su
dependencia, y el autor de un poema en honor de
los mercaderes confiesa humildemente que hace su
elogio obligado y forzado, porque sin el mercader
el juglar moriria de hambre. Si bien numerosos ar-
tistas, y especialmente los humanistas del siglo xv,
entraron gustosamente a formar parte de la servi-
dumbre de las grandes familias mercantiles —sien-
do en ello precursores de los escritores-cortesanos
de la era monirquica—, algunos artistas tuvieron
también conciencia de su situacién de trabajadores
y asalariados. Tal Starnina, que tomd parte activa
en Florencia en el Tumulto de los Ciompi, y tuvo
luego que exilarse.
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LA CULTURA BURGUEsA

No obstante, hay que ser muy prudente al esta-
blecer las relaciones precisas entre los mercade-
res, su mentalidad, sus objetivos y su politica, y las
obras de arte que encargaron. La sociologia del ar-
te, llamada a renovar la historia del arte, esti en
sus comienzos. No estid segura ni de los métodos
ni de los principios, y no est exenta de pasos en
falso o de temeridades bellas pero peligrosas. No
debe olvidarse que el mecenazgo de los banqueros
y de los mercaderes no siempre se materializé en
obras significativas de la clase que las hacia ejecutar.

A fines de 1a Edad Media, ia religién todavia suministraba
gran cantidad de temas y lo esencial de la inspiracién artis-
tica. La Iglesia seguia ejerciendo sobre la produccién litera-
ria y artistica un control que a menudo podia contrariar el
“espiritu burgués” de la clieatela mercantil. Cuando, des-
pués de la gran peste de 1348, el mercader florentino Buona-
mico di Lapo Guidalotti encargd a Andrea da Firenze los
frescos expiatorios de la capilla de los espaiioles de Santa
Maria Novella, el tema de la obra fue el triunfo de la Igle-
siv ¥ de los dominicanos, sus fieles instrumentos. La burgue-
siz se contentaba con servir la causa de la Iglesia, que a su
vez la servia asegurando un orden social que le era favorable
¥ suministrandole explicaciones de los acontecimientos que
no ponian en tela de juicio la organizacidn de lz economia
ni de la sociedad.

También hay que tener en cuenta la independencia de
los artistas. Por mucho que éstos dependieran de las condi-
ciones fijadas por sus empleadores, que a menudo determina-
ban en detslle fos temas y [z ejecucién de sus encargos, el
genio del artista seguia siendo, en definitiva, el duefio de lo
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esencial. A veces el artista inclusive hallaba modo de expresar
sus intenciones criticas hacia sus empleadores, de una manera
disfrazada; y no es una de las tareas mis ficiles de los socid-
logos del arte el descubrir esas intenciones encubiertas sin caer
en el abuso de las explicaciones fantasiosas. ¢(Fue un movi-
miento de oposicién popular lo que quisieron expresar los
pintores toscanos de la segunda mitad del siglo x1v, que vol-
vieron a exaltar el estilo gético tradicional e insistieron en
los termas de los eremiras que se retiran al desierto, del mal
ladeén en la Crucifixion, y de la Resurreccién de Cristo? Ver
¢n ello temas revoluciomarios de protesta sigue siendo una
aventurada conjetura, por lo menos en el estado actual de
nuestros COnocimientos.

Finalmente, es muy importante destacar que el
gusto de la burguesia mercantil no fue siempre
original. Al principio, cuando la falta de educacién
artistica obligaba a los nuevos ricos a adoptar el
gusto de las clases dominantes tradicionales, y tam-
bién mas tarde, cuando los mercaderes —como he-
mos visto— se sintieron cada vez mds deseosos de
entrar en la nobleza y de borrar las distancias entre
la antigua aristocracia y la nueva que ellos que-
rian constituir, las tendencias artisticas de la bur-
guesia no se diferenciaron de las de la nobleza y de
la Iglesia. Se ha dicho que, para convertirse en
noble, el mejor medio era, ante todo, adoptar el
“género de vida™ de la nobleza. ;Qué campo podia
ofrecer a los mercaderes mejor ocasion que el de
la literatura y del arte para esta asimilacién? Ahi
pudieron, desde muy pronto, imitar las maneras de
1a nobleza. Se sabe que Génova fue ‘el centro de
difusion de la poesia provenzal en Italia”. Miem-
bros de las mis importantes familias genovesas de

140

mercaderes ~—un Calega Panzano, un Luccheto
Gattilusio— cantan y riman en provenzal, en ese
dolce stil nuovo que se ha reconocido como una de
las formas més aristocraticas, mas refinadas, mas
“estéticas” de la poesia. Encarcelado en Génova,
un hombre de negocios veneciano, Bartolomeo
Zorzi, consagra parte de sus ocios forzosos a reali-
zar justas poéticas con el genovés Bonifacio Calvo.

La poesia cortesana, en la que se ha visto Iz flor y nata
del arte de una sociedad sefiorial decadente, fue culrivada
desde muy pronte por la burguesia mercantil. Se ha destaca-
do la parte tomada por el patriciado de Arras en ¢l movi-
miento poctico de la cindad en el siglo xm. Mathieu el Sastre,
de rica familia de banqueros, se dedicé a la poesia; igual que
los comerciantes que se apasionaron por un género literatio
nuevo, la justa literaria, discusidon poética de casuistica amo-
rosa en la cual, por ejemplo, se pregunta “qué es mas triste:
ver que s¢ casa una persona a la que se ama tiernamente, o
verla morit”, Los mercaderes son los grandes animadores de
esas sociedades lterarias, que volveremos a encontrar en el
siglo xv tante en los Puys normandos como en las “Camaras
de recdrica” flamencas o los circulos platonicos florentinos.
Si bien en la poesia épica hallamos en alguna cancién de
gesta —las Enfances Vivien— el antagonismo entre la psico-
logia noble y guerrera y la mentalidad mercantil y utilitaria,
en Henri de Mes ambas pueden cohabitar en el misme per-
sonaje, como el mercader Thierry a quien el duque de Lorena
hace su yerno y su heredero.

Puis fu il si chevaliers de grant pris
Qu’il fist les Wandres a grant dolour morir;
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Car il venga le baron saint Remi
Et saini Nicaise Parcheveske gentill,

¢Quiere eso decir que no hubo ni en literatura
ni en arte una especifica influencia de la burgue-
sia mercantil?

La arquitectura

Donde primero imprimié su huella la burgue-
sia fue en la arquitectura. La Alta Edad Media
habia visto surgir dos tipos de monumentos: la
mansién seforial, el castillo-fortaleza; y el edi-
ficio religioso, la iglesia. Desde ahora se desarrolla-
rin otras dos categorias de monumentos: la arqui-
tectura civil pablica v la casa patricia. Esta altima
solo progresivamente se fue desprendiendo del
caricter militar de la Alta Edad Media. Tanto la
preocupacién defensiva como el deseo de prestigio,
habian llevado a los primeros ricos ciudadanos a
construir esas casas ognadas de totres cuyos restos
sorprendentes vemos aun en San Gimigniano. En
efecto, las torres son un' signo deslumbrante de la
asimilacién de la rica bufguesia a la nobleza. Con-
vertidos en propictarios rurales, los mercaderes de
Messina hicieron tortificar su granja, como Perrin
Auchier en Longchamps entre 1313 y 1325, como
los Hesson en el dominio de Brieu hacia 1318.

! Fuye luego caballero de tanto valor / que hizo perecer en

grandes sufrimientos a los wandrenses; / vengé pues al bardn
san Remigio / y 2 san Nicasio el gentil arzobispe.
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Esta costumbre pasa de Italia a Alemania: en el
siglo xv, unas cuarenta casas burguesas de Regens-
burg tienen torres. Pero pronto los palacios de los
patricios pierden gran parte de su aspecto militar,
Sin embargo, el temor a los motines o a los asaitos
y el deszo de garantizar el secreto de la actividad
interna de los mercaderes, hizo que en Florencia
los palacios de los Médicis y de los Strozzi conser-
varan un aspecto severo que tiene algo de fortaleza.
En Siena, numerosos palacios de grandes familias
de mercaderes, como el palacio Salimbeni, estin
todavia provistos de almenas. Sin embargo, las ri-
cas mansiones de los patricios se abren hacia el ex-
terior por todas partei, mediante ventanas, gale-
rias o logias donde los mercaderes ofrecen a sus
conciudadanos el teatro suntuoso de sus ceremonias
familiares: bodas y funerales. Como la logia de los
Guinigi en Luca. La basqueda de la elegancia se
manifiesta sobre todo en los admirables patios inte-
riores, que son una de las primeras manifestaciones
del espiritu del Renacimento. En Venecia, libre
de los temores de motin o de guerra entre sus mu-
ros, la bisqueda de materiales, de ligereza y de
suntuosidad en las fachadas se manifestd con mas
brillo, como testimonia todavia el extraordinario
despliegue de mirmol y piedra a lo largo del Gran

Canal.
La pinturg

También la pintura llevéd la marca del mece-
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nazgo de los mercaderes. La encontramos en las
iglesias, en las capillas donde celebraban sus cere-
monias privadas y se hacian enterrar las grandes
familias del comercio y de la banca, capillas cuyos
muros hacian adornar con frescos: capilla de los
Peruzzi y de los Bardi en Santa Croce, de los Scro-
vegni en Padua (donde desplegé su arte Giotto), de
los Strozzi y de los Pazzi en Santa Maria Novella;
capillas Brancacci en Santa Maria de Carmine (don-
de Nasaccio revolucioné el arte del fresco); capilla
del palacio Médicis donde Benozzo Gozzoli repre-
senté a los miembros de la ilustre familia en el
fresco de los Reyes Magos; coro de Santa Maria
Novella done Ghirlandaio nos conservé los rasgos
puros y serenos de las mujeres de la familia Tor-
nabuoni.

En efecto; en el arte del retrato la clientela burguesa in-
fluyé profundamente en la pintura. Sentimientos piadosos
y gusto por el prestigio llevaron por igual al mercader a ha-
cerse representar en los cuadros. Bl mercader comparte con
el noble ¥ el clero de alto rango el deseo de aparecer bajo
los rasgos del donante y hacerse inmortalizar en él. A veces,
como en el triptico de Meling “Ei Juicio Final”, en el cual
Tommaso Portinari y su mujer son pesados por el arcangel
San Miguel, €l mercader entra en la accién del cuadro. Pero
los mercaderes sienten mas que los otros el deseo de imponer
a los contemporineos y a la posteridad su presencia eterni-
zada. A ellos no les basta con hacerse representar a veces —rta-
ramente~—— con los atributos de su funcidn, como el famoso
pesador de oro y su mujer, o —lo que es mis frecuente—
en medio del lujo de sus interiores burgueses, como en el cé-
tebre cuadto de Van Eyck que representa o Arnalfini y su
mujer. Ellos, que no tienen, como los nobles, los obispos ¥ los
abades, armaduras, emblemas, mitras o cruces que simbolicen
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su rango social, ponen mas atencién en que se reproduzcan
exactamente sus rasgos. El realismo del retrato, que responde
también a otras causas de la evolucién de la pintura, refleja
el deseo de¢l mercader que encarga ua retrato, de ser reco-
nocido gracias al parecido. No quicte que se le pucda con-
fundir con otro, del mismo modo que en los negocios afirma
la originalidad y el valor de su firma comercial.

Le gusta que en los cuadres se le represente en el escena-
rio de su hogar, con los ricos muebles y los objetos cotidia-
nos; y ese escenario, a la vez familiar y rico, desborda sobre
la pintura religiosa. Las virgenes de la Anunciacién y los san-
tos retirados del mundo son represeatados como burguesas
y burgueses en su hogar; tal San Jerdnimo, que abandena la
gruta de la pintura primitiva por un despacho de miercader
humanista. 1¢ zusta también verse rodeado de su familia,
sobre todo de sus hijos, prenda de la continuidad de su casa,
de sus ncgocios y de su prosperidad. A Arnolfini lo pintan
junto a su mujer encinta, detalle realista, pero también sim-
bolo de fecundidad, como la Madona de Monterchi de Piero
della Francesca.

Las artes menores. El lujo

Mayor es atn la influencia del mercader en las
artes menores. Antes de él, estas artes se debian
sobre todo a la Iglesia: orfebreria de relicarios y
calices, tejidos preciosos de los ornamentos de Igle-
sia y de las vestiduras eclesiasticas. Ahora son las
joyas y los mucbles, gloria de Ja familia burguesa.
Gracias a los ricos mercaderes, dos artes menores se
elevan hasta alcanzar el rango de las més grandes:
la pintura sobre madera, que practican artistas cé-
lebres para ornamentar los cassoni —cofrecillos o
arcas de bodas donde la joven esposa guarda el
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ajuar y los regalos (algunos de los cuales se cuen-
tan entre las piezas més finas de los grandes mu-
seos, como los de la Galeria de la Academia de
Florencia)— y los tapices, que a partir del siglo xv
S¢ renuevan, surgiendo, después de Arras, los talle-
res de Lila y de Bruselas.

La rica burguesia —nueva clientela selecta—
provoca también un impulso incomparable en la
moda y los trajes. Por espléndidos que sean los
hombres, que nada tienen que envidiar a Jos nobles
ni a los dignatarios de la Tglesia, quienes crean una
extraordinaria demanda son las mujeres. Desde
muy pronto, su lujo esplendoroso las expuso a2 las
burlas de los poctas y a las invectivas de moralistas
v predicadores.

El contraste entre la sencillez de las costumbres
de los viejos tiempos y el lujo desenfrenado del
presente se convierte en uno de los leitmotiv de
los escritores florentinos. Dante es quien hace decir
a su bisabuelo, hablando de un matrimonio de la
burguesia de antes:

He visto a Bellincion Berti usar cinturén de cuero y
hueso, ¥ a su esposa volver del espejo sin llevar pintada la
cara. [Todavia na estibamos en Sardanépolis!

Y Francesco Saccheti escribia:

Nunca acabariamos de discurrir sobre las mujercs, co-
menzando por el inverosimil atuendo de sus pies ¥y llegando
hasta la cabeza; se pasan el dia en el tejado (para bron-
cearse al sol); se rizan, se estiran ¥ se lavan, hasta el punto
quc 2 menudo mueren de catarro.
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Y coloca en boca de un artista florentine la
opinidn de que las florentinas son las mis grandes

- pintoras y escultoras de su tiempo:

Si no me creéis, buscad por todo nuestro pais ¥y no en-
contraréis una mujer que sea morena, Eso no se debe a2 que
la naturaleza las haya hecho blancas a todas; sino que, me-
diante sabios cuidados, [a mayoria, de morenas que eran, han
pasado a blancas. Y lo mismo ocurre con sus rostros y sus
cuerpos: ya sean derechos, torcidos o contrahechos, ellas sa-
ben darles hermosas proporciones por medio de muchos artifi-
clos ¥y estratagemas.

Desde el siglo xm1, los poetas de Arras ponen en
solfa a las mujeres de los ricos banqueros de la
ciudad. He ahi una que, arreglada, tiene una cabgz'a
tan dorada que se diria un cuadro o un crucifijo
precioso; sus cabellos estan cubnerto§ de oro v de
plata; y, sin embargo, por dentro es sélo podredum-
bre. El testamento de Jeanne Socquel describe su
coleccién de abrigos con capuchén de terciopfelo
de todos colores, sus pieles, sus vestidos y sus cin-
turones adornados de perlas. Contra la invasidn del
lujo son impotentes las leyes suntuarias insp1_radas
por eclesidsticos austeros, ancianos cascarrabias y
nobles envidiosos. En vano Felipe el Hermoso prohi-
be en 1314 a los burgueses y a las burguesas llevar
pieles caras. En vano la comuna de Pistoia toma me-
didas en 1332-1333 contra el vestir femenino, el
lujo de los regalos y los banquetes de boda:s y la
pempa de los funerales; en vano Sant.a Catalina de
Siena inspira medidas semejantes en Siena; en vano
intenta Florencia, después de la Gran Peste, poner
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freno a la redoblada munificencia de los sobrevi-
vientes; y en vano Venecia instituye una magis-
tratura especial encargada de reglamantar el lujo.
Y no olvidemos ¢l arte gastronémico, que progresa
con el refinamiento del gusto y la adopcién de
platos y recetas extranjeras: numerosos manuales
culinarios que han llegado hasta nosotros lo atesti-
guan. A fines del siglo xv se puede observar en
Rudn la importancia creciente del consumo de azi-
car y de frutas mediterraneas entre la rica bur-
guesia mercantil.

El comercio a menudo se beneficia de este Iujo.
Citemos dos mercancias cuya demanda pasa a ser
considerable en los siglos x1v y xv: las pieles que
las ciudades hansesticas o las factorias italianas del
Mar Negro traen del norte, y ¢l azafrin, necesa-
rio para tintes, perfumeria, medicina y para la co-
cina, producto este ultimo que alcanzé gran im-
portancia en la Baja Edad Media, como acaba de
demostrar A. Petino.

El mercader y la sociologia del arte

¢Podemos ir mas alli de estas observaciones sobre la in-
fluencia, a-menudo externa, de la clientela mercantil sobre
el desarrollo arcistico? La sociologia del arte lo ‘intenta, ¥
ello ha de renovar muchos problemas. Hasta ahora, sus hipd-
tesis siguen siendo aventuradas.

Federico Antal ha querido ver en los temas y los estilos
de [.3 pintura toscana del siglo x1iv y comicenzos del xv las
uposiciones que recubren los antagonismos existentes entre 1a
vlase de la rica burguesia mercantil y la democratica clase de
la pequefia burguesia artesana, episodicamente apoyada por
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¢l proletariado obrero y el campesinado. La primera hace triun-
far sus opiniones sobre pintura con Giotto, La humanizacién
de la religidn, el aburguesamiento de la pintura de la vida
de Cristo v de la Virgen, [z tergiversacidn del espiritu fran-
ciscano por un artista convertido también él en rico ¥ duro
capiralista y que escribidé un poema contra la pobreza, Ia apa-
ricion de un estilo familiar, narrativo y descriptivo: todo
eso traicionaria la influencia del espiritu burgués en la pin-
tura, giottesca y postgiottesca, pintura de las ricas familias
florentinas. Por el contrario, el retroceso ccondmico vy poli-
tico de esta clase después de 1348, pondri de moda durante
un cuarto de siglo, mas o menos, el estilo gétice, simbélico
y lirico, estilo de la reaccion democritica, Analizando la pin-
tura florentina y sienesa posterior a la Peste Negra, Meiss
ha intentado también descubrir en la conmocidn de la so-
ciedad y sobre todo de la rica burguesia mercantil, la aparicién
de un estilo nuevo que se aparta de Giotto y busca temas de
itispiracién directamente relacienados con los acontecimien-
tos y las reacciones afectivas que éstos producen.

Pierre Francastel ha intentado relacionar pintura y socie.
dad en Ttalia, en el siglo xv, en un nivel mis profundo de las
estructuras mismas. La aparicidn de una vision y de una repre.
sentacion nuevas de la realidad —el espacio del Renacimien-
to—, lo que se llama tradicionalmente el descubrimiento de
la perspectiva, solo se explica en funcién de los progresos tée-
nicos, econdmicos e intelectuales de la gran burguesia. Yz he-
mos visto come vencié materialmente al espacio, cémo se afanéd
por comprenderlo, dominarlo y meditlo. Esta domesticacién
del espacio por parte de la clase mercantil se realizé también
en la pintura italiana del Quatirocento, cuyos artistas depen-
dian de la clientela burguesa. F. Brancacci, quien encargé a
Masaccio los revolucionarios frescos de la capilla de los Car-
mine, fue uno de los primeros cénsules del mar de Florencia,
un hombre que estuvo en Egipto, un hombre de vastos hori-
zontes. Asi se amplian también los horizontes de la pintura.
Desde ahora, el espacio pictérico es a2 medida del hombre, he-
cho para ser medido y recorrido, mientras la perspectiva gé-
tica correspondia a una visién plana, sincrénica y eterna: la
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de Dios. También aqui vuelven a aparecer laicizacién, hu-
manizacién y racionalizacién; y el mercader es, en gran parte,
responsable de ello.

La lteratura

Igualmente es delicadisimo delimitar en forma
¢xacta la influencia del mecenazgo mercantil en
los caracteres internos de la literatura medieval.
Literatura burguesa, se ha Ilamado a ciertos géne-
ros que se desarrollan en los medios urbanos a par-
tir del siglo xm. Pero necesitariamos estudios pre-
cisos para definir lo que en las fibulas, las méxi-
mas y las moralejas revela un espiritu nuevo apor-
tado por una clase social nueva. Una moral 2 ras
de tierra, hecha de prudencia y de buen sentido
prictico y ligada a la preservacién del dinero, de la
propiedad, de la familia y de la salud —uana moral
de poscedores y de comerciantes—; el gusto mismo
de moralizar, que habria que distinguir de la pré-
dica religiosa, no en la forma, lo cual es ficil, sino
en el espiritu, lo que es més dificil, porque gacaso
no hay moralistas predicadores y predicadores de
moral burguesa? El amor al detalle realista y fami-
liar aportade por una clase aficionada al decorado
material de la vida y scnsible a las apariencias, el
amor 2 lo cémico, a la ironia algo pesada ¢ inclu-
sive a lo burlesco; y la farsa medieval que, més
que popular, es quizis burguesa con su burla de
las condiciones sociales y su critica 2 menudo poco
caritativa del préjimo. Una literatura de gentes que
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viven pared de por medio, que se observan, se es-
pian y se denigran como competidores.

El humanismo

Se ha dicho también todo lo que el naciente hu-
manismo debe al mecenazgo de los mercaderes, a su
espiritu y a su necesidad de justificar su posicién
terrena. ‘Tres grandes temas de la literatura huma-
nista, y mis precisamente de la literatura italiana
del Quattrocento, le deben muchisimao.

El tema de la vigueza, fuente de virtudes, de plenitud, de
goces exquisitos y de aprobacién divina. Después de Leonardo
Bruni, es Poggio Bracciolini -l Poggio—, familiar de los
Médicis, quien hace de la riqueza la expresion tangible de
la actividad humana.

El tema de la fortuna, que, al entremezclar la idea de ri-
queza y la de azar, es una especie de resumen de los actos
y los ideales del mercader. Por el magnifico estudio de
A. Warburg sabemos que este tema es uno de los que el
mercader prefiete que traten los artistas a quienes emplea.
Se lo encuentra por todas partes, en las armas y en la fachadz
del palacio de los Rucellai 0 en el pavimento de la catedral
de Siena,

El tema de la "virtd”, de la energia, expresién de la pet-
sonalidad humana y fuente de éxito terreno. Hay —dijimos—
una virti del hombre de negocios en lucha con los elemen-
tos, los hombres, las mercancias v ¢l dinero. Segin el Poggio,
en su Liber de Nobilitate, ella es quien, 2poyada en la ri-
queza, fuerza a la fortuna a obedecer.

En todo este movimiento, que desembocaria en
lo que se ha llamado el espiritu moderno, tanto en
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moral como en arte, los mercaderes no se conten-
taron con participar indirectamente mediante sus
encargos. Muchos de ellos fueron cultos aficiona-
dos, e inclusive filésofos y poetas. Lorenzo ¢] Mag-
nifico es el mas brillante ejemplo.

Aqui volvemos a encontrarnos ante e] problema
de las generaciones que mencionamos anteriormen-
te. El mercader humanista es también con frecuen-
cia un mercader menos interesado en los negocios,
que quita a sus empresas comerciales lo que da a sus
intereses artisticos, que gasta en lujo lo que antes
invertia en mercancias. Signo de decadencia, qui-
zas; pero también aqui la funcién cultural es 2 la
vez causa y efecto. Si bien acentia la decadencia
de los negocios, frecuentemente se desarrolla pot-
que éstos ya habian declinado. Entonces, el dinero
acumulado se invierte en otra parte, en bienes cul-
turales, y esta nueva direccién que toman los gas-
tos, impuesta por la crisis econdmica, la limitacién
de los horizontes comerciales y Ia inadaptacién de
la organizacién profesional a las condiciones nue-
vas, puede ser también una especulacién no sélo
intelectual sino también material. A menudo, el
mecenazgo de los grandes mercaderes-banqueros
estd inscrito en una politica cultural desarrollada
por las ciudades con objeto de reanimar su econo-
mia. Cuando las vias comerciales se apartan de
ellas, y cuando las riquezas acumuladas no encuen-
tran la forma de ser empleadas en las empresas
tradicionales, las ciudades gastan su tesoro en ador-
narse con magnificencia. Pero este altimo resplan-
dor no es sélo la traca final de unos fuegos artifi-
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ciales. A veces es también punto de partida de una
politica turistica destinada a atraer a peregrinos
y a viajerss, fuente de nuevos benf:’flcms. 1’)01'. lo
tanto es, parcialmente, una reconversion econdmica.

MERCADERES Y CIVILIZACION URBANA

Por lo pronto, en el marco urbano es donde de-
bemos ubicar al mecenazgo de los hombres de nego-
cios de la Edad Media.

Piensan con frecuencia en su ciudad. Ella estd en
la primera linea de sus preocupaciones ¥ de sus
afectos. Desde luego, el patriotismo urbano del mer-
cader es también interesado. La ciudad es el centro
y el fundamento de sus negocios y de su poder'.‘S1
ella les debe mucho, ellos le deben mucho también.
Saben que es uno de los cimientos de su fuerza. Pr:»r
¢so recomponen en seguida en el extranjero una uni-
dad 2 su imagen. Las waciones de los mercaderes ex-
tranjeros, con su organizacién politica,_ su organi-
zacidn corporativa, sus cofradias y sus fiestas en h9-
nor de los santos de su pais, agrupados en un barn‘o
de la ciudad extranjera, hacen renacer alli 1;’1 patria
que han abandonado pero a la cual continfian sir-
viendo. En Brujas hay una pequena Florencia, una
pequena Génova, una pequeina Luca. Y cuando un
mercader no tiene “corresponsal”, o sea represen-
tante personal en una plaza extranjera, recurre a
un compatriota. Los Médicis dan a sus subordina-
dos recomendaciones estrictas sobre los colegas a
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quienes deben dirigirse en aquellos lugares donde
la casa no tiene sucursales, Todos son florentinos.

Cierto que ese patriotismo tuvo excepciones. No siempre
cedié al interés cuando éste le cra contrario, y con el tiem-
po hubo de relajarse. Al comienzo, ¢l mercader no vacilaba
en tomar las armas, combatir y dar su vida por su ciudad.
En 1260, cuando Siena estaba en guerra con Florencia, en
visperas de la gran victoria de Montaperti los mercaderes
pagaron ampliamente: con sus denarios (Salimbene dei Sa-
limbeni dio 118.000 florines a Ia comuna para el esfuerzo
de guerra}; y con sus personas: el jefe de la mis rica fa-
miliz de banqueros sieneses, Orlando Bonsignori, fue movili-
zado. Arnaldo Peruzzi, el gran mercader florentine, murié
en una batalla contra el emperador Enrique VIL Grandes
hombres de sus ciudades, los ricos mercaderes estaban por
lo tanto llamados a represencarlas hasta en las mis trigicas
circunstancias, Hacia comienzos del siglo xm1, después de Bou-
vines, un Uten Hove figura entre Jés rchenes que Gante

libra a Felipe Augusto. Y famoso es el episodio de los bur.
gueses de Calais en el siglo x1v.

Pero, con el tiempo, los mercaderes se negaron
a ser soldados. La extensién de los negocios no les
permitia ya perder tiempo en la guerra, 'y la ex-
tensidn de su riqueza les permitia librarse de ella.
De modo que recurrieron a los mercenarios, al sis.
tema de Iz condotta. El mercader hace negocios, y
paga al condottiero, que hace la guerra. El merca-
der se ha convertido en un civil.

A fines de la Edad Media, cuando se organizan
los estados centralizados, el mercader, si bien se
encontrd con un marco mayor para sus actividades,
no siempre trasladé a estas grandes patrias nacien-
tes el amor por la patria chica urbana. Cuando
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Carlos VII termina la reconquista del reino de
Francia a los ingleses, muchos fueron los mercade-

res “colaboracionistas” que perdieron la cabeza o

tuvieron que cambiar de casaca. Mollac ha recons-
truido la figura de uno: Jehan Marcel, de Ruin.
Y algunos afios mds tarde, el famoso Jacques
Coeur, platero del rey de Francia, no vacilé en pa-
sar a un enemigo, el rey de Aragon, informaciones
secretas cuya entrega podia favorecer los negocios
del gran financiero. Llegando a este extremo limite
de la traicién, los grandes capitalistas inauguraban
su carrera de potencia internacional, sibditos de
un reino del dinero que sélo conoce las fronteras
cuando favorecen a sus intereses.

Pero durante toda la Edad Media el amor de los
mercaderes a su ciudad se manifesté sobre todo en
el cuidado que pusieron en embellecerla. A veces,
como en Alemania, inclusive imponen su concep-
cion del trazado de la ciudad. H. Planitz ha podido
escribir que, en el siglo xmi, “no sélo el mercado
tenia que ser el centro de lz ciudad, sino que la
ciudad entera se construia partiendo de ese punto
central”. Wiener Neustadt es patente ejemplo de
esto. En todas partes los mercaderes contribuyeron
al adorno monumental de su ciudad. En primer
lugar, por medio de sus casas, esos hermosos pala-
cios que hemos citado. Luego, por medio de los
edificios profesionales y corporativos. Mercados qe
Yprés y de Brujas, Poorterslogie de Brujas, Loggia
de la Mercanzia de Siena, sala del Collegio della
Mercanzia de Perusa, Casa del Arte della lana de
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Florencia y, sobre todo, quizds, Or San Michele
y su guarnicién de estatuas de santos protectores
de los mercaderes. Por los monumentos religiosos
que hicieron construir o adornar; por el espléndido
decorado de frescos que hicieron pintar; por la do-
tacién de capiteles como el de los mercaderes de
glasto de la catedral de Amiens, medallones como
los del campanile de Florencia —verdadera enci-
clopedia de los oficios—, y vitrales como los de la
elegante nave de la capilla de Jacques Coeur en
Bourges. Mas también por medio de los edificios
comunales donde desplegaron su poderio politico.
Ayuntamiento v campanarios de Flandes, palacios
comunales y campaniles de Ttalia: tengamos un re-
cuerde para cllos en el Campo de Siens, ante los
ciento dos metros de la Torre del Mangia y el des-
lumbrante Palazzo Pubblico ¢n cuyo interior Am-
brogio Lorenzetti magnificé ¢l gobierno de los mer-
caderes en el ciclo pictérico mas vasto de la Edad
Media.

Alli, en ese escenario urbano que ha llegado has-
ta nosotros, debemos representarnos al gran merca-
der de la Edad Media. Dejémoste mientras le vemos
atravesar una plaza de Florencia en el célebre fres-
co de la capiila Brancacci. Suntuosamente vestido,
avanza altivo entre el escenario monumental de [a
Florencia del Quattrocento que tanto le debe, y el
grupo edificante de San Pedro curando a Tabitha.
Alli debemos saludarle por ultima vez, envuclto
en su gloria y en su vanidad.
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